
Un chat automatizado facilitará este año el proceso de postulaciones a la decimotercera
versión del Premio Mujer Impacta, un reconocimiento anual que busca visibilizar, potenciar y
valorar a mujeres líderes que están generando un cambio social en sus comunidades. Desde hoy
están abiertas las postulaciones. 

“Este nuevo sistema (chat) facilita la entrega de información”, explicó María Paz Tagle Lete-
lier, directora ejecutiva de Mujer Impacta. 

“Que reconozcan lo que uno está haciendo se agradece muchísimo, sobre todo en un trabajo
que no siempre es fácil”, dijo Margarita Guzmán, fundadora de Fundación Sentido, ganadora del
premio en 2020 y embajadora de la campaña 2025.

UN CHAT AUTOMATIZADO AYUDARÁ EN
POSTULACIONES A PREMIO MUJER IMPACTA
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Presidente de Estados Unidos, Do-
nald Trump, impuso este mes
aranceles del 10% a las importacio-
nes de la Unión Europea, mientras
pausaba los planes de un grava-
men del 20% durante 90 días.

El aplazamiento de los aranceles
ha puesto al grupo en un “territo-
rio desconocido”, señaló la directo-
ra financiera, Cécile Cabanis, en
una conferencia telefónica tras la

Las ventas de LVMH cayeron más de
lo esperado en el primer trimestre, afec-
tadas por la débil demanda de bienes de
lujo en China y Estados Unidos y la ame-
naza de una guerra comercial.

Los ingresos de la división de moda y
artículos de cuero del grupo de lujo fran-
cés, su unidad más grande, disminuyeron
un 5% en términos orgánicos, informó
LVMH Moët Hennessy Louis Vuitton SE
en un comunicado el lunes. Los analistas
proyectaban un descenso del 0,55%.

“Es probable que las preocupaciones de
los inversionistas en torno a la recuperación
de la demanda subyacente se amplifiquen
en función de estos resultados”, señalaron
en una nota los analistas de RBC dirigidos
por Piral Dadhania.

LVMH, propietaria de Louis Vuitton, es el
primer grupo de lujo europeo en publicar sus
resultados del primer trimestre. Dirigida por
el multimillonario Bernard Arnault, la empre-
sa se considera un referente en el sector porque
vende una amplia gama de productos de lujo,
desde chaquetas Christian Dior hasta anillos de
compromiso Tiffany, relojes Tag Heuer y cham-
pán Dom Perignon.

El mercado del lujo ha tenido dificultades para
salir de un período de crecimiento lento causado
en parte por los compradores chinos que frenan
las compras costosas. Las perspectivas del sector
se han vuelto aún más sombrías desde que el

publicación de los resultados.
LVMH considerará aumentos de
precios para compensar el impacto
de los aranceles y también tiene
margen para ajustar los costos de
márketing, añadió. Si bien podría
ampliar la capacidad de produc-
ción de Louis Vuitton y Tiffany en
EE.UU., no planea cambiar radical-
mente su producción en ese país,
afirmó.

Caída del gasto y guerra
comercial golpean industria del lujo

A la compañía LVMH, dirigida por el multimillonario Bernard Arnault, se le consi-
dera un referente en el sector del lujo. 
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El 2 de abril, con el rimbombante título del “Día de la Liberación”, Estados Unidos
de la mano del Presidente Trump abandonaba el camino del libre comercio e im-
ponía “aranceles recíprocos” a varios países. Si bien hay que tener en cuenta que
el mandatario de la principal economía del mundo se caracteriza por amenazar
para luego negociar, sus erráticos anuncios y constantes amenazas de una política
económica proteccionista que desembocaron en una mayor incertidumbre y vola-
tilidad en los mercados financieros. Dado lo anterior, los precios de los activos de
mayor riesgo corrigieron a la baja, y las correlaciones entre los activos financieros
aumentaron. Hasta ese momento, uno pudiera pensar que casi que todo era algo
sano dado que la bolsa americana en algunos sectores mostraba señales de so-
brecalentamiento a fines del año 2024. Pero cuando la tasa del bono del tesoro a
10 años se ubicó en niveles cercanos al 5%, la situación empezó a complicarse
para el mismo gobierno, dado el mayor costo de su endeudamiento. En resumi-
das cuentas, si bien Trump buscaba una mayor recaudación a través de mayo-
res aranceles para financiar la prometida rebaja impositiva, ahora el costo del
endeudamiento del país es mayor. 
La volatilidad que se introdujo en el mercado con dichos anuncios tiene un
impacto directo y significativo en las valoraciones, tanto en el contexto de
activos financieros (acciones, bonos) como para el caso de las empresas o
proyectos de inversión. El principal canal de transmisión es que el aumento
del riesgo percibido se traduce en una mayor tasa de descuento, y por lo
tanto, en un menor valor presente neto. Lo anterior se verifica en modelos
como el Flujo de Caja Descontado, una tasa de descuento más alta, lo que
reduce el valor presente de los flujos de caja futuros. A su vez, en entornos
volátiles, los inversionistas se vuelven más cautelosos, lo que presiona a la
baja los múltiplos de valoración tales como el EV/EBITDA o P/E. La incer-
tidumbre o volatilidad amplía los rangos de valoración, y esto hace más
difícil establecer precios justos. Todo lo anterior se traduce en un ajuste a
la baja de comparables, sobre todo en sectores cíclicos o altamente sensi-
bles al mercado. De persistir la volatilidad por un largo tiempo podría
llegar a darse un aumento en la prima por riesgo de mercado, lo que
también aumenta la rentabilidad exigida por el inversionista e impacta la
tasa de descuento. Finalmente, la mayor volatilidad hace menos confia-
bles las proyecciones de ingresos, márgenes y resultados de las empre-
sas y es un elemento clave en la valoración con opciones reales, hacien-
do más valiosas a las empresas con opciones de crecimiento o flexibili-
dad estratégica. “Therés no free lunch”, como decía Milton Friedman.

LA VOLATILIDAD Y SU NEGATIVO
IMPACTO EN LAS VALORACIONES 
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La imagen con que se
convoca a postular al ga-
lardón.

Los ingresos de LVMH, dueña de marcas icónicas como Louis Vuitton
y Tiffany, disminuyeron un 5% en el primer trimestre. 
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