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®TECNOLOGIA

EL LORO “INTELIGENTE”
QUE BUSCA REDEFINIR
EL CUIDADO DE LA
TERCERA EDAD

aenan. Onorato IA fue creado por el espariol Pablo Marifiosa
con el fin de que las personas mayores sea supervisadas por

esta “mascota’.

isenado con Inteligencia
ificial y combinado con
inteligencia emocional,
unamascota robotica en forma
deloroy bautizada como Onora-
to 1A detecta movimiento, vozy
rostrodel usuariopara identificar
su estado de animo y la situacién
enqueseencuentray transmitir-
loasusfamiliares en tiempo real,
por lo que quiere redefiniry revo-
lucionar el cuidado de los mayo-
res.

Sucreador, Pablo Marifiosa,
resaltaa EFE que Onorato consi-
gueque los mayores identifiquen
una “mascota simpatica, que les
hace compania, les habla, les re-
cuerda sumedicaciény sus pro-
gramas favoritos y les da seguri-
dad” mientraslos familiares estan
“tranquilos” porquelo monitori-
zaycontrolaadiario, ya través de
una aplicacion movil estan infor-
mados en tiempo real.

DeZaragoea pero afincado en
Sitges (Barcelona) desde hace die-
ciocho afiosy autodidacta, Mari-
fosa esta inmerso ahora en el
programa de la aceleradora va-

lenciana Lanzadera, con el obje-
tivo de que en diciembre la em-
presaestéoperativayOnoratolA,
comercializado -se esta haciendo
una preventa con descuento pa-
raentregara fin deano-.

EL ORIGEN

Cuenta que su padre tuvo de-
menciaensus ilimos anos; vivia
ensupropiacasay éllo cuido. Te-
nian por costumbre los “jueves
depaellay loro” porque ibanaun
restaurante en Sitges, al lado del
cual habiaun balcon con un loro
enunajaula.

“Era comosi fuéramos a Dis-
neyyellorofuera Mickey Mouse.
Hasta que no le hablaba no nos
sentabamos a comer; podiamos
estar veinte minutos”, rememo-
ra;dos meses antes de fallecer, es-
tando en el hospital, le pidio que
lecompraraun loropara hacerle
companiay cuidarle.

Veia dificil llevar un loro real
al hospital, pensa fabricar uno
coninteligencia artificial y busc
como hacerlo aunque le costara
tiempo y dinero porque penso

quelosanos quelo cuidd “habia
diez pardmetros supersencillos™
que“jamas” pudocontrolar.

“Si los hubiera hecho, su cali-
dad de vida yla mia hubiera sido
un 8 yasi fue deun 2: fiebre, co-
mida, bebida, caidas, diadelase-
mana, su programa favorito, su
equipode fiitbol...”, enumera.

Ledijo queleibaatraerello-
roy mientras lo disefiaba, las en-
fermeras le hicieron un dibujoy
€l decidié llamarlo Onorato: “Pe-
roalos dos meses fallecio. Vique
enel mundo hay800millones de
personas de 65 afos o mas, el 60
% viven solos y sus hijos no los
pueden cuidar. Los mayores
quierenestarensus casas yser fe-
lices y estar segurosalli, y sus fa-
miliares estar tranquilos. Mi pa-
dre me habia dejado los deberes
y creé a Onorato en su honor”,

explica.

WIFI

Onoratose conectaalared wifiy
cuenta con tres satélites inalim-
bricos con el sistema de movi-
miento, voz yrostro, paracocina,

PABLO MARIFOSA JUNTO A ONORATO 1A,

bano y habitacion, que permite
monitorizar a lapersona entodas
las estancias de su casa; asiestd
atento para prevenir situaciones
de riesgoy avisa alos familiaressi
ocurrealgoatravés deunaaplica-
cidndemaovil “con tantosaccesos
como familiares, amigos o cuida-
dores quieran”.

Detectar caidas, realizar lla-
madas y compras, mantener la
mente en forma, recordar la me-
dicacién que se ha de tomar u
ofras rutinas son algunas de las
funciones de este loro, que reco-
noceelrostro delusuario yal que
se le pone un nombre para ha-
blarle.

“Estdideado paracombatirla
soledad, cuidar a tus mayores y
preverir el deterioro cognitivo”,

afirma.

Antesde entregarloal propie-
tario final, elloro se entrena du-
rante tres meses con la informa-
cién que proporcionan los fami-
liares del usuario en un extenso
formulario, una personalizacion
que “afinala convivencia”.

“Se tratade que enel minuto
uno, cuandoel loroentraencasa,
enamore totalmente a la perso-
na, capte su factor emocional y
seasumejoramigo”, asegura.

No se entrega hasta los tres
meses, un periodo que pasa “en
unagranja virtual de loros entre-
nandose para ser entregadoa la
persona para la que lo compras
totalmente personalizado®, con
susgustos, fobias, hobbies y datos
personales.

“Lagranjadeloros virtual es
la clave del proyectojuntoal soft-
ware Onora, que es lo que hace
que eso funcione y que esté per-
sonalizado”, afirma.

Onorato se ided en 2023 y,
trasunano trabajando enel dise-
110 para que «no pareciera un ro-
bot, no fuera ni grande ni peque-
fioy que cuandolagente lo viera
loquisieraachuchar y comprar,
afinales de 2024 el proyecto fue
captado por Lanzadera para en-
trar ensu programa de acelera-
cion.
Conventainicial en web, Ma-
rifosa tiene la idea de crear tien-
das especializadas -Onorato sto-
res-inicialmente en ciudades co-
mo Barcelona, Madrid, Valéncia

yMilaga. 3



