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EL LORO “INTELIGENTE”
QUE BUSCA REDEFINIR
EL CUIDADO DE LA
TERCERA EDAD

aenaa. Onorato IA fue creado por el espaiiol Pablo Marifiosa
con el fin de que las personas mayores sea supervisadas por

esta “mascota’.

Efe

isefilado con Inteligencia

Artificial y combinado

con inteligencia emocio-
nal, una mascota robdtica en
forma de loro y bautizada como
OnoratolA detectamovimiento,
voz y rostro del usuario para
identificar su estado de animoy
lasituacion en que se encuentra
ytransmitirloa sus familiares en
tiempo real, porlo que quiere re-
definiry revolucionarel cuidado
delos mayores.

Sucreador, Pablo Marifiosa,
resaltaa EFE que Onorato consi-
gue que los mayores identifi-
quen una “mascota simpatica,
que les hace compaia, les ha-
bla, les recuerda su medicacion
y sus programas favoritos y les
daseguridad” mientras los fami-
liares estan “tranquilos” porque
lo monitoriza y controlaa diario,
yatravés de una aplicacion mé-
vil estan informados en tiempo
real.

De Zaragoza pero afincado
en Sitges(Barcelona) desde hace
dieciochoafios y autodidacta,
Marinosa estd inmersoahora en
el programa de la aceleradora

valenciana Lanzadera, con el
objetivo de que en diciembre la
empresa esté operativay Onora-
to A, comercializado -seesti ha-
ciendo una preventa con des-
cuento para entregar a fin de
ano-.

EL ORIGEN

Cuenta que su padre tuvo de-
mencia en sus dltimos afios; vi-
viaen su propia casa y él lo cui-
dé. Tenian por costumbre los
“jueves de paellay loro” porque
iban a unrestaurante en Sitges,
al lado del cual habia un balcén
con un loro en unajaula.

“Era comosi fuéramosa Dis-
ney y el loro fuera Mickey Mou-
se. Hasta que nole hablaba no
nos sentabamos acomer; podia-
mos estar veinte minutos”, re-
memora; dos meses antes de fa-
llecer, estando en el hospital, le
pidié que le comprara un loro
para hacerle compaiiiay cuidar-
le.

Veia dificil llevar un loro real
al hospital, penso fabricar uno
coninteligencia artificial y busco
como hacerlo aunque le costara
tiempo y dinero porque penso
quelosanios que locuidd “habia

diez parametros supersencillos™
que “jamas” pudo controlar.

“Si los hubiera hecho, su ca-
lidad de vida y la mia hubiera si-
doun8 y asi fue de un 2: fiebre,
comida, bebida, caidas, dia dela
semana, su programa favorito,
su equipo de fatbol..”, enume-
ra.

Ledijoqueleibaatraerello-
roy mientras lo disefiaba, lasen-
fermeras le hicieronun dibujo y
éldecidié llamarlo Onorato: “Pe-
roalos dos mesesfallecio. Vique
en el mundo hay 800 millones
de personas de 65 afios o mis, el
60 % viven solos y sus hijos no
los pueden cuidar. Los mayores
quieren estar en sus casas y ser
felices y estar seguros alli, y sus
familiares estar tranquilos. Mi
padre me habia dejadolosdebe-
res y creé a Onorato en su ho-
nor”, explica.

WIFI

Onorato se conecta a la red wifi
y cuenta con tres satélites ina-
lambricos con el sistema de mo-
vimiento, Vozy restro, para coci-
na, bafio y habitacién, que per-
mitemonitorizara lapersonaen
todas las estancias de sucasa; asi

PABLO MARINOSA JUNTO A ONORATO IA.

esti atento para prevenir situa-
ciones de riesgo y avisa a los fa-
miliaressiocurre algoa través de
una aplicacion de mavil “con
tantos accesos como familiares,
amigos o cuidadores quieran™.

Detectar caidas, realizar lla-
madas y compras, mantener la
mente en forma, recordar la me-
dicacion que se ha de tomar u
otras rutinas son algunas de las
funciones de esteloro, que reco-
noce el rostro del usuario y al
que se le pone un nombre para
hablarle.

“Esta ideado para combatir
lasoledad, cuidar a tus mayores
y prevenir el deterioro cogniti-
vo”, afirma.

Antes de entregarlo al pro-

pietario final, el loro se entrena
durante tres meses con la infor-
macion que proporcionan losfa-
miliares del usuarioenunexten-
so formulario, una personaliza-
cion que “afina la convivencia”.

“Setratade que en elminuto
uno, cuandoel loro entra en ca-
sa, enamore totalmente a la per-
sona, capte su factor emocional
V Sea st mejor amigo”, asegura.

Nose entrega hasta los tres
meses, un periodoque pasa “en
una granja virtual de loros entre-
néndose para serentregado ala
persona para la que lo compras
totalmente personalizado™, con
sus gustos, fobias, hobbies y da-
tos personales.

“Lagranja de loros virtual es

Ia clave del proyectojunto al soft-
ware Onora, que es lo que hace
que eso funcione y que esté per-
sonalizado”, afirma.

Onorato se ided en 2023 y,
tras un afno trabajando en el di-
sefio para que «no pareciera un
robot, no fuera ni grande ni pe-
quefio y que cuando la gente lo
viera lo quisiera achuchar y
comprar», a finales de 2024 el
proyecto fuecaptado por Lanza-
dera paraentraren su programa
de aceleracion.

Con venta inicial en web,
Marifosa tiene la idea de crear
tiendas especializadas -Onorato
stores-inicialmente en ciudades
como Barcelona, Madrid, Valén-

cia yMalaga. o3



