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Esté combinado con un toque “emocional”

El loro “Inteligente” que
busca redefinir el cuidado de
la tercera edad

Onorato IA fue creado por el espaiiol Pablo Marifiosa con el fin de que las personas mayores
sea supervisadas por esta "mascota”.

Por Efe
cronica@diarioelsurcl

isefiado con Inteligencia
DArtiﬁcial y combinado

con inteligencia emocio-
nal, una mascola robética en for-
ma de loro y bautizada como
Onorato IA detecta movimiento,
voz y rostro del usuario paraiden-
tificar su estado de dnimo y la si-
tuacién en que se encuentra y
transmitirlo a sus familiares en
tiempo real, por lo que quiere re-
definir y revolucionar el cuidado
de los mayores.

Su creador, Pablo Marifiosa, re-
saltaa EFE que Onoratoconsigue
quelos mayoresidentifiquen una
“mascota simpdtica, que les hace
compaiiia, les habla, les recuerda
su medicacion y sus programas
favoritos y les da seguridad”
mientras los familiares estdn
“tranquilos” porque lo menitori-
zaycontrola adiario, yatravésde
unaaplicaciénmovil estaninfor-
mados en tiempo real.

De Zaragoza pero afincado en
Sitges (Barcelona) desde hace die-
ciocho anos y autodidacta, Mari-
fiosa estd inmersoahora en el pro-
gramade la aceleradora valencia-
na Lanzadera, con ¢l objetivo de
queen diciembre laempresa esté
operativa y Onorato IA, comer-
cializado -se estd haciendo una
preventa con descuento para en-
tregar a fin de afio.

EL ORIGEN

Cuenta que su padre tuvo de-
menciaen sus tltimos anos; vivia
en su propia casay €l locuidd. Te-
nian por costumbre los“jueves de
paella y loro” porque iban a un
restaurante en Sitges, al lado del
cual habia un balcon con un loro
en una jaula.

“Eracomosi fuéramos a Disney
y el loro fuera Mickey Mouse.
Hasta que no le hablaba no nos
sentdbamos a comer; podfamos
estar veinte minutos”, rememora;
dos meses antes de fallecer, estan-
do en el hospital, le pidié que le
comprara un loro para hacerle
compaiiia y cuidarle.

Veiradificil levar un lororeal al
hospital, pensé fabricar uno con
inteligencia artificial y buscd c6-
mo hacerle aunque le costara
tiempo y dinero porque pensd
que los arios que lo cuidd “habia
diez pardmetros supersencillos”
que “jamds” pudo controlar.

“Si los hubiera hecho, su cali-

Pablo Marifiosa junto  Onorate TA.

dad de vida y la mia hubiera sido
un 8y asi fue de un 2: fiebre, co-
mida, bebida, caldas, dia de la se-
mana, su programa favorito, su
equipo de fiitbol..", enumera.

Le dijo que le iba a traerel loro
y mientras lo disenaba, las enfer-
meras le hicieron un dibujo y €l
decidié llamarlo Onorato:“Peroa
los dos meses fallecio. Vique en el
mundo hay 8oo millones de per-
sonasde 65 aftosomds, el 60 % vi-
ven solos y sus hijos no los pue-
den cuidar. Los mayores quieren
estarensus casasy ser felicesy es
tar seguros alli, y sus familiares
estar tranquilos. Mi padre me ha-
bia dejado los deberes y creé a
Onorato en su honor”, explica.

WIFI

Onorato se conecta a la red wi-
fiy cuenta con tres satélites ina-
ldmbricos con el sistema de mo-
vimiento, voz y rostro, para coci-
na, bafioy habitacién, que permi-
te monitorizara la persona en to-
daslas estancias de su casa;asies

td atento para prevenir situacio-
nesde riesgo y avisa alos familia-
res si ocurre algo a través de una
aplicacion de mdvil “con tantos
accesos como familiares, amigos
o cuidadores quieran’”,

Detectar caidas, realizar llama-
dasy compras, mantener la men-
te en forma, recordar la medica-
cidn que se ha de tomar u otras
rutinassonalgunas de las funcio-
nes de este loro, que reconoce el
rostro del usuario y alque se le po-
ne un nombre para hablarle.

“Estd ideado para combatir la
soledad, cuidar a tus mayores y
prevenir el deterioro cognitiva”,
afirma.

Antes de entregarlo al propie-
tario final, el loro se entrena du-
rante tres meses con la informa-
cion que proporcionan los fami-
liares del usuario en un extenso
formulario, una personalizacion
que “afina la convivencia”.

“Se trata de que en el minuto
uno, cuando el loro entraen casa,
enamore totalmente ala persona,

captesu factoremocional y seasu
mejor amigo”, asegura

No se entrega hasta los tres me-
ses, un periodo que pasa “en una
granja virtualdelorosentrendndo-
se para ser entregado a la persona
paralaquelocompras totalmente
personalizado”, con sus gustos, fo-
bias, hobbies y datos personales.

“Lagranja de loros virtual es la
clave del proyecto junto al soft-
ware Onora, que es lo que hace
que eso funcione y que esté perso-
nalizade”, afirma.

Onoratose ideo en 2023 y, tras
unano trabajandoeneldiserio pa-
ra que «no pareciera unrobot, no
fuera ni grande ni pequenioy que
cuando la gente lo viera lo quisie-
raachuchar y comprar», a finales
de 2024 el proyecto fue captade
por Lanzadera para entrar en su
programa de aceleracion.

Con venta inicial en web, Mari-
fiosa tiene la idea de crear tiendas
especializadas-Onorato stores-ini-
cialmente en ciudades como Bar-
celona, Madrid, Valenciay Mdlaga.




