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Balance de latemporada de cerezas: ingresos
®
caen casi 20% por fuerte baja de los precios
De acuerdo al Comité de
Cerezas, los envios
sumaron US$2.500
millones, 19% menos
que lo registrado en
2023, pese a que en
volumen subieron 51%.
CARLOS ALONSO
A mediados de enero ya se anticipaba que

serfa una temporada compleja en ingresos.
Los precios estaban por debajo de lo previs-
to debido a la mayor oferta de cerezas que
llegé a China, y si bien la esperanza estaba
puesta en que iba a repuntar para el Ano
Nuevo Chino las cifras no fueron lo que se

¢ esperaba, puesto que el éxito de la tempo-

rada se la juegan durante las dos ultimas se-
manas previas a ese acontecimiento que es
el 29 de enero.

Precisamente para hacer el balance de esta
temporada el Comité de Cerezas de Fruta
realizard este martes 22 de abril su sexta edi-
cion del Global Cherry Summit, en el cual
se analizard la temporada pasada y la pla-
nificacion para la préxima.

“La temporada 2024-2025 fue desafiante,
principalmente, por el precio de las cerezas,
el que mostr6 una caida que estuvo expli-
cada por varios factores, entre ellos el ma-
yor volumen de fruta que recibio6 el merca-
do chino de manera anticipada al Afio Nue-
vo Chino, lo que gener6 una sobreoferta en
un periodo de menor demanda”, afirma
Claudia Soler, directora ejecutiva del Comi-
té de Cerezas de Frutas de Chile.

Enese contexto, anade que, si bien este pe-
riodo estuvo marcado por grandes retos,
también evidencié importantes “avances
gracias al trabajo conjunto de la industria”
destacan desde el Comité de Cerezas. Asi-
mismo, subrayan que “la industria demos-
tré su capacidad de adaptaciony resiliencia,
donde la cereza sigue siendo un negocio ren-
table, pero también uno cada vez mds exi-

gente, donde la calidad debe estaren el cen-
tro de todo lo que hacemos”.

En el balance que se estregara ante 1.800
personas, Soler sefiala que hubo un creci-
miento en los envios de 51% respecto al pe-
riodo anterior, con 626.014 toneladas de
cerezas frescas al mundo, principalmente a
China. Esto se tradujo en 125,2 millones de
cajas exportadas.

Asimismo, en cuanto a la distribucién de
los envios, el 91% fue al mercado chino; 3%
a Estados Unidos, mientras que un 1% a

Taipeiy 1% a Corea; 1% a Brasil; 1% a Ingla-

terra; 1% otros mercados.

Las principales variedades que se enviaron
durante esta temporada se dividieron en:
37% (lapins); 31% (santina); y 14% (regina)

Los precios promedio cayeron un 45% en
comparacion al afio pasado y se totalizaronin-
gresos por US$2.500 millones, loque secom-
praracon los US$3.083 millones de latempo-
rada pasada, es decir, un retroceso de 19%.

Soler afirma que “el principal desafio es
hacer que este negocio se rentable para to-
dos los actores de la cadena y por eso el co-
mité trabajara en distintos focos, uno es el
de la calidad, de la fitosanidad, promocion
de las cerezas. Vemos que serd un produc-
to que continuard dando dinamismo al sec-
tor fruticola”.

ESTRATEGIA

De acuerdo con lo sefnalado por el Comi-
té de Cerezas, la estrategia se centrd en pro-
fundizar el trabajo en ciudades regionales,
ampliando el potencial del mercado chino.
De hecho, indican que “durante este perio-
do, un 74% de los recursos promocionales
fueron destinados a ciudades de segundo y
tercer orden en China, focalizédndose en un
menor numero de localidades, pero con
una mayor cobertura, principalmente, a
través de actores locales”.

Esta idea es reforzada por Soler quien sos-
tiene que “en total, el Comité de Cerezas des-
tind US$9 millones en promocion de la fru-
ta en sus diferentes mercados, con el obje-
tivo de aumentar la demanda a nivel

mundial”.

En cuanto al trabajo de este ano, Soler
sostiene que “actualmente el foco del traba-
jo del comité de cerezas estd en el resguar-
do fitosanitario, la calidad, la comunicacion,
la promocion, la logistica y laasociatividad.
Esto con el objetivo de sostener el crecimien-
to futuro y hacer de este negocio, un nego-
cio rentable para toda la cadena de valor”.

Ademds, trasel andlisis de la temporadael
comité estd trabajando en propuestas de
normasde calidad para laindustria, que in-
corporen mejoras a nivel productivo en
cuanto a tamano, firmeza, color, sabory de
packing, con el objetivo de asegurar una fir-
meza minimay el envio de calibres acorde
con lademanda de mercado.@



