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RELACIÓN 

“da vez más compa- 

ñías están integrando el 

reciclaje dentro de una 

estrategia más amplia 

de rediseño de procesos, produc- 

tos y cadenas de suministro, impul- 

sadas por una visión de circulari- 

dad que busca no solo reducir el 

impacto ambiental, sino también 

generar valor económico y nuevas 

oportunidades de negocio. Ahora, 

en lugar de ver a los residuos como 

un problema a resolver, muchas 

empresas los están considerando 

como recursos valiosos que pue- 

den ser reinsertados en el sistema. 

Este cambio de enfoque ha 

dado paso al desarrollo de nuevas 

soluciones tecnológicas, desde 

empaques retornables hasta 

alianzas con organismos especiali- 

zados, proceso que en su con- 

junto implica no solo mejorar las 

prácticas, sino también intervenir 

el diseño de materiales, empaques 

y procesos. "Esto implica repensar 

el ciclo de vida completo de los 
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Impulsadas por una 
visión de circularid 

están trabajand 
para recuperar 
sus desechos y 
transformarlos er 
activos, lo que está 
llevando, incluso, 
a generar nuevas 

unidades de 
negocio o soluciones 
innovadoras. 
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bienes -desde su diseño hasta su 

disposición final- con foco en la efi- 

ciencia de recursos, la durabilidad, 

la reutilización y la valorización 

de residuos”, afirma la directora 

del Pacto Chileno de los Plásticos, 

Alejandra Kopaitic, quien destaca 

también la logística inversa, los 

sistemas de retorno, las certificacio- 

nes y estándares curriculares como 
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estrategias clave que se están 

implementando. 

Asimismo, el proceso de imple- 

mentación de la Ley REP (Respon- 

sabilidad Extendida del Productor) 

ha comenzado a transformar 

la relación de las firmas con los 

residuos, promoviendo en algunos 

casos, su integración en el diseño 

de envases, embalajes y otros 
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materiales utilizados en el packa- 

ging, define el líder de economía 

circularmonitoring en ReSimple, 

Luis Tapia. “Vemos marcas que 

indican envases constituidos 100% 

de materia primas recicladas o 

que incorporan material reciclado, 

lo que sin duda repercute en una 

profundización de conceptos de 

cierre de ciclo de vida, economía 

circular, ecodiseño y disminución 

de impactos ambientales de cara 

al consumidor”, dice Tapia. 

Para el vicedecano de la Facul- 

tad de Ingeniería y Ciencias de la 

Universidad Adolfo lbáñez Campus 
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Viña del Mar, Renato Cabrera, los 

desafíos ahora apuntan al cum- 

plimiento de regulaciones, a los 

costos y acceso a financiamiento 

y también a la infraestructura, 

además de la falta de confianza y 

de conciencia."Se requiere seguir 

implementando campañas de 

educación para informar sobre 

la importancia del reciclaje y la 

economía circular, capacitación 

para entregar herramientas de 

gestión y para desarrollar habili- 

dades directivas en todo nivel y 

tamaño de empresa”, concluye el 

académico. 
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CMP lidera el camino hacia una 
minería sostenible con ambiciosa 

Hoja de Ruta de Naturaleza 
Con una sólida visión de 

  

sostenibilidad, CMP impulsa una 

estrategia ambiental que integra 

la protección de la biodiversidad 

en todas sus operaciones, 

posicionándose como un referente 
en minería responsable. 

En línea con su propósito de hacer una minería 

diferente y de generar valor compartido en los 

territorios donde opera, Compañía Minera del 

Pacífico ha desarrollado una Hoja de Ruta cor- 

porativa de Naturaleza. Esta estrategia se alinea 

con los compromisos globales y nacionales en 

sostenibilidad y marca un hito en la integración 

de la biodiversidad como un componente clave 

del modelo de negocio de la compañía. 

“En CMP entendemos que el respeto por los 

ecosistemas y la protección de la biodiversidad 

son esenciales para el desarrollo sostenible de 

nuestras operaciones y de las comunidades don- 

de estamos presentes, por eso el componente 

ambiental y sostenible está presente en todas 

nuestras acciones y el quehacer de la compañía”, 

señala Stephanie Wilhelm, Gerente de Medio 

Ambiente y Cambio Climático de CMP. 

Un compromiso con acciones concretas 

La estrategia de CMP contempla iniciativas 

tangibles, como el desarrollo del libro Biodiversidad 

Marina y Terrestre de la Región de Atacama, que 

sistematiza información clave sobre flora, fauna y 

ecosistemas en sus zonas de influencia. A ello se 

suma la implementación y mantención del Jardín 

Japonés, ícono del turismo en La Serena que 

destaca por su variado ecosistema y conexión 

con la naturaleza. 

Además, la compañía ha destinado más de 

  

1195 hectáreas a áreas protegidas y de conser- 

vación en las regiones de Coquimbo y Atacama. 

Entre ellas destaca el Santuario de la Naturaleza 

Puerto Cruz Grande, en la comuna de La Higuera, 

un ecosistema costero de alto valor ecológico 

que alberga especies emblemáticas de la zona. 

Como parte de su enfoque en sostenibilidad, 

CMP ha implementado boyas hidroacústicas en 

Chungungo para el monitoreo de mamíferos 

marinos, tecnología que permite recopilar infor- 

mación valiosa para el diseño de estrategias de 

resguardo de estas especies. 

Asimismo, desarrolló un programa de restau- 

ración de dunas en el sector de La Herradura, 

Coquimbo, a través de un convenio de colaboración 

  

con la Universidad Católica del Norte. 

En Huasco, CMP desarrolla un proyecto pio- 

nero de fitotecnología en su depósito de relaves 

filtrados. La iniciativa busca regenerar el suelo 

mediante la revegetación con especies nativas, 

una solución innovadora que permite mitigar el 

impacto ambiental. 

La Hoja de Ruta de Naturaleza de CMP es un 

claro reflejo de una nueva forma de hacer minería: 

más consciente, participativa y comprometida con 

la innovación y el futuro. La compañía reafirma 

así su liderazgo en la industria, demostrando 

que el desarrollo económico, el bienestar con 

las comunidades y la conservación ambiental 

pueden ir de la mano.  
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