
  

Cenco Malls 
consolida su plan 
de expansión 
en la región 
Cenco Malls, controlado por la familia 

Paulmann, continuará con su plan de ex- 

pansión enfocado en liderar la industria 

de centros comerciales en la región andi- 

na. Así lo comunicó el gerente general de la 

empresa, Sebastián Bellocchio, en sujunta 

de accionistas. El plan de US$500 millo- 

nes entre 2023 y 2027 incluye inversiones 

como las ampliaciones de zonas arrenda- 

bles con nuevos usos en Cenco Costanera, 

Alto las Condes y Florida, además de las 

ampliaciones en Rancagua y Temuco; el 

desarrollo de un centro comercial en Vita- 

cura; así como avances de la ampliación de 

Cenco Limonar, en Colombia, y la conso- 

lidación de la segunda etapa de Cenco La 

Molina en Perú, precisó el ejecutivo. 

“Consolidamos nuestro crecimiento y 

seguimos reafirmando nuestra posición 

como uno de los líderes en la industria de 

centros comerciales de la región andina. 

Con una gestión disciplinada y un enfoque 

estratégico, logramos incrementar nuestra 

rentabilidad, mantener altos niveles de 

ocupación y fortalecer nuestro posiciona- 

miento financiero”, dijo Bellocchio. 

En la sesión, Manfred Paulmann presi- 

dente del directorio, destacó el legado de 

su padre, y fundador de Cencosud, Horst 

Paulmann, fallecido en marzo pasado. In- 

dicó que “marcó la hoja de ruta de Cenco 

Malls con su visión y sello innovador. Su 

lema era claro: el cliente, siempre, en el 

centro. Hoy, su legado nos impulsa a se- 

guir liderando la generación de espacios y 

experiencias para un mundo mejor. 

Cenco Malls logró elevar las ventas de sus 

locatarios en más de 8% anual y aumentar 

cercano al 10% en sus visitas.   

Precio de plataformas digitales sube 27% en 5 
años y eleva importancia en gasto de hogares 

Las plataformas de streaming han ido ganan- 

doterreno en el consumo delas familias. Y, por 

lo mismo, se incorporaron en la medición de 

la inflación a partir de enero 2019 con la actua- 

lización de la canasta de IPC de 2018 bajo la ca- 

tegoría “servicios de suscripción en línea”. Por 

lo mismo, el Observatorio Económico y Social 

(OES) dela Universidad de La Frontera (UFRO) 

realizó un análisis de cómo ha ido creciendo su 

importancia en el consumo de los hogares. 

Para la actualización 2023 de la canasta del IPC, 

que rige hoy, se cambió la denominación del 

producto a “suscripción a contenidos audiovi- 

suales” y fueron ganando peso en la canasta de 

precios. Si en 2018, era apenas 0,0287%, refle- 

jando que los hogares chilenos destinaban en 

promedio una bajísima proporción de su gasto 

mensual a este tipo de productos en 2023, la 

ponderación de la suscripción a contenidos 

audiovisuales en la canasta del IPC llegaba al 

0,72985%. Así, en 5 años el gasto promedio 

que los hogares destinaban a este servicio se 

había multiplicado por 25 veces. 

El aumento en los hábitos de consumo y su 

creciente demanda se hicieron sentir en los 

precios desde su incorporación a la canasta del 

IPC. El servicio de suscripción en línea debutó 

su primer año, 2019, con un alza anual de 7,5% 

muy superior al IPC general de 3,0%. 

Para 2020 siguió la tendencia y cerró diciem- 

bre con una fuerte alza acumulada de 9,4% en 

el precio del servicio, más que triplicando a la 

inflación (3,0%). Así, en sus primeros cinco 

años, el servicio registró un alza de 27,1% en su 

precio. Y sólo en 2024 registraron la mayor alza 

desde su medición en la inflación, acumulan- 

do a diciembre un potente aumento de 12,7% 

muy por sobre el IPC general de 4,5%. 

Según este análisis, este 2025 los precios de 

suscripción a contenidos audiovisuales han 

seguido en ascenso, y en los primeros 3 meses 

del año ya acumulan un alza de 3,8% superan- 

do al IPC que anota un acumulado de 2,0%. 

Las suscripciones a contenidos audiovisuales 

son un servicio que permite acceder a conteni- 

dos como películas, series, documentales, mu- 

sicales, y más, a cambio de un pago. Ejemplos: 

Netflix, Spotify, Amazon Prime Video, HBO, 

Disney +, Mubi, Max, Universal +, entre otras. 

Patricio Ramírez, Coordinador Observatorio 

Económico Social UFRO, explica que “la gene- 

ración continua de contenido de calidad para 

los suscriptores requiere de costos de produc- 

ción, recursos humanos, tecnología, creación, 

y otros que se han aumentado por la mayor 

demanda de estos, por factores como la infla- 

ción y otros propios de la industria”. Además, 

menciona que “la mayor demanda de servicios 

de streaming y exigencias de calidad de los 

  

clientes presionan también los precios al alza”. 

Marcelo Ferrari, decano de la Facultad de 

Comunicaciones de Universidad UNIACC, 

argumenta que han ido ganando presencia 

y masividad por varias razones. Una de ellas 

es “la posibilidad de decidir cuándo y cómo 

consumir contenidos: películas, series, docu- 

mentales. Puedes elegir el momento, la fre- 

cuencia y la intensidad del visionado. Eso ha 

sido determinante en el crecimiento de estas 

plataformas”. 

El economista añade que “este fenómeno 

también ha generado un campo de formación 

nuevo. Las nuevas generaciones están apren- 

diendo a crear contenidos de valor, modelos de 

negocio, productos cinematográficos y docu- 

mentales diseñados para plataformas, no solo 

para salas o festivales”. 

  

Codelco firma contratos con Grenergy y Generadora 
Metropolitana para lograr energía 100% limpia 

Codelco concluyó este martes un proceso de 

licitación pública para asegurar una matriz 

energética 100% renovable desde el año 2030. 

El proceso fue desarrollado durante 2024, y 

participaron 32 compañías. Como resulta- 

do, la principal productora de cobre a nivel 

mundial logró la adjudicación de 1,5 TWh 

anuales. Un TWh/año lo suministrará Gene- 

radora Metropolitana, firma de propiedad de 

los grupos AME y el grupo francés EDF, por 

un período de 15 años y por medio de dos 

proyectos que la compañía comenzará a cons- 

truir este año: una central solar con capacidad 

de almacenamiento y otro proyecto de alma- 

cenamiento stand alone en base a baterías 

(BESS, por las siglas en inglés Battery Energy 

Storage System), ambos ubicados en la co- 

muna de María Elena, Región de Antofagasta. 

El segundo contrato, de 0,5 TWh/año, fue ad- 

judicado a GR Power Chile, filial de comerciali- 

zación de energía de la firma española Grener- 

gy en el país. El acuerdo, también por 15 años, 

contempla energía suministrada por diversos 

proyectoshíbridos, entreelloslaplanta de Mon- 

te Águila, de 340 MW y con el sistema BESS. 

“Con estos contratos afianzamos nuestro plan 

de descarbonizar por completo nuestra matriz 

eléctrica en 2030, lo que refuerza el camino 

hacia una minería sustentable, alineada con 

nuestro propósito de ser pilar del desarrollo 

sostenible de Chile y el mundo”, dijo Rubén 

Alvarado, presidente ejecutivo de Codelco. 

“Este acuerdo es un hito para nuestra com- 

pañía, no solo por su tamaño e importancia, 

sino que también reafirma nuestro compro- 

miso por liderar la transición energética en 

Chile”, sostuvo por su parte Diego Hollweck, 

gerente general de Generadora Metropolitana. 

En tanto David Ruiz de Andrés, CEO de Gre- 

nergy, destacó la adjudicación como “un hito 

significativo” para la firma, “no sólo por la 

magnitud del acuerdo, sino porque pone de 

manifiesto nuestra capacidad de ofrecer ener- 

gía limpia y competitiva durante las 24 horas 

del día a grandes offtakers como Codelco”.  
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