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FELIPE MARTINEZ,
JEFE DE FOMENTO DE INDAP MAGALLANES

Jugos con sabor
a Patagonia

Hay algo inspirador en cémo los agricul-
tores de Magallanes estan transformando los
desafios del clima y la lejania en oportuni-
dades. En el extremo sur de Chile, donde el
viento azota fuerte y el frio no da tregua, la
Cooperativa Campos de Hielo —con el respaldo
del Instituto de Desarrollo Agropecuario (INDAP)
y la Fundacién para la Innovacion Agraria (FIA)—
esta escribiendo una historia distinta: la de una
agricultura resiliente, innovadora y con identidad.
El proyecto es claro: aprovechar frutos patago-
nicos como el calafate, la frutilla y el ruibarbo
—que antes podian perderse por falta de mer-
cado— para convertirlos en jugos y pulpas de
alta calidad. Con una inversion de 30 millones
de pesos, una prensa en frio traida desde China
(toda una odisea logistica) y una pequefia pero
eficiente sala de procesos, estos campesinos es-
tan demostrando que en Magallanes no solo
se cultiva la tierra, sino también soluciones.
Lo valioso aqui no es solo la tecnologia, sino el
modelo colaborativo: INDAP aport6 equipamien-
to clave, FIA financi6 el proyecto a través de su
programa Agrolnnova, y los propios agricultores
sumaron esfuerzos y recursos. El resultado es un
ejemplo tangible de economia circular —donde los
“descartes” de fruta se convierten en productos pre-
mium— y de desarrollo territorial con sello local.
Y hay mas: estos jugos y pulpas no son solo “na-
turales”. Vienen cargados de identidad. ;Qué tiene
un calafate magallanico? Antioxidantes, si, pero
también el esfuerzo de quienes trabajan en una
de las zonas mas dificiles para la agricultura.
En un mundo que valora cada vez mas lo au-
téntico y sostenible, eso es un plus indiscutible.
Por supuesto, el camino no es facil. Falta es-
calar la produccién, consolidar mercados mas
alla de Puerto Natales y competir con la gran in-
dustria. Pero hay un viento a favor: la creciente
demanda de alimentos sanos y con origen cer-
tificado. Ademas, cuentan con asesoria técnica
de la Universidad de Los Lagos, clave para ajus-
tar detalles antes del lanzamiento comercial.
Al final, esta no es solo una historia sobre agri-
cultores que hacen jugos. Es un ejemplo de como,
con apoyo publico inteligente (INDAP, FIA) y tra-
bajo asociativo, se puede construir desarrollo
desde los territorios. Como dice Julia Munoz, de
la cooperativa: “Esta es solo la primera puerta”.
Ojala —por ellos y por el resto de Chile— siga-
mos abriéndola.



