
Pu’er, una provincia china
ubicada en Yunnan (suroeste),
ha producido durante siglos —y
le da nombre— un té famoso en
toda Asia y múltiples países.

Pero ante el creciente gusto de
los jóvenes chinos por un espres-
so intenso o un latte espumoso,
los productores de la región han
incursionado en el café, el “ri-
val” histórico del té Pu’er, que
está ganando terreno. 

“La gente viene a probar
nuestro café filtrado (...) y a ex-
perimentar plenamente los sa-
bores que trae”, dijo a AFP el
productor de café Liao Shihao.

Las plantaciones de Pu’er aho-
ra venden cada año decenas de
miles de toneladas de café a las
grandes ciudades chinas.

En urbes como Beijing y Shan-
ghái ha surgido en los últimos
años una escena cafetera, impul-
sada por personas de 20 a 40
años. Así, la producción de café
en China ha crecido fuertemente

en los últimos años, aunque si-
gue atrás de potencias como Bra-
sil, Vietnam y Colombia.

La productora Yu Dun, de 51
años, dice que creó nuevas fuen-
tes de ingresos con visitas guia-
das a su plantación, alojamiento
y un restaurante que fusiona el
café con la cocina de su etnia dai.

“Antes decíamos que solo los
ricos podían tomar café, pero to-
do eso ha cambiado”, afirmó.

Pu’er, en la provincia de Yunnan:

La capital china del té
se cambia al café
debido a los jóvenes

Los productores exploran el cultivo
cafetero, considerado un rival histórico.
AFP

Un trabajador en el área de secado
de granos de una plantación de café
en Pu’er, al suroeste de China. 
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La ciudad brasileña de Belén
se apresura en terminar dece-
nas de obras prometidas para la
Conferencia sobre el Cambio
Climático de la ONU (COP30)
que se celebrará en noviembre,
una situación que los habitantes
describen como “caótica”, pero
que también ven con esperan-
za.

A poco más de medio año del
arranque del evento, es difícil
pasear por esta urbe amazónica
de 2,5 millones de habitantes
sin escuchar el ruido del tala-
dro.

“Allá será la entrada de la blue
zone”, explica una operaria. La
blue zone o “zona azul”, el lugar
donde se levantarán los pabe-
llones para la celebración de las
negociaciones climáticas, es to-
davía un descampado lleno de
polvo, como pudo ver EFE en
una visita al lugar.

La previsión es terminar de
allanar el terreno a finales de
mayo para luego dejar que la

ONU se encargue del resto.
Al lado de la futura blue zone,

que construye el Parque de la
Ciudad, un enorme espacio de
500.000 metros cuadrados con
centros culturales y recreativos.

El parque tiene un avance del
78%, aunque otras obras vincu-
ladas a la COP presentan un
progreso mucho menor, como
el 20% de la Vila COP, el con-
junto residencial con 405 suites

destinadas a autoridades de to-
do el planeta.

Precisamente, la elección de
Belén como sede de la COP des-
pertó inquietud sobre la capaci-
dad de esta ciudad, que contaba
hasta hace poco con apenas
18.000 camas de hotel, de alber-
gar las 50.000 personas espera-
das para la conferencia. 

“Estamos dentro del crono-
grama para entregar las obras

para el evento”, asegura el se-
cretario regional de Infraestruc-
tura y Logística, Adler Silveira,
si bien reconoce que la tempo-
rada de lluvias ha provocado
una “desaceleración” en el rit-
mo de ejecución.

La inversión de cerca de US$
90 millones en infraestructura
prevista por el gobierno de Pará
incluye obras pendientes desde
hace décadas, como kilómetros
de red de alcantarillado para el
80% de la población de Belém
que aún no tiene acceso.

Mel Costa, dueña de una pe-
luquería que pese a encontrarse
en el centro de la ciudad, depen-
de de una fosa séptica, convive
con el ruido de las obras desde
hace meses. “La COP está sien-
do como organizar un cumplea-
ños en el último minuto, es un
caos y me pregunto si va a dar
tiempo”, dice. 

Aunque ha perdido un 30%
de la clientela debido a las
obras, Costa está ansiosa por li-
brarse de la fosa séptica, que tie-
ne que vaciar cada tres meses.

Se realizará en noviembre en esa ciudad de Brasil:

Belén vive un “caos” mientras corre
para terminar obras antes de la COP

El recinto destinado a los pabellones aún es un descampado y el sector donde se
alojarán las autoridades tiene solo un 20% de avance. 
EFE

El mercado municipal, cuya estructura de hierro fue traída de Europa en
tiempos del auge del caucho, también está siendo remodelado.
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“Casi todos los días me
llegan mensajes avi-
sando sobre puntos

que van a expirar de tiendas y
supermercados. Además de cré-
ditos aprobados, paquetes no
entregados en Correos de Chile,
mensajes con deudas en Tesore-
ría y otros del SII”, dice Álvaro
Rodríguez.

No es el único. En el último
tiempo se ha visto un incremen-
to importante de estos mensajes,
una verdadera avalancha de
SMS que llaman la atención por-
que plantean una situación ur-
gente: la pérdida de puntos, un

ofertón que se acaba en poco
tiempo, deudas que hay que so-
lucionar al instante, etc.

“Hemos detectado un creci-
miento en este tipo de fraudes
de suplantación a instituciones
y empresas. En el año 2024 pu-
blicamos 152 alertas con distin-
tos mensajes fraudulentos rela-
tivos a bancos, tiendas y otras
instituciones, mientras que en
lo que va del año ya hemos emi-
tido 149 alertas”, dice Daniel
Álvarez, director nacional de la
Agencia Nacional de Ciberse-
guridad (ANCI). Es decir, en
solo cuatro meses se ha detecta-
do casi la misma cantidad de ti-
pos de mensajes distintos que el

año pasado. Cada uno de ellos
es enviado a cientos de miles de
personas.

El comisario Alan Constela,
de la Brigada del Cibercrimen
Metropolitana, dice que “estos
mensajes que se están recibien-
do en forma masiva son una mo-
dalidad de delito denominada
smishing . Consiste en un
mensaje de texto que los ci-
berdelincuentes envían a
los usuarios acompañado
de un link”.

“El nombre es una mez-
c l a d e S M S y
phishing que
es una técnica
de engaño (su

nombre deriva de fishing, pescar
en inglés, ya que se usa un an-
zuelo para engañar a las vícti-
mas)”, explica Fernando Abre-
go, CEO de Vedata Group, em-
presa tecnológica especializada
en datos.

Él mismo, dice, recibe diaria-

mente varios intentos de smis-
hing que usan temas que asustan
a la gente: cuotas pendientes, un
paquete que no se puede entre-
gar, una multa impaga, etc.

Dentro del mensaje se incluye
un enlace que aparenta ser legí-
timo, pero que en realidad redi-
rige a un sitio web falso diseña-
do para imitar al de la entidad
suplantada, dice Leandro Cuoz-
zo, analista de Seguridad en el
Equipo Global de Investigación
y Análisis para América Latina
en Kaspersky. 

“Estos sitios fraudulentos
buscan engañar a la víctima

para que ingrese informa-
ción personal importan-
te, como su RUT, claves
bancarias, o datos de tar-
jetas de crédito. En algu-
nos casos, también se

solicita la descarga de
aplicaciones malicio-
sas o archivos infecta-

dos que comprometen
la seguridad del dis-

positivo”, agrega.
“El fraude se

concreta cuando
la víctima entre-

ga esa informa-
ción, creyendo que
está resolviendo al-
go urgente o im-
portante, o cuando
entrega dinero de

forma voluntaria”,
explica Martina López,

investigadora de Se-
guridad Informática
en ESET Latinoa-
mérica.

Según el director
de la ANCI, este tipo

de fraudes ocurre por di-
versos factores: “El aumen-
to del uso del teléfono móvil
como canal de comunica-
ción, la facilidad con la que
los ciberdelincuentes pue-
den suplantar a entidades
legítimas, y el bajo costo de

enviar mensajes. Además, mu-
chas personas aún no están ple-
namente conscientes de los ries-
gos asociados al uso de tecnolo-
gías, lo que los convierte en un
blanco fácil”.

Con ayuda de IA

A pesar de ser una técnica an-
tigua, López dice que ha ido evo-
lucionando. “Hoy se usan textos
generados por inteligencia arti-
ficial para crear mensajes más
persuasivos y sin errores. Ade-
más, hay un uso más frecuente
de enlaces acortados. Con ellos
los cibercriminales evitan que se
identifique el destino final y en
algunos casos también se combi-
nan con llamadas telefónicas
que refuerzan la historia del
mensaje, generando una presión
adicional para que la persona ac-
túe mucho más rápido”.

La IA también ha ayudado a
los cibercriminales a “la automa-
tización de campañas a gran es-
cala, incrementando su alcance y
eficiencia. También se ha perfec-
cionado la generación de sitios
falsos que imitan a la perfección
a los originales, lo que refuerza
el engaño y aumenta considera-
blemente las probabilidades de
éxito del fraude”, explica Cuozo.

Para evitar ser víctima, López
dice que “hay que mantener
una actitud crítica ante cual-
quier tipo de mensaje inespera-
do que contenga un enlace o so-
licite información”.

La recomendación es jamás
entrar a esos links “y en caso de
que la oferta sea muy tentadora
hay que entrar al sitio oficial de
la tienda para ver si la oferta está
en el sitio. En caso de ser víctima
de este ilícito hay que recolectar
la mayor cantidad de antece-
dentes y concurrir a la unidad
policial más cercana al domici-
lio de la víctima”, dice el comi-
sario Constela.

Autoridades llaman a desconfiar de este tipo de comunicaciones y nunca hacer clic en sus enlaces

Alza de fraudes por SMS: en lo que va del año
casi se iguala a todos los detectados en 2024 

ALEXIS IBARRA O.

De enero a la fecha, la Agencia Nacional de Ciberseguridad ha emitido 149 alertas por
mensajes fraudulentos, mientras que en los 12 meses del año pasado la cifra llegó a
152. En los smishing, como se le llama a esta modalidad usada por los delincuentes, se
asegura que es necesario pagar con urgencia una multa o deuda con el SII, entre otros.

Todos los engaños que llegan por SMS tienen algo en común: llaman a una ac-
ción urgente. En el apuro, la persona cae con más facilidad. Por ello, sin entrar al
link recibido, es clave chequear en la web de las empresas si la información es real.
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Muerte del Papa es aprovechada por
ciberdelincuentes
Tras el anuncio del fallecimiento del Papa Francisco surgieron
campañas de desinformación en Instagram, TikTok y Facebook,
en forma de imágenes falsas generadas por inteligencia artificial.
Según Rafael López, ingeniero de seguridad en protección de
correo electrónico en Check Point Software Technologies, estas
campañas están diseñadas para atraer a los usuarios y captar su
atención, incitándolos a buscar más información a través de
motores de búsqueda o a hacer clic en enlaces dentro de las
imágenes o publicaciones. Una vez que interactúan, los usuarios
pueden ser redirigidos a sitios web fraudulentos con diversos
fines maliciosos, desde el robo de datos hasta estafas financie-
ras. “En un caso, el enlace estaba oculto en un sitio web que
promovía noticias falsas sobre el Papa Francisco. Al hacer clic,
el usuario era redirigido a una página falsa de Google que pro-
movía una estafa con tarjetas de regalo, una táctica común para
engañar a las personas y hacer que entreguen información o
realicen pagos”, añade López.
En otros sitios fraudulentos, se ejecutan comandos en segundo
plano sin la interacción del usuario. Este tipo de malware reco-
pila información como el nombre del equipo, sistema operativo,
país, idioma, entre otros. Mientras más datos obtengan, más
sencillo es hacer una estafa posterior.
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