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POR DAYANNE GONZALEZ

Kim Kardashian, Elon Musky el
presentador y streamer espafiol,
Ibai Llanos, no solo comparten
fama internacional: también han
estado vinculados al fenémeno
global del Ozempic, el medicamento
de la farmacéutica danesa Novo
Nordisk, que revoluciond el control
de la diabetes y el peso en todo el
mundo. Su éxito fue tan masivo,
que en paises como Espana, las
farmacias acumularon més de 40
semanas de quiebre de stock.

Lasemaglutida, el principio activo
detrds del medicamento, controla
los niveles de glucosa en la sangre
de pacientes con diabetes tipo 2 y
ayuda a reducir el apetito.

En Argentina, donde el 12,7%
de los adultos vive con esta en-
fermedad y mas del 60% de ellos
enfrenta problemas de sobrepeso
u obesidad, el firmaco no tardd en
ganar terreno.

Hasta ahora acceder a Ozempic
cuesta 653.000 pesos argentinos
mensuales (unos USS 554, en forma-
to de cuatro jeringas prellenadas),
lo que limita su uso a un segmento
reducido de la poblacién.

Ahora, esa barrera estd a punto
de romperse.

A precio popular

El laboratorio argentino Elea
lanzé Dutide, su propia versién de
semaglutida, a un precio 80% mas
bajo que la importada.

La primera gran apuesta llegd en
diciembre de 2024, con la primera
versién oral del fadmarco en el pais,
unainnovacion, considerando que,
hasta entonces, la inica opcion dis-
ponible era la inyectable importada.

Ahora, para mayo de 2025, Elea
prevé el lanzamiento de la presen—
tacion inyectable semanal, repli-
cando el formato que popularizé
a Ozempic en el mundo, pero a un
precio estimado de 128.400 pesos
argentinos (USS 109) por mes.

“Este lanzamiento no solo am-
plia la posibilidad de tratamiento
para miles de argentinos, sino que
ademas coloca a un laboratorio de
capitales nacionales en el centro de
la innovacioén médica”, comenté

Laboratorio
Elea lanza version 80%
mas economics

B El mercado trasandino tiene hoy la capacidad
de venta de 400.000 unidades anuales, pero
la firma dice ver potencial para comercializar
3 millones de unidades por ano.

el Dr. Matias Deprati, director de
Asuntos Médicos de Elea.

Sobre el impacto del precio, Carla
Musso, miembro de la comision
directiva de la Sociedad Argentina
de Diabetes (SAD), dijo a DFSUD que
el menor costo permitira un mayor
acceso al tratamiento. Pero, advir-
ti6: “Siempre dado en el contexto
de una indicacion médica, con el

tratamiento adecuado, la medi-
cacidn necesaria para acompanar
la semaglutida y, por supuesto,
con actividad fisica y alimentacién
saludable. Como decimos siempre,
esta droga no hace ningin tipo de
magia”, anadid.

El plan de expansion
El plan de Elea todavia no ter-
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COSTARA

EL TRATAMIENTO INYECTABLE
QUE SE LANZARA EN MAYO.

mina. El laboratorio trabaja en el
desarrollo de una tercera opcion:
semaglutida en dosis de 2,4 mili-
gramos, especificamente disefiada
para el tratamiento de la obesidad.
Este formato de carga mads alta es
la que usa Wegovy, el producto de
Novo Nordisk aprobado en varios
paises incluso para los no diabéticos
que necesitan perder peso.

La solicitud de aprobacién de
dicha versién ya fue presentada
ante la Administracién Nacional
de Medicamentos, Alimentos y
Tecnologia Médica (Anmat), y
se espera su lanzamiento hacia
finales de aiio.

Actualmente, el mercado de
Ozempic en Argentina alcanza
las 400.000 unidades anuales,
pero, segun estimaciones de Elea
compartidas con El Cronista, la
disponibilidad de una alternativa
mas econdmica impulsa el potencial
alas 3 millones de unidades por ano.

3Quiénes estan detras?

El laboratorio Elea, con mas de
80 anos de historia, pertenece a
las familias Sigman, Gold y Sie-
leki, y esta liderado por su CEO,
Gustavo Pelizzari. En un principio,
se especializo en la produccién de
hormonas extractivas, pioneras
en tratamientos de fertilidad, y en
los aflos ‘90 ya contaba con mas de
15 especialidades medicinales en
anticoncepcion.

Con el tiempo, expandid su por-
tafolio a areas como oncologia, car-
diologia, salud femeninay productos
de venta libre. Luego, en 2017, se
fusiond con el Laboratorio Phoenix
para fortalecer presencia local.

Hoy lanza en promedio 20 pro-
ductos nuevos por afio, tanto am-
bulatorios como de alto costo, y
avanza en la construccion de una
nueva planta con una inversién
de USS 30 millones. El objetivo
es internalizar completamente la
produccion de medicamentos, pues
actualmente cerca del 10% depende
de terceros.

Ademds, estd trabajando en una
planta para suplementos, ya que
por regulacién, en Argentina no se
pueden fabricar ambos productos
en el mismo lugar.



