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Señor Director:
Con interés he leído la propuesta del candidato pre-

sidencial José Antonio Kast de entregar un bono por 
cada hijo nacido para estimular la natalidad en Chile. 
Se valora que el descenso sostenido de la fecundidad sea 
considerado un tema relevante en la discusión política, 
dada su importancia para el futuro social y económi-
co del país.

No obstante, es necesario señalar que esta propues-
ta, aunque bien intencionada, resulta insuficiente frente 
a un problema de origen estructural.

La baja tasa de natalidad responde a factores com-
plejos: la inseguridad laboral, la falta de apoyo efectivo 
a la conciliación entre la vida laboral y familiar, el ac-
ceso limitado a servicios de cuidado infantil, los altos 
costos de vida, la inestabilidad habitacional, y la per-
sistente desigualdad de género en las responsabilidades 
de crianza.

Frente a esta realidad, medidas de transferencia eco-
nómica, aisladas de cambios estructurales, difícilmente 
lograrán revertir la tendencia. Si realmente queremos pro-
mover la maternidad y paternidad libres y responsables, 
es imprescindible fortalecer la protección laboral, mejo-
rar el acceso universal a jardines infantiles, avanzar en 
corresponsabilidad parental, reducir la precarización del 
empleo, y garantizar condiciones dignas para criar.

Estimular la natalidad requiere mucho más que 
bonos: requiere transformar las condiciones que hoy 
dificultan el proyecto de tener hijos para tantas mujeres 
y familias en Chile.

Macarena Arriagada,
Directora carrera de 

Obstetricia U. Andrés Bello

Señor Director:
Contar con estrategias educativas y desa-

rrollar prácticas pedagógicas inclusivas, parece 
ser el centro de la institucionalidad cuando el 
currículo escolar se antepone a cualquier otro 
valoración o adaptación en el aula.

El desarrollo de los aprendizajes si bien 
es fundamental, para muchos de los niños y 
niñas que requieren inclusión escolar es solo 
una parte de los desafíos a sortear y suele 
ser manejado sin tanta dificultad cuando el 
conocimiento, la voluntad y el trabajo inter-
disciplinario de la escuela se hace presentes. 
Sin embargo, la mayoría de los menores del 
aula tienen y comparten un mundo emocional 
que se mueve entre el manejo de la conducta 
y la interacción social.

Estos aspectos, no suelen ser recogidos 
por las leyes actuales, pues el contar con una 
sala “de la calma” es solo acentuar en muchos 
casos el sentido de frustración y angustia que 
tienen muchos de los menores con desafíos 
del neurodesarrollo, (como los menores TEA, 
con TDAH u otros) el ser-parecer y sentirse 
diferentes. Si bien este es un recurso terapéu-
tico utilizado en ciertos modelos terapéuticos, 
por sí mismo, es insuficiente pensado a lar-
go plazo.

Hace unos días, un menor con muchas di-
ficultades de control de impulso me desafió 
por primera vez ante un requerimiento direc-
tivo “quiero que me ayudes a solucionar esto” 
y dio cuenta de una serie de eventos que ha-
bía producido en sala (todos muy violentos), 
al poco andar, pregunta, luego de generar es-
trategias terapéuticas y tomando su cabeza 
“¿cuáles son las reglas de la vida?” Totalmente 
frustrado por no comprender, el por qué sus 
acciones que identifica como inadecuadas se 
asocian, además, a las anotaciones en su hoja 
de vida escolar y el enojo de los adultos en su 
colegio y el hogar.

Es eso lo que refleja la profundidad de las 
dificultades y desafíos que el neurodesarro-
llo nos impone como sociedad. El avance sólo 
se logrará si todos, nos flexibilizamos, todos 
nos observamos y todos guardamos la calma 
antes de actuar, pedir, jugar, enseñar o disci-
plinar en el contexto del aula.

Claudia Figueroa,
Fonoaudióloga, Magíster 

en Desarrollo Cognitivo
Universidad Andrés Bello

Señor Director:
Una eventual promulgación del proyecto de 

ley sobre Reglas de Uso de la Fuerza -en rigor, 
de Reglas de No Uso de la Fuerza- recientemente 
aprobado por el Senado significaría una renuncia 
del Estado a ejercer la violencia física legítima, 
de la cual tiene el monopolio, a fin de cumplir su 
función esencial como promotor del bien común, 
que es la conservación del orden público; deján-
dole vía libre a los subversivos y revolucionarios 
para tomarse el poder.

Sin el respaldo de la fuerza no hay interés 
defendido ni objetivo alcanzable ni, en suma,  
política posible.

Adolfo Paúl Latorre,
Abogado

Señor Director:
Emprender siempre ha sido un acto de fe. Una forma de mirar el mundo no como es, sino como podría ser. Pero 

hoy, en medio de mercados inciertos, transformaciones constantes y nuevas reglas de juego, emprender adquiere un 
valor aún mayor: es una declaración de confianza activa en el futuro. Los emprendedores no sólo crean productos o ser-
vicios. Crean movimiento. Cambian las conversaciones.

Su impacto no se mide solo en ventas o rondas de inversión, sino en su capacidad de construir sentido en momen-
tos en que todo parece estar en duda. Y ahí, en ese tejido invisible que conecta sus ideas con el mundo, la comunicación 
se vuelve esencial.

Contar la propia historia no es un acto de marketing. Es un acto de valentía. Es decir: “esto somos, esto creemos, 
esto estamos construyendo”, aún sabiendo que el camino es incierto y expuesto. Por eso, en este Día Nacional del 
Emprendimiento, quiero rendir homenaje a quienes se atreven no sólo a soñar y a hacer, sino también a narrar. A quienes 
abren la puerta de sus proyectos, comparten sus avances, sus aprendizajes, sus convicciones. A quienes no se esconden 
cuando hay dudas, sino que comunican con propósito, con honestidad y con visión.

Hoy más que nunca necesitamos esas voces que inspiran, conectan y movilizan. Voces que nos recuerdan que todo 
gran cambio empezó con una historia bien contada, una conversación honesta o alguien que se atrevió a decir: “esto es 
lo que quiero construir”.

Emprender y comunicar con propósito es una forma de transformar el mundo, palabra a palabra, acción a acción. 
Verónica Poblete, 

Directora Ejecutiva de Bee Partners

Señor Director:
En nuestro país existen cerca de 170.000 almacenes, según datos del Servicio de Impuestos Internos y 

Sercotec. Estos negocios, que van desde verdulerías hasta minimercados, no solo son fundamentales para la 
economía local, sino también para el tejido social de nuestras comunidades.

A pesar de su relevancia, muchos de estos emprendimientos enfrentan desafíos complejos: digitalización, 
inflación, cambios en los hábitos de consumo y limitaciones en el acceso al financiamiento. De ahí la importan-
cia de que todos los actores del ecosistema, tanto públicos como privados, generen mecanismos reales de apoyo, 
desde programas de capacitación hasta iniciativas que faciliten su integración con nuevas tecnologías.

En lo que significa un paso importante para alinear estos objetivos, el Gobierno recientemente lanzó un 
portal exclusivo para emprendedores con el objetivo de facilitar el acceso a beneficios estatales.

Paralelamente, según un estudio de Provokers (2023), el 52% de los almaceneros ha tenido problemas con 
sus proveedores..Esto revela la necesidad de que las grandes empresas, en su rol articulador, abran espacios 
reales de colaboración y transferencia de capacidades. Un desarrollo verdaderamente inclusivo comienza por 
reconocer y fortalecer a quienes están en la primera línea del abastecimiento local.

Cuando fortalecemos a los pequeños comercios, apoyamos también la red económica y social que sostie-
ne a miles de familias chilenas.

Francisco Gaete, 
Gerente de formato Alvi
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El vaticano se prepara: 
el cónclave que marcará 

una nueva era
“la sucesión papal se resolverá en el cónclave que 

comienza el 7 de mayo”.

El cónclave papal es uno de los 
acontecimientos más trascenden-
tales dentro de la Iglesia Católica 
y del escenario global. 
Tras la reciente muerte del Papa 
Francisco, el Vaticano se prepa-
ra para una nueva elección que 
dará inicio el 7 de mayo, en la 
que los cardenales deberán deci-
dir quién será el próximo sucesor 
de San Pedro. 
Este proceso, envuelto en mis-
terio y tradición, llega en un 
momento crucial para la Iglesia, 
enfrentando desafíos que van 
desde la secularización hasta 
cuestiones de modernización y 
transparencia.
Cada elección pontificia impli-
ca un delicado equilibrio entre 
la preservación doctrinal y la 
adaptación a los tiempos. Algunos 
sectores dentro de la Iglesia ven 
este cónclave como una opor-
tunidad para continuar con la 
línea reformista de Francisco, 
abordando temas de inclusión 
y apertura, mientras que otros 
defienden un perfil más conser-
vador que refuerce los pilares 
tradicionales. 

La influencia de estos bloques 
dentro del colegio cardenalicio 
marcará el ritmo de las votaciones 
y definirá la dirección de la Iglesia 
en las próximas décadas.
El proceso en sí mismo, aunque 
envuelto en secretismo, genera 
grandes expectativas dentro y 
fuera del mundo religioso. 
La figura del Papa no sólo es cla-
ve para la fe católica, sino que 
tiene un impacto en temas de 
relevancia internacional, desde 
la diplomacia hasta cuestiones 
sociales. En tiempos de crisis y 
cambios acelerados, la elección 
de un nuevo pontífice no es solo 
un asunto de fe, sino también 
un evento con implicaciones 
globales.
La fumata blanca no solo anun-
ciará el nombre de un nuevo 
líder espiritual, sino que marca-
rá el inicio de una nueva etapa 
para millones de fieles. ¿Será 
un Papa que continúe el legado 
de Francisco o uno que impulse 
una nueva dirección? Esa es la 
gran incógnita que quedará re-
suelta con el inicio del cónclave 
el próximo 7 de mayo.
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