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Comercio informal

®El comercio informal es un proble-
ma que afecta gravemente no solo a
las empresas formales, sinotambién a
la seguridad pablica y los derechos de
los consumidores. Lascifras lo confir-
man: el aumento de casosasociadosa
esta actividad evidencia que es urgen-
te actuar con medidas concretas y
efectivas, cuyo impacto se vea refleja-
doen el corto plazo.

Como Asociacion Gremial de Mar-
cas del Retail, hemos trabajado junto
ala Cdmara Nacional de Comercio en
la elaboracion de propuestas concre-
tas y realizables para enfrentar esta
problematica. Es fundamental forta-
lecer la fiscalizacion, modernizar la
normativa y establecer sanciones
efectivas que desincentiven estas
practicas. Asuvez, esimprescindible
una accién coordinada entre el sector
publico y privado para frenar el avan-
ce de un fenémeno que impacta direc-
tamente en la economia, la seguridad
piiblica y la libre competencia.

El borrador de la Politica Nacional
Contra el Comercio llicito 2025-2030,
dadoa conocer recientemente, esun pa-

soen la direccion correctaque propone
medidas y estrategias paraabordar esta
problematica, pero sin definir atin la fe-
chade suimplementacién. No podemos
seguiresperando; se requieren acciones
inmediatas que den respuestas concre-
tasa quienes ven sus negocios, sustraba-
josy su entorno amenazados por el cre-
cimiento del comercioinformal. Eneste
contexto, el nuevo Ministerio de Seguri-
dad tiene un rol clave enla lucha contra
el comercio informal. No basta con pla-
nificar estrategias a largo plazo: se nece-
sitan medidas ejecutivas y urgentes que
permitan fortalecer lafiscalizacion, des-
articular redes delictuales y generar un
entorno mds seguro para el comercio
formaly los consumidores.

Andrés Bogolasky
Presidente de la Asociacion de
Marcas del Retail



