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El atractivo de Brasil
para las vinas chilenas

POR MARIA JESUS DOBERTI

n un mundo revuelto por la
E guerra comercial, el vino, uno

delosprincipales productos de
exportacion chileno, se enfrenta a
nuevos desafios. Sinirmas lejos, en
los Gltimos meses el volumen de
exportacion hacia EEUU ha dismi-
nuido un17,33% y Chinaun 24,91%,
considerando que ambos paises se
ubican en el top 5 de exportaciones
[ver grafico).

En este escenario, Brasil se ha
consolidado como el destino méas
atractivo para las vifias chilenas.
Aumentando en un 10,9% su vo-
limen de exportacion.

El atractivo de este mercado se
remonta hace por lo menos tres
décadas. “Somos el principal pais
proveedor de vinos en Brasil’, resaltd
la directora comercial de Wines of
Chile, Angélica Valenzuela, y todavia

de este mercado. El crecimiento
de 2024 muestra que estamos
en la direccion correcta”, afirma
el country manager de la vifa en
Brasil, Pietro Capuzzi.

Le sigue VSPT Wine Group, que
agrupa vifias como San Pedro y
Tarapaca, y hoy es el segundo mayor
exportador chileno al pais, seglin la
firma. “Cerca del 50% de los vinos
importados que se consumen en
Brasil provienen de Chile. Eso habla
de una conexion comercial muy
solida”, afirmé el CEO del grupo,
Pedro Herane.

“Brasil es hoy nuestro tercer
mercado mas importante, tanto
en volumen como en valor”, agre-
ga Herane. Entre sus marcas mas
reconocidas destacan San Pedro,
Tarapaca, Leyda, y en la gama mas
accesible, Santa Helena.

Por su parte, Santa Rita Estates
celebramas de 30 afios de presencia

Mientras las exportaciones a China y EEUU se desploman,
el mercado brasileno crece con fuerza y se consolida como
el destino mas prometedor para las vinas nacionales.

Exportaciones de vino chileno
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