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Lloyd
Day,

director
general del

IICA, y
Fernando Mattos,

exministro de Agricultura
de Uruguay.

Afipa y CropLife organizaron encuentro sobre sostenibilidad agrícola
El evento, realizado durante la Con-

vención de CropLife Latin America que
este año se realizó en Chile, convocó a
distintos actores del sector público y
privado de la cadena agroalimentaria
para acelerar la adopción del Manejo
Integrado de Plagas en la Agricultura
Familiar Campesina, destacando el rol
crucial que esta tiene en la producción
de alimentos y la necesidad urgente de
implementar prácticas sostenibles para
mejorar su productividad y conservar la
biodiversidad.

En el encuentro, Afipa presentó los
resultados del primer año de la

iniciativa "Agricultura Sostenible
en Acción" que implementa en

línea con los programas SPMF
de CropLife International y el
Código de Conducta de la
FAO, un modelo integral
para impulsar la innovación
y la gestión responsable en
el uso de fitosanitarios.

Sergi Visozo, presidente de CropLife Latin
America; José Guajardo, director nacional
del Servicio Agrícola y Ganadero; Patricia
Villarreal, directora ejecutiva de Afipa;
Delisa Jiang, senior program manager de
SPMF CropLife International, y José
Perdomo, presidente ejecutivo de
CropLife Latin America.

Juan Pablo Matte, secretario
nacional de la Sociedad Nacional
de Agricultura; Maritrini
Lapuente, directora de
CampoLimpio; Cristián Muñoz,
presidente de Hortach; Javier
Fernández, director de Asuntos
Regulatorios de CropLife Latin
America, y Jorge Grau, director
de Afipa.

Gabriela Briceño, directora de
Stewardship, junto a Juan Cruz,

director ejecutivo Cono Sur, ambos de
CropLife Latin America, y Francisca

Gebauer, directora ejecutiva Sistema
de Gestión de CampoLimpio.

Miguel Ángel Sánchez, director
ejecutivo de ChileBio; Anna Gore,
directora de Minor Use Foundation;
María Helena Latorre, directora
ejecutiva de Pro Cultivos Andi,
Colombia, y Diego Varela, secretario
ejecutivo de Achipia.

Rodrigo Sotomayor, subdirector de Gestión
Técnica del Servicio Agrícola y Ganadero;
Luis Fernando Martínez, vicepresidente de
Afipa, y Sebastián Acosta, jefe de División
de Fomento de Indap.

La reinaugurada tienda presenta una
optimización al customer journey, con

espacios definidos por estilo de vida.

Victorinox Chile reinauguró
su tienda en Mall Parque Arauco 

Inspirada en la naturaleza suiza y en la tradición
de su herencia de más de 140 años, la reconocida
marca Suiza Victorinox reinauguró su icónica tienda
en Mall Parque Arauco, y ante un selecto grupo de
invitados presentaron este espacio premium donde
los clientes podrán vivir una experiencia integral, más
allá de la simple exposición del producto. 

Cabe destacar que la nueva propuesta presenta
una optimización al customer journey, con espacios
definidos por estilo de vida y categorías que, conec-
tan al usuario con el mundo Victorinox, el cual propo-
ne que estar preparado hace que la vida sea mejor.

Durante el evento Karl Kieliger, general manager
de Victorinox Latinoamérica, explicó que la reinaugu-
ración es un hito para la marca en Chile, siendo uno
de los primeros países en Latinoamérica en adoptar
el nuevo concepto, lo que refleja la relevancia del

mercado y la firme confianza
en su crecimiento. 

Karl Kieliger,
general manager

de Latam
Victorinox;
Montserrat

Pacheco,
Ecommerce &

Marketing
manager de

Victorinox Chile, y
Francisco
Guzmán,

Commercial
director de

Victorinox Chile.

Karl Kieliger,
general manager
de Latam
Victorinox, junto a
la deportista
Natalia Duco y el
periodista Pedro
Carcuro.

Benjamín Farías, Kam LfdEb de Samsung Electronics
Chile; Jakeline Varillas, lead Corporate Business de
Victorinox Chile, y Juan Pablo Cancino, Presales
supervisor B2b de Samsung Electronics Chile.

El periodista
Rodrigo

Sepúlveda
junto a
Ignacio

Raglianti,
Customer

Support
leader de

Victorinox
Chile.

Hugo Estibill, lead Direct Sales de Victorinox
Chile, y Rodrigo Ulloa, dueño de Objekt

Pucón.
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