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Con la participación de más de
140 empresas, Scotiabank Chile
realizó el pasado martes 22 de
abril su primer “Encuentro de
Proveedores”, instancia que
marcó un hito en su estrategia de
sostenibilidad y tuvo como objeti-
vo fortalecer la relación entre el
banco y las diversas compañías
que aseguran el suministro de
bienes y servicios para su funcio-
namiento.

La jornada inició con la exposi-
ción de Marcela Bravo, gerenta
general de Acción Empresas, pa-
ra luego dar paso a un panel titula-
do “Importancia y desafíos de
una cadena de suministro soste-
nible”, en el que participó Bravo
junto a Fernando Jácome, vice-
presidente Strategic Sourcing In-
ternational Banking de Scotia-
bank, y Katia Berdichewsky, di-
rectora de Asuntos Corporativos
y Sostenibilidad de Scotiabank
Chile, moderado por Ana Luisa
Bahamondes, manager de Soste-
nibilidad de Scotiabank Chile.

“En Scotiabank entendemos
que la integración de criterios
ESG en la estrategia de negocios
de las empresas proveedoras es
cada día más importante porque

juegan un papel determinante en
el desempeño social, ambiental y
de gobernanza de sus clientes”,
afirmó Berdichewsky.

Durante el encuentro también
se realizó el lanzamiento oficial de
la Academia de Proveedores, de-
sarrollada por Scotiabank junto a
Acción Empresas, la cual se inicia-
rá durante el primer semestre de
2025 y considerará el acceso a di-
versos cursos en temáticas rela-
cionadas a sostenibilidad, con el
objetivo de generar un proceso de
transición justa, que otorgue he-
rramientas a los proveedores de
Scotiabank, que les permitan tran-
sitar hacia prácticas más sosteni-
bles, propiciando su competitivi-
dad y equidad económica. “Cuan-
do la sostenibilidad es hoy un ele-
mento clave, una empresa no
puede restar de ese conocimiento
a su cadena de abastecimiento. Lo
que ha hecho Scotiabank, de in-
corporarlos, enseñarles, compar-
tir buenas prácticas y hacer un pro-
grama de formación es clave para
poder informar a toda esa cadena,
de la cual son responsables, sobre
estos conocimientos. Por lo tanto,
muchas empresas deberían se-
guir su ejemplo”, agregó Bravo.

CON EXPOSICIONES Y UN PANEL:

Scotiabank Chile realizó su primer
“Encuentro de Proveedores” con foco en sostenibilidad

Ana Luisa Bahamondes, manager de Sostenibilidad; Katia Berdichewsky,
directora de Asuntos Corporativos y Sostenibilidad, ambas de Scotiabank
Chile; Marcela Bravo, gerenta general de Acción Empresas, y Fernando

Jácome, vicepresidente Strategic Sourcing International Banking de
Scotiabank.

Durante el evento se destacó la importancia de una cadena de
suministro sostenible y se lanzó la Academia de Proveedores para
promover prácticas responsables.

Patricia Requena, de ISS Chile; Pascual Lladser, de Advisory S.A.; Regina
Fernández, de GLM Arquitectos, y Carlos Sylva Cooper, de KPaz Consultores.

Diego Eterovic, de Primeclass
Pacífico; Dayana Villalón;
Marcia Bravo, ambas de
Belltech, y Fabiano Fontenelle,
de Primeclass Pacífico.

Más de 140 empresas participaron del “Encuentro de
Proveedores” de Scotiabank.

En la instancia se realizó el
panel “Importancia y

desafíos de una cadena de
suministro sostenible”.

Marjorie Díaz, del Estudio Jurídico Felipe Frías
Jones; Iván Cortés; Francisca Aguilera, ambos de
Teknion, y Ayleen Bustamante, del Estudio
Jurídico Felipe Frías Jones.

Consuelo de la Barra, gerente de Ventas
de Reckitt; Lucas Barros, gerente de

Walmart Connect y Walmart
Phronesis, y Siegfried
Harnisch, team leader

Walmart de
L’Oréal.

Walmart Chile presentó oficialmen-
te Walmart Phronesis, solución de
Retail Analytics, que a través de la re-
copilación, análisis e interpretación de
datos de sus clientes, permite impul-
sar decisiones estratégicas a las mar-
cas dentro del ecosistema omnicanal
de la compañía, contribuyendo así a la
experiencia de los consumidores.

En un evento que reunió a más de
120 de sus proveedores estratégicos,
se revisaron experiencias concretas
de aplicación de la plataforma, y ejem-
plos de cómo el análisis de datos y la
colaboración permiten optimizar la to-
ma de decisiones y las estrategias co-
merciales de las marcas. Además, se
lanzó la Canasta Walmart Phronesis,
un análisis basado en el comporta-
miento real de compra de más de 300
millones de boletas. “Esta nueva he-
rramienta marca un hito en la transfor-
mación digital de Walmart, potencian-
do el crecimiento de nuestros provee-
dores y fortaleciendo el ecosistema
omnicanal que ofrecemos como com-
pañía, el que hoy alcanza el 90.2% de
los hogares de Chile", explicó Eli Se-
nerman, gerente de Walmart Digital.

TRANSFORMACIÓN DIGITAL:

Walmart Chile lanzó Walmart Phronesis,
una plataforma basada en el análisis estratégico de datos

Cristián Villablanca, gerente
general de Sembrasol; Chantal
Goldschmidt, directora de Ventas y
Marketing de Unilever; Alejandro
König, gerente comercial; María
Paz Cassis, gerenta comercial
División Consumibles, y Catalina
Gaedechens, chief of staff
Gerencia Comercial, los tres de
Walmart Chile.

La herramienta permite a las
marcas comprender y
conectar mejor con los clientes
de la compañía, optimizando
sus estrategias comerciales.

Pamela Castro, gerenta comercial de Walmart
Phronesis; Eli Senerman, gerente de Walmart Digital;

María José Durán, gerenta comercial de ICB, y
Camila Miranda, gerenta comercial División Dulces y

Desayuno de Walmart Chile.

Jaime Espinoza, gerente de Ventas de Softys;
Ítalo Canessa, gerente eCommerce manager de

Diageo; Patricio Piraino, gerente comercial
División Líquidos y Snacks de Walmart Chile;

Teresita Carvallo, gerenta Canal Moderno de Red
Bull, y José Manuel Arata, líder Experiencia

Clientes de Walmart Phronesis.

María José Gosselin, subgerenta de Ventas de Agrosuper, junto a
María José Osorio, subgerenta de Marketing de Carozzi, y Martín
Christie, gerente de Nuevos Negocios de Walmart Chile.

José Soto, gerente comercial Consumibles aCuenta de Walmart Chile; Luis
Valenzuela, gerente de Ventas Supermercados de ABI; Camila de la Cerda,

KAM; Pablo Aninat, director comercial, ambos de P&G Chile, y Álvaro Montero,
comprador omnicanal Cuidado Personal de Walmart Chile.

Más de 120
proveedores

estratégicos fueron
parte del lanzamiento

de Walmart
Phronesis.

Abel Piña, gerente comercial División Alimentos aCuenta de Walmart
Chile; Juan Pablo Valdevenito, KAM de Mondelez; Haydee Nilo,

compradora senior Consumibles de Walmart Chile; Fernanda Gana,
sales Excellence & Operations manager de Kenvue, y Tomás

Fermandois, líder Experiencia Retail de Walmart Phronesis.

“En Scotiabank entendemos que la integración
de criterios ESG en la estrategia de negocios
de las empresas proveedoras es cada día más
importante porque juegan un papel
determinante en el desempeño social,
ambiental y de gobernanza de sus clientes”.

Katia Berdichewsky, directora de Asuntos Corporativos y
Sostenibilidad de Scotiabank Chile.
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