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“El principal objetivo con la remodelación es 
consolidarnos como un referente en la región” 
ECONOMÍA. Gerente comercial de Espacio Urbano, Felipe Recabal, detalla avances del proyecto de 15 Norte que representa 
una inversión superior a US$ 50 millones. Más de 40 locales nuevos y espacios de entretención, suma la oferta. 
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na amplia oferta de 

renovada zona gastro- 
nómica y más espacios de en- 
tretenimiento, ocupando en 
total una superficie de 125 mil 
metros cuadrados construi- 

dos, comprende la remodela- 
ción del centro comercial Es- 

pacio Urbano 15 Norte, en Vi- 
ña del Mar. 

El proceso de construcción 
comenzó en 2023 con el pro- 
pósito de modernizar y reno- 
var los espacios de entreteni- 
miento y recreación para la co- 
munidad, además de impulsar 

el desarrollo económico y la 
empleabilidad en la zona. 

En total, el proyecto, que 

supone una inversión de US$ 
50 millones ha generado más 

de 1.500 empleos, incluyendo 
puestos en la construcción y 
nuevas tiendas, como Falabe- 

lla, que por sí sola aportará 
200 plazas de trabajo nuevas. 

“Nuestro principal objetivo 
tras la remodelación de Espa- 
cio Urbano 15 Nortees consoli- 

darnos como unreferenteen la 

región, un espacio que tras- 
ciende el concepto tradicional 
de centro comercial”, comen- 

tó el gerente comercial de Es- 
pacio Urbano, Felipe Recabal. 

  

LOCALES Y MARCAS 

Entotalson más de 40 locales 
nuevos que se irán abriendo 
de manera paulatina durante 
esteaño. “Unadelas principa- 
les novedades, además del au- 
mento del mix comercial con 

más locales, es la llegada de la 
multitienda Falabella, la pri- 
mera de la ciudad en estar 
dentro de un centro comer- 
cial, con 9.000 metros cuadra- 
dos. Además dela apertura de 
nuevas tiendas deimportantes 
marcas como Marathon, Star- 

bucks, Electro Market, Banco 

Falabella, Librería Antártica, 
Cory, Family Shop, Ellessey La 
Casa de las Carcasas”, detalló 
el ejecutivo. 

Subrayó quela visión apun- 
taa potenciar la experiencia 
delcliente, ofreciendo unespa- 
cio moderno, cómodo y segu- 
ro, con una oferta comercial y 
de servicios diversificada y de 
calidad. “Buscamos ser un 
punto de encuentro parala co- 
munidad, donde las familias 
puedan disfrutar de una expe- 
riencia completa que combine 
compras, entretenimiento, 
gastronomía y servicios (...) 
que sea un espacio de encuen- 
tro relevante para la comuni- 
dad, un lugar donde los veci- 
nos se sientan identificados y 
donde puedan vivirmomentos 
memorables”, indicó. 

En esalínea, recalcó quela 
remodelación de Espacio Ur- 
bano 15 Norte se enfoca princi- 
palmente a mejorar la expe- 
riencia delos vecinos de mane- 
ra integral y con una propues- 
ta de valor diferenciada. 

“Estoimplicaba no solo ac- 
tualizar la estética y el diseño 
del espacio, sino también opti- 
mizar la distribución delos lo- 
cales, ampliar la oferta de ser- 
vicios y entretenimiento, y fa- 
cilitarla accesibilidad. Nuestra 
apuesta como centro comer- 

ceo 

   
US$50 
milloneses la inversión 
que contempló la remode- 
lación del centro comercial 
viñamarino. 

cial es crear espacios de en- 
cuentro dondetoda lacomuni- 
dad pueda disfrutar, más allá 
de simplemente ir de com- 
pras”, subrayó. 

TURISMO DE COMPRAS 
Un aspecto que ha favorecido 
al comercio durante los últi- 
mos meses ha sido el denomi- 
nado turismo de compras. 
“Hemos observado un impac- 

LAS ZONAS DE ESPARCIMIENTO CUMPLEN UN ROL CLAVE EN EL PROYECTO DE ESPACIO URBANO. 

40 
locales nuevos son los 
que comprende la iniciativa 

y que seirán abriendo de 
manera gradual. 

to positivo importante en las 
ventas debidoa lacreciente lle- 
gada de turistas argentinos, 
particularmente en Espacio Ur- 
bano Los Andes. Este fenóme- 
no comenzó a notarse con ma- 

yorintensidad desde mediados 
de 2024, y se ha mantenido 
fuerte, especialmente durante 
la última temporada de vera- 
no”, manifestó el ejecutivo, 
subrayando que se han prepa- 

  

rado para contar con una ofer- 
taatractiva. 

“Este aumento se debe en 
parte, al atractivo mix comer- 
cial detiendas que ofrecemos y 
que dan respuesta alas necesi- 
dadesde compra delos turistas 
argentinos, que se sienten 
atraídos principalmente por 
marcas de ropa, calzado, elec- 
trónica, tecnología y productos 
deportivos”, puntualiz 

En cuanto a la posibilidad 
denuevas inversionesenla zo- 
na, Recabal indicó quesiempre 
existenlas posibilidades. “Viña 
del Mar, en particular, es una 
ciudad muy importante para 
nosotros, donde tenemos pre- 

  

    

comercial es crear 
espacios donde toda 
la comunidad pueda 
disfrutar, más allá de 
simplemente ir de 
compras”. 

Felipe Recabal 
Gte Comercial Espacio Urbano 

sencia desde hace más de 25 
años y nuestra reciente inver- 
siónen la remodelación de Es- 
pacio Urbano 15 Norte, queas- 
ciende a unos US$ 50,5 millo- 
nes, da cuenta denuestro com- 
promiso y confianza en la re- 
gión”, subrayó Recabal. 

Agregó que “siempre esta- 
mos evaluando oportunidades 
para crecer y mejorar nuestra 
propuesta devalor. Ysíbienno 
puedo confirmar en este mo- 
mento proyectos específicos 
adicionales en la zona, puedo 
comentarle que tenemos apro- 
badas y estamos avanzando en 
importantes inversiones en 
dos de nuestros centros co- 

merciales en Santiago, Espacio 
Urbano Las Rejas y La Laguna 
enla comuna de Colina”. 03 

  

Exportaciones de la región crecen 68 % en primer 
trimestre lideradas por uvas, cerezas y paltas 
Economía. Envíos de la zona, sin considerar cobre, tuvieron como principales 
destinos los mercados de China, Estados Unidos y Japón. 

n importante aumento 
ul mostraron las exporta- 

ciones regionales, sin 
considerarelcobre, duranteel 
primer trimestre de este año. 
Los envíos sumaron US$ 771 
millones, equivalentes a un in- 
cremento de 68,2%, según da 
cuenta el último Informe de 
  

Inteligencia de Mercados de 
ProChile. 

Entre los productos que li- 
deraron la canasta exportado- 
raregional destacaron las uvas 
cuyos envíos se incrementa- 
ron un 76 %, llegando a un 
monto de US$ 179 millones. 

También fue un buen pe- 

riodo para las cerezas, que su- 
maron US$139 millones, lo que 
equivale a un alza de 277%. 
Otro producto destacado fue- 
ronlas paltas con US$76millo- 
nes, loque significó un aumen- 
tode 399 %. 

Los principales destinos de 
los envíos locales fueron China 

con un total de US$ 163 millo- 

nes, lo querepresentó unalza 
de 140 %; Estados Unidos con 

US$ 149 millones, creciendo un 

68 %; y Japón, con envíos por 
US$ 44 millones, lo que eviden- 
ció un incremento de 121 % en 

la comparación anual. “Este 
crecimiento es el reflejo deltra- 

    
bajo conjunto entre el sector 
público y privado, de produc- 
tores y empresas que apuestan 
por la calidad y la innovación, 

y CREE 
LOS ENVÍOS DE UVA ALCANZARON LOS US$ 179 MILLONES. 

y de mercados que valoran 
nuestros productos y servi- 
cios”, dijo el director regional 
de ProChile, Ivo Sandoval. 03 
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