
  

Entel se aleja del mal 
momento de la industria y 
gana US$ 24 millones 
en el primer trimestre 
La firma de telecomunicaciones con mayor participación 
de mercado en el segmento móvil revirtió las pérdidas 
del primer cuarto de 2024. Sus ingresos crecieron 9%, 
hasta US$ 742 millones. 

PAULINA ORTEGA 

La empresa de telec La empresa de te- 

lecomunicaciones Entel evidenció una 

mejora sustancial de sus resultados du- 

rante los primeros tres meses del año 

versus el mismo periodo del 2024. Según 

las cifras reportadas, la compañía logró 

pasar de pérdidas a ganancias. 

Mientras que entre enero y marzo del 

2024 Entel perdió $20.432 millones 

(US$21 millones), en los mismos me- 

ses del 2025 logró generar utilidades de 

$23.001 millones (US$24 millones). El 

año completo 2024 Entel tuvo ganancias 

por US$68 millones, un claro contraste 

con una industria que se debate entre 

pérdidas y márgenes ajustados. 

“Los resultados del primer trimestre re- 

flejan la solidez de nuestra estrategia y la 

capacidad de adaptación en un entorno 

extremadamente competitivo y con fuer- 

tes requerimientos de inversión”, afirmó 

el vicepresidente de finanzas corporativo 

de Entel, Marcelo Bermúdez, a través de 

un comunicado. 

“El crecimiento sostenido en la base 

de clientes, tanto en servicios móviles 

como fijos, junto con sanos y estables 

niveles de rentabilidad, nos posicionan 

favorablemente para seguir liderando la 

transformación digital en Chile y Perú*, 

añadió. 

En el periodo Entel logró elevar sus 

ventas, al pasar de $649.745 millones 

(US$682 millones) a $707.084 millones 

(US$742 millones), un alza de casi un 

9% en el primer trimestre. Lo anterior se 

explica tanto por el desempeño en Chile 

como en Perú. 

Al hacer zoom a los ingresos de la em- 

presa de telecomunicaciones se observa 

que en Chile aumentaron un 8% hasta 

los $451.738 millones (US$474 millones), 

impulsados por el segmento móvil, in- 

cluyendo el servicio y la venta de equi- 

pos, y el segmento fijo y Tl. La categoría 

de servicios a otros operadores y negocio 

de tráficos contrarrestaron levemente lo 

anterior con una caída de 3%. 

“En los servicios móviles en Chile, el 

grupo mantiene un fuerte posiciona- 

miento producto del sostenido impulso 

comercial y calidad de servicio. Los in- 

gresos de telefonía móvil presentan un 

aumento del 8% respecto de la misma 

fecha del año anterior, donde los ingresos 

por venta de equipos aumentan en un 9% 

relacionados con ofertas promocionales 

y planes de financiamiento, y los ingre- 

sos por servicios de postpago aumentan 

un 7% asociados principalmente a ma- 

yores cargos fijos dada la mayor base de 

clientes en este segmento (+7)+, precisa- 

ron en su análisis. 

En Perú, en tanto, aumentaron un 10% 

hasta los $250.635 millones(US$263 mi- 

llones) por el segmento móvil (10%), fijo 

y TI (16%) y servicios a otros operadores y 

negocio de tráficos (18%). La categoría de 

call center y otros, que incluye a ambos 

países cayó un 4%, principalmente por 

una menor actividad en Perú. 

El Ebitda alcanzó $193.565 millones 

(US$203 millones) a marzo de 2025, au- 

mentando en $5.795 millones (3%) res- 

pecto del mismo período de 2024. Los 

servicios móviles representaron el 79% 

de sus ingresos orgánicos, dijo la firma.Q 
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Enap eleva utilidades 17% 
ante mayor producción 
propia y pese a mayores 
costos e impacto cambiario 
La petrolera estatal alcanzó ganancias por casi US$130 
millones y los ingresos totales superaron los US$2.320 
millones. 

IGNACIO BADAL 

La Empresa Nacional del Petróleo (Enap) 

informó un aumento del 17,1% en sus uti- 

lidades del primer trimestre, medidas en 

dólares, a US$129 millones, producto de 

un alza en su margen bruto debido a un 

incremento en las ventas de sus negocios 

propios de refinación y comercialización. 

Los ingresos totales de la petrolera estatal, 

que opera las refinerías de Concón y Bío Bío 

en Chile y posee negocios de exploración y 

producción en Ecuador y Egipto, cayeron 

un 6% a US$2.321 millones. No obstante, sus 

productos propios provenientes de los nego- 

cios de refinación y comercialización (R€:C) 

crecieron un 5,2% a US$1.812 millones. 

“El mejor resultado se explica principal- 

mente por el aumento del margen bruto, 

que alcanzó los US$293,6 millones, com- 

parado con los US$229,2 millones genera- 

dos en el primer trimestre del año anterior, 

debido a la mayor venta de producción 

propia valiosa de la línea de R€C, equiva- 

lente a US$82 millones, (+19%)”, explicó la 

compañía en el análisis razonado de su es- 

tado de resultados a marzo de 2025. 

La empresa explicó que el mejor desem- 

peño operacional compensó la reducción 

en los márgenes de refinación internacio- 

nales de 3,7 dólares por barril y un mayor 

costo en la canasta de crudos de US$0,4 

por barril. 

Al analizar sus líneas de negocios, la línea 

de Refinación y Comercialización (R€C) 

tuvo un resultado antes de impuesto de 

US$143 millones, US$20 millones más que 

el año anterior, gracias a la mayor venta de 

producción propia valiosa, producto de un 

cambio en el mix de ventas y una optimi- 

zación de costos logísticos. 

En tanto, la línea de Exploración y Pro- 

ducción registró un resultado de US$55,1 

millones, comparado con los US$51,2 mi- 

llones obtenidos en el primer trimestre de 

2024, de los cuales US$46,6 millones pro- 

vinieron de sus operaciones internaciona- 

les en Ecuador y Egipto, y US$ 8,5 millones 

a la de Magallanes. 

El negocio de Ecuador se vio afectado 

por un menor margen bruto debido a una 

disminución de volumen producto de una 

suspensión de bombeo en marzo debido 

a una rotura en el Sistema de Oleoducto 

Transecuatoriano por un deslizamiento de 

tierra ante las fuertes lluvias. Además, se 

sumó el efecto de la declinación natural de 

sus pozos productivos en Egipto. 

El Ebitda (ganancias antes de intereses, 

impuestos, depreciación y amortización, 

una medida del flujo de caja operacional) 

de Enap en los tres primeros meses del año 

llegó a US$296 millones, lo que represen- 

tó un incremento del 20% respecto de los 

US$247 millones obtenidos en primer tri- 

mestre de 2024. 

Los costos de ventas de la compañía ba- 

jaron un 9,5% a US$2.027 millones. Sin 

embargo, los costos por compra de crudo, 

los más relevantes para la empresa, subie- 

ron un 0,4% debido a un mayor volumen 

costeado de producción propia, efecto que 

fue compensado por una baja en los pre- 

cios del petróleo desde US$81,6 por barril a 

US$75,5 por barril.Q 
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