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Falabella triplica ganancias a
marzo y se beneficiadela
mayor afluencia de turistas

La firma de retail aumento sus utilidades en un 228% versus el primer trimestre del 2024,
hasta US$202 millones. “Estos resultados dan cuenta de la etapa de crecimiento en que
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estamos como compania”, expreso el gerente general de la empresa.

PAULINA ORTEGA

La empresa de retail Falabella sumé otro
trimestre de buenos resultados. Este mar-
tes reporté una mejora en sus resultados
financieros correspondientes al primer tri-
mestre del 2025: el grupo mas que triplico
sus ganancias.

En los documentos entregados a la Co-
mision para el Mercado Financiero (CMF)
detallé que tuvo un incremento de sus ga-
nancias de 228%, pasando de $58.500 mi-
llones (US$61 millones) a $192.007 millo-
nes (US$202 millones).

El gerente general de Grupo Falabella,
Alejandro Gonzdlez, destaco: “Estos re-
sultados dan cuenta de la etapa de creci-
miento en que estamos como compafia.
La ejecucion de nuestra estrategia refleja
las capacidades que hemos construido para
fortalecer las cinco unidades de negocio del
grupo, consolidar un ecosistema sinérgico,
e impulsar una propuesta omnicanal cada
vez mds dgil y cercana, manteniendo al
mismo tiempo el foco en la eficiencia ope-
rativa y la disciplina financiera”.

Las ventas de Falabella se incrementa-
ron en casi un 11%, pasando de $2.392.526
millones (US$2.510 millones) a $2.653.179
millones (US$2.784 millones).

Estos fueron “impulsados principalmente
por el sélido desempefio en moneda local
de todos nuestros retailers, gracias a una
propuesta comercial atractiva y bien ejecu-
tada”, preciso la firma.

La empresa de retail destacé el creci-
miento de Falabella Retail en 18,9% hasta
los $854.726 millones (US$897 millones),
impulsado por la campana de escolares y
“una mayor afluencia de turistas a nuestra
tiendas en Chile*, explico Falabella. La em-
presa resalto que sus ventas en tiendas cre-
cieron 31,6% en same sales store versus el
cuarto trimestre de 2024, tradicionalmente
el mejor del ano, entre otras razones por la
campana de escolares y el turismo. "Las 5
categorias core presentan crecimientos su-
periores al 20%, destacando recuperacion
de Tecnologia (tanto en tiendas como en
canal online, con positivo desempeno de
los sellers) y de Vestuario”, destaco el re-
tailer.

Sodimac, por otro lado, sumo ingresos
por $1.006.734 millones (US$1.056 millo-

nes), con un alza de 7,3%. En Chile fue im-
pulsado por las categorias de hogar, jardin
y aire libre.

Tottus consolidé ingresos por $604.597
millones (US$634 millones), un incre-
mento de 8,7%. En Chile las ventas fueron
impulsadas por carnes, fiambres, licteos y
congelados con alzas de doble digito.

Finalmente, el negocio bancario de Fala-
bella tuvo ingresos por $470.608 millones
(US$494 millones), sin variaciones versus
el primer trimestre del 2024. “Los bancos
en Chile, Peri y Colombia obtuvieron una
mejora en sus utilidades, destacando el
crecimiento de mas de 10% en las coloca-
ciones en Chile. En Peru y Colombia, las
operaciones mostraron avances significati-
vos, alcanzando retornos positivos”, preci-
56 Falabella.

Con todo esto, el Ebitda de Falabella paso
de $296.951 millones (US$312 millones) a
$471.112 millones (US$494 millones). Esto
es un alza de 58%.

La deuda financiera neta sigui6 bajando,
hasta 2,5 veces Ebitda. El ano pasado cerr6
en 2,6 veces y hace un afio, en marzo de
2024, estaba en 5,4. El peak ocurri6 en ju-
nio de 2023, con 8,6 veces, lo que ocasioné
el castigo de las clasificadoras de riesgo.

MALL PLAZA

A su vez, la filial de centros comerciales
de Falabella, Mall Plaza, elevd de un 30%
sus ganancias en el primer trimestre, al pa-
sar de $54.140 millones (US$57 millones)
en 2024 a $70.512 millones (US$74 millo-
nes) en el 2025.

Las ventas de Mall Plaza consolidaron
una expansion de 37% en los primeros tres
meses del ano, al subir de $114.106 millo-
nes (US$120 millones) a $156.045 millones
(US$164 millones).

Esto “estd explicado por la consolida-
cion de ingresos de activos inmobiliarios
adquiridos en Perti, mayores ingresos por
arriendo debido a mayores metros arren-
dados, mayores ventas, reajuste de tarifas
e indexacion de los contratos de arriendo a
la inflacién de cada pafs, mayores ingresos
parking y mayores ingresos en MP Cali por
inicio de operaciones” a finales del primer
trimestre de 2024, la compania en los do-
cumentos entregados a la CMF.

El ebitda de Plaza también se incremento
43% hasta los $36.995 millones (US$39 mi-
llones). La firma explico en el escrito que
esto también se debio a la consolidacion de
activos en Perti, pero también a una mejora
en la operacion en Chile y Colombia.@



