EL MERCURIO

Fecha: 07/05/2025 Audiencia: 320.543
Vpe: $3.263.073 Tirada: 126.654
Vpe pag: $20.570.976 Difusion: 126.654
Vpe portada: $20.570.976 Ocupacion: 15,86%

Seccioén:
Frecuencia:

ECONOMIA
SEMANAL

Pag: 8

marzo de este afio.

Los ingresos de Falabella alcanzaron US$ 3148 millones entre enero y

Al cierre del primer trimestre:

Falabella gana US$ 201
mills., impulsado por
negocio retail y banco

.

Se beneficiaron por menor riesgo
bancario y bajas promociones.

N. BIRCHMEIER

Mayores ventas en retail y
mejora en la gestién de riesgo
del negocio bancario impul-
saron los resultados del Gru-
po Falabella en el primer tri-
mestre. Asilo reportd la com-
pafifaensubalance corporati-
vo informado a la Comisién
para el Mercado Financiero
(CMF), reafirmando la senda
de niimeros azules de los lti-
mos trimestres, luego del mal
momento financiero que en-
frenté en 2023 y la consi-
guiente pérdida de su grado
de inversién.

Entre enero y marzo de 2025,
la empresa controlada por las
familias Solari, Del Rio y Ctineo
reporté ganancias por $192.007
millones (unos US$ 201 millo-
nes), segin su andlisis razona-
do. La dltima linea de la firma
fue mds de tres veces mayor en
comparacién con las utilidades
deigual perfodo de 2024, cuan-
do obtuvo beneficios por
$58.500 millones (US$ 61 mi-
llones).

Este desempefio se vio im-
pulsado por mayores ingresos
en el perfodo, tras anotar
$3.123.787 millones (US$ 3.148
millones), es decir, un alza de
9,1% versus igual lapso de
2024.

Falabella explic6 en su andli-
sis razonado que sus ventas
crecieron debido a su “estrate-

gia multiespecialista y resulta-
dos positivos tanto en tiendas
como en e-commerce”. Asimis-
mo, afirmé que se vieron bene-
ficiados por “una mayor
afluencia de turistas a nuestra
tiendas en Chile”.

Por otra parte, la compafifa
indicé que el desempenio de su
negocio bancario (Banco Fala-
bella) también influyé de ma-
nera positiva en sus resultados
consolidados. Destacé que sus
colocaciones aumentaron 2,1%
en el trimestre, retomando el
crecimiento de la cartera, que
alcanzd los US$ 6.800 millo-
nes.

A su vez, Falabella también
consigné que su rentabilidad
mejord en el primer trimestre,
explicado por menores niveles
de riesgo en Banco Falabella y
una baja actividad promocional
en Retail. Con ello, registré un
Ebitda de $471.112 millones
(US$ 494 millones), un 59%
mds que en 2024.

“En un contexto que conti-
ndamarcado por la volatilidad
y la incertidumbre —especial-
mente en torno a las tensiones
comerciales globales—, man-
tenemos una ejecucion firme
de nuestra hoja de ruta estraté-
gica, con un enfoque claro en
la flexibilidad operativa y enla
generacién de valor sostenible
a largo plazo”, dijo Alejandro
Gonzdlez, gerente general de
Falabella.



