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Cencosud mejora en casi 
todas sus líneas de negocio 
y se beneficia de menor 
inflación en Argentina 
El grupo de retail obtuvo ganancias por US$114 millones 
en el primer trimestre, revirtiendo las pérdidas de enero 
a marzo de 2024. El CFO, Andrés Neely, afirmó que los 
buenos resultados del trimestre se debieron al mejor 
escenario en Argentina y una mayor rentabilidad de sus 
áreas de negocio. 

PAULINA ORTEGA 

La empresa de retail Cencosud evidenció 

una notoria mejora de sus resultados fi- 

nancieros del primer trimestre del 2025, al 

compararla con el mismo periodo del 2024. 

La firma logró pasar de pérdidas atribui- 

bles a los propietarios de la controladora 

de $22.621 millones (US$24 millones) en- 

tre enero y marzo de 2024 a ganancias por 

$108.775 millones (US$114 millones) este 
año. 

El CFO de Cencosud, Andrés Neely, expli- 

có que estos resultados se debieron a una 

“mayor rentabilidad en la gran mayoría de 

sus negocios” y a una menor inflación en 

Argentina. 

En concordancia con esto, las ventas de la 

compañía fundada por el recientemente fa- 

llecido Horst Paulmann, subieron 2,4% des- 

de los $3.938.069 millones (US$4.132 mi- 

llones) a los $4.031.583 millones (US$4.230 

millones). “Excluyendo el efecto del ajuste 

por hiperinflación de Argentina, los ingre- 

sos crecieron 7,1% interanual“, expuso la 

empresa a la Comisión para el Mercado Fi- 

nanciero (CMF). 

Desde la firma recalcaron que el creci- 

miento moderado se debe a una alta base de 

comparación, considerando que el año pa- 

sado fue un año bisiesto, generando un día 

extra de ventas. 

“Esta mejora se explica principalmente por 

el incremento en venta de las operaciones 

en Chile, Estados Unidos, Argentina y Perú. 

Adicionalmente, destaca en este trimestre la 

apertura de tres tiendas en Estados Unidos y 

la integración de la operación de Makro en 

Argentina, acompañado por el crecimiento 

transversal de la venta online (+8,8%), Retail 

Media (+22,5%) y Marcas Propias (+14,3%)“, 

explicó Cencosud. 

POR PAÍSES 
Al hacer un zoom en los países en los que 

opera, Cencosud precisó que en Chile las 

ventas aumentaron un 5,6% impulsadas por 

“un sólido desempeño de los centros comer- 

ciales y tiendas por departamento, en un 

contexto de mayor actividad turística, mien- 

tras mejoramiento del hogar incrementó sus 

ventas impulsadas por su nueva estrategia 

comercial”. 

Argentina, por su parte, tuvo un incre- 

mento de ingresos de casi un 74% ante el 

mejor desempeño de marcas propias y pro- 

ductos importados. 

En Estados Unidos, el incremento fue de 

7,8% ante la operación de 9 tiendas que no 

se tenían en el primer trimestre del 2024. En 

Perú el alza fue de 1,7% por la mayor venta 

online. “Colombia se mantuvo estable en un 

entorno competitivo“, expone la firma. 

Brasil fue el único país donde disminuyó 

sus ventas. En ese país, Cencosud cerró 6 

tiendas debido a un “bajo desempeño y un 

contexto económico desafiante”. 

El Ebitda ajustado de la firma de retail 

cerró el primer cuarto del año en $376.117 

millones (US$395 millones), aumentando 

más de un 10% versus el registro del mismo 

periodo del año pasado. Este fue impulsado 

por el desempeño de Chile, pero también de 

Perú y Colombia. 

“Al excluir el ajuste por hiperinflación, 

el Ebitda se contrajo 4,1% a/a, reflejando la 

normalización de la inflación en Argentina 

respecto al 1T24 +, sostuvo la empresa. 

Respecto al efecto de Argentina, Neely dijo 

que el país trasandino “es muy importante 

para Cencosud, tenemos desplegados una 

parte importante de nuestro negocio de 

supermercados, centros comerciales (...) Ya 

hemos logrado navegar los distintos escena- 

rios a través de este año. La inflación se vie- 

ne reduciendo y eso genera menores ajustes 

contables en nuestros resultados y nos per- 

mite tener cifras mucho más claras y nítidas 

para el mercado”. Q 

Ganancias de Empresas 
Copec caen, Arauco anota 
pérdidas y grupo habla de 
mercado “más desafiante” 
El holding ligado al grupo Angelini reportó ganancias 
por US$ 208 millones durante el primer trimestre, 
una baja del 8,5 % respecto al mismo periodo del año 
anterior. 

EMILIANO CARRIZO 

Empresas Copec redujo un 8,5% sus 

ganancias en el primer trimestre de 

2025 en relación a igual período del 

2024: las utilidades ascendieron a US$ 

208 millones. 

“Esto se explica, en gran parte, por una 

disminución de US$ 65 millones en el 

resultado operacional, compensado por 

un aumento de US$ 54 millones en el 

resultado no operacional”, explicó en su 

análisis razonado. 

En tanto, los ingresos alcanzaron los 

US$ 7.250 millones, con un alza de casi 

un 2%, mientras que el Ebitda del perio- 

do fue de US$ 774 millones, una caída de 

un 8,4 % versus los primeros tres meses 

del 2024. 

Vía un comunicado, el holding del 

grupo Angelini resaltó el avance de sus 

ganancias y Ebitda frente al cuarto tri- 

mestre del 2024. “Ambas cifras repre- 

sentan un incremento de 8,9% y 20,3%, 

respectivamente, en relación con el tri- 

mestre anterior”, destacó. 

“Los resultados reflejan la solidez de 

un modelo diversificado y de una estra- 

tegia orientada a la creación de valor de 

largo plazo”, agregó la empresa. 

Por sectores, el forestal cayó. Arauco 

registró una pérdida de US$ 26 millones 

en el primer trimestre de este año, lo 

que se compara desfavorablemente con 

la utilidad de US$ 100 millones corres- 

pondiente al mismo periodo de 2024. 

Sobre las razones, la firma explicó que 

fue “fundamentalmente por una caída 

en los precios de la celulosa. Esto se vio 

parcialmente compensado por mayores 

volúmenes y menores costos unitarios 

de la celulosa, sumado a un alza en los 

precios de madera aserrada”. 

“Arauco mantuvo estabilidad en los re- 

sultados de paneles y maderas, aunque 

enfrentó un mercado de celulosa más 

desafiante”, agregó el gerente general de 

Empresas Copec, Eduardo Navarro, en 

un comunicado. 

LOS OTROS NEGOCIOS 

Por otro lado, en el sector energía, Co- 

pec, Abastible y Sonacol registraron un 

alza de sus utilidades, mientras que Me- 

trogas ganó US$ 20.912 millones versus 

pérdidas por US$ 24.007 millones del 

primer trimestre del 2024. 

“El mayor resultado operacional en 

energía se explica por una mejora en 

Copec Chile, como consecuencia de ma- 

yores volúmenes de venta, junto con un 

margen industrial favorable y un buen 

desempeño de lubricantes, especial men- 

te en Terpel. En tanto, Abastible recono- 

ció un resultado operacional mayor res- 

pecto al año anterior, principalmente por 

la consolidación de su nueva filial Gasib, 

que opera en España y Portugal. Además, 

hubo un mejor desempeño de sus opera- 

ciones en Chile, Perú, Colombia y Ecua- 

dor”, destacó la firma ante la CME 

Eduardo Navarro comentó que, “en 

energía, seguimos al alza, lo que confir- 

ma la solidez de nuestras filiales, capaces 

de competir con éxito incluso bajo con- 

diciones de mercado cada vez más desa- 

fiantes”. 

En minería, Empresas Copec comentó 

que Alxar Internacional anotó una utili- 

dad de US$ 45 millones, mayor a los US$ 

24 millones reportados el primer trimes- 

tre del año anterior. “Esto se explica por 

un alza de las ventas en Mina Justa, las que 

aumentaron 36,8%, alcanzando las 32 mil 

toneladas de cobre, con 23 mil toneladas 

de concentrados y 9 mil toneladas de cá- 

todos”, dijo. 

En tanto, en el sector pesquero, Pesque- 

ra Iquique-Guanaye (Igemar) anotó una 

pérdida de US$ 1,7 millones frente a la 

utilidad de US$ 800 mil registradas en el 

primer trimestre del 2024. 

no se entregan estimaciones de qué par- 

te de los envíos que pasen por él se des- 

tinarán al gigante del norte de América y 

cuánto de lo proveniente de China será 

para Perú y los vecinos de la región, según 
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