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Falabella afirma 
que hacen todo lo 
que esté al alcance 

  

POR LAURA GUZMÁN 

Como es habitual, luego de la 

entrega de resultados de Falabella 

al cierre del primer trimestre, el 

retailer ligado a las familias Solari 

y Del Río realizó su conferencia 

con analistas. En esa instancia, la 

empresa abrió un espacio de pre- 

guntas, y una que no quedó afuera 

para recuperar su    
Hl La empresa 

sostuvo que 
persisten factores 
estructurales y 
cíclicos que justifican 
mantener una 
postura de cautela. 

fue respecto a su grado de inversión, 

que a fines de 2024 distintas cla- 

sificadoras lo rebajaron a “BB+”. 

El CFO de la empresa, Juan Pablo 

Harrison, comentó que están cen- 

trados en hacer todo lo que esté a 

su alcance para apoyar un perfil 

crediticio positivo y recuperar el 

grado de inversión, “que es para 

nosotros un elemento clave de 
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nuestra estrategia. Pero, ¿qué falta 

de nuestro lado? Yo diría que nada”. 

El CFO agregó además que, con 

las cifras del primer trimestre, 

están tendiendo hacia el extremo 

superior del rango comprometido. 

“Aunque consideramos que es 

prudente esperar a tener mayor 
resiliencia antes de considerar 

cualquier ajuste formal a nuestras 

  

previsiones”, señaló. 

Harrison también comentó que 

hay factores estructurales y cíclicos 

en juego, con cierta incertidumbre 

macroeconómica adicional, princi- 

palmente vinculada a las tensiones 

comerciales actuales. “Por todo 

ello creemos que esto justifica un 

grado de cautela en lo que estamos 

viendo para el futuro”, concluyó. 

  

  

Ingresos de Cencosud 
experimentan alza y 

  

[En el período, 
la firma logró 
revertir las 
pérdidas del 
primer trimestre 
del año anterior. 

Cencosud, ligada a la fa- 

milia Paulmann, registró un 

alza del 2,4% en sus ingresos, 

alcanzando los $ 4.031.583 

millones. 

En tanto, las ganancias de 

la firma llegaron a$ 108.774 

millones, revirtiendo la pér- 

dida de $ 22.620 millones 
registrada en igual trimestre 

del año anterior. 

“Este desempeño estuvo 

apalancado por el crecimiento 

de ingresos en Chile, Estados 

Unidos, Argentina y Perú, así 

como por un avance relevante 

enel canal digital, que sumó 

   
más de 7 millones de tickets y 

creció 8,8% en sus ventas, en 

comparación al año anterior”, 

indicó la compañía. 

La firma recalcó que EEUU 

y Perú destacaron como los 

mercados con mayor dina- 

mismo en el segmento de 

ventas online, con creci- 

mientos de 30% y 44% res= 

pectivamente. Chile también 

resaltó con un crecimiento 

de las ventas de comercio 

electrónico de 7,5%. 

Respecto a la estrategia 

que implementará la firma 

a futuro, el gerente gene- 

ral, Rodrigo Larraín, explicó 

que -de acuerdo al contexto 

internacional actual- como 

empresa buscarán privilegiar 

incrementar el surtido local 

de productos y marcas pro- 

pias, las cuales representan 

un 17,3% de las ventas totales.   

Empresas Copec anota 

    
Hi La compañía 

ganó US$ 208 
millones durante 
el primer 
trimestre. 

Empresas Copec, firma 

ligada a la familia Angelini, 

anotó una leve baja en sus 

utilidades al primer trimestre 

del año debido a un menor 

desempeño de su negocio 

forestal. La compañía alcanzó 

ganancias porUSS$ 208 millo- 
nes a marzo de 2025 frente a 

los US$ 228 millones de igual 
lapso del año pasado. 

Durante el período, la firma 

logró un Ebitda de US$ 774 

millones, a pesar de enfrentar 

un entorno más exigente. 

La baja en el negocio silví- 

cola, explicó la empresa, está 

  

leve baja en utilidades 

asociado a menores precios 

de celulosa y volúmenes de 

paneles, compensado, en 

parte, por un mayor rendi- 

miento en el sector energía. 

El grupo también mostró 

un mayor resultado ope- 

racional en energía que se 

debe a una mejora en Copec 

Chile como consecuencia 

de mayores volúmenes de 

venta, junto con un margen 

industrial favorable y un buen 

desempeño de lubricantes, 

especialmente en Terpel. 

En tanto, Abastible recono- 

ció un resultado operacional 

mayor respecto al año ante- 

rior, principalmente por la 

consolidación de su nueva 

filial Gasib, que opera en 

España y Portugal. Además, 

hubo un mejor desempeño 

de sus operaciones en Chile, 

Perú, Colombia y Ecuador. 

  
Ml Firma del grupo 

Matte obtuvo 
USS 50 millones 
de ganancia a 
marzo. 

Una caída de 76% registra- 

ron las utilidades de Empresas 

CMPC durante el primer 

trimestre de 2025 respecto 

de igual lapso del año ante- 

rior. Así, las ganancias en los 

primeros tres meses del año 

llegaron a USS 50 millones. 
Según explicó la empresa 

en su análisis razonado, la 

baja en el resultado respec= 

to del primer trimestre de 

2024 se debe a una menor 

generación de Ebitda en el 

período, que llegó a =US$121 
millones, de los cuales unos 

USS 46 millones correspon   

den a seguros recibidos en el 

primer trimestre de 2024 en 

el negocio de celulosa. A eso 

se suma “un menor resultado 

de las operaciones de Softys”. 

CMPC anotó ventas conso- 

lidadas porUSS 1.813 millones 

en los primeros tres meses 

del 2025, una reducción de 7% 

respecto del mismo lapso del 

año anterior debido a meno- 

res ingresos en los negocios 

de Softys y Biopackaging. 

El Ebitda del trimestre fue 

de US$ 278 millones, con una 

reducción de 16% respecto 

de los últimos tres meses de 

2024, “reflejando menores 

resultados en los negocios 

de Celulosa y Softys, junto 

aun alza en Biopackaging”. 

En el caso de la pulpa, se 

registró un precio promedio 

inferior y un menor volumen 

de venta.
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