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Dificultades técnicas son mayores

Casi ninguna encuesta
medira la primaria: No se
quieren arriesgar a fallar

Las que se atrevan deberan ajustar el votante
probable como lo hacian cuando las elecciones
eran voluntarias, dicen expertos consultados.

René Gonzilez R.

0, dice Ramon Cavieres de Activa

Research; No, dice Cristian Val-

divieso de Criteria Research (en

T13); Paso, dice Paola Assael de
Black and White.

La mayoria de las firmas encuestado-
ras, que se han aventurado en la politica,
no arriesgardn su reputacion en las prima-
rias del oficialismo. Esta dificil dar con el
elector que probablemente ird a votar y
mientras menos personas participen, las
muestras deben ser mas grandes.

La Panel Ciudadano, de la UDD, si las
estd midiendo y su gerente general, Juan
Pablo Lavin, explica por qué tomaron esa
decision (ver recuadro). Una fuente de esa
casa de estudios confidencia, eso si, que la
continuidad de las encuestas de primaria
no estd asegurada.

Los problemas

“Es dificil estimar, dado que no estd
claro el universo de votantes, es decir,
cudntos votaran y el perfil de los votantes y
creo que como Chile Vamos no tiene pri-
marias puede haber ahf un votante cruza-
do (que siendo de derecha quiere ir a votar
igual) y eso distorsiona la estimacién”, dice

Raman Cavieres.

Con él estd de acuerdo el socio direc-
tor de Tilnfluyes, Axel Callis, quien dice
que “en Chile existen personas que estin
enamoradas de votar, les encanta”, pero
que no se sabe como podrian impactar la
eleccidn, cuando en esta ocasidn solo el
oficialismo tendrd primarias.

Las primarias legales siempre han sido
entre dos bloques al menos y movilizan a
quienes "aman" votar. A cada elector en-
tregaban una papeleta con las dos eleccio-
nes (del oficialismo y la oposicién). Al in-
gresar al local de votacion no se sabia a qué
sector respondian y hoy podrian quedar
mas expuestos.

Callis agrega que “para las primarias
hay 300 mil militantes, pero de verdad no

¢ Estara motivado parair a
dilucidar al candidato de
la centroizquierda, cuando
es una eleccion voluntaria
gue no amenaza a la
derecha?", Axel callis

son méds de 100 a 150 mil, los demads son
fichas, o sea, gente que tal vez ni sabe que
estd inscrita y que podria no participar. En-
tonces hay una votacion de 150 mil garanti-
zada, pero todo lo que venga para arriba
tiene que ver con votaciones periféricas,
que son el clientelismo de concejales, al-
caldes, diputados y los demas”.

“Entonces no sabemos qué pasard con
el votante probable e incluso no sabemos
qué pasara con el voto periférico frenteam-
plistay PC, con qué fuerza ird a votar cuan-
do esta es una primaria en que se intuye
que de ahi no saldra el presidente”, afhade.

—3Qué pasa cuando no se puede
“calibrar” al votante probable?

—Que la encuesta no podra pronosti-
car. Y ademds la conducta electoral ha
cambiado. Cada vez mds la decision de vo-
to se toma mds cerca el dia de la eleccion. Y
como el elector no se identifica en clivaje
izquierda-derecha, ;jestarda motivado para
ir a dilucidar al candidato de la centroiz-
quierda, cuando es una eleccién volunta-
ria del oficialismo, pero que no amenaza a
la derecha?

Aungue con él coincide la socia funda-
dora de Datavoz, Paulina Valenzuela, parte
por decir que tampoco se trata de una tarea
imposible y que, de hecho, las encuestado-
ras tienen una ventaja al momento de in-
tentar dilucidar la intencién de voto en las
primarias: “Las encuestas las responden la
gente mids interesada en politica, es decir,
quienes con mayor probabilidad van a vo-
tar. Por eso les permite controlar mejor el
sesgo de representacion”, dice. Y ahi se lar-
ga con los “peros”.

“Pero igual la gente declara mayor par-
ticipacidn de la real y, entonces, las en-
cuestadoras tendran que ajustar el votante
probable de primaria como lo hacian
cuando las elecciones eran voluntarias.
Tendran que hacer inteligencia de datos”,
sostiene.

“El desafio es construir un buen mode-

La tactica UDD: Por
que si se atreve

La encuesta Panel Ciudadano de la
UDD tiene una explicacion metodo-
légica para arriesgarse a publicar
resultados de las encuestas que
hace sobre primarias.

Su gerente general, Juan Pablo
Lavin, parte por reconocer que en
ese tipo de elecciones “vota muy
poca gente, en 2013 voto el 16% del
padron y las encuestas preguntan
por el total de ese padrén. Ademas,
hay un sesgo de deseabilidad social
(las personas dicen que votaran,
cuando en realidad no lo haran) y
hay que discriminar a quienes dicen
la verdad de quienes responden con
este sesgo”.

“Pero nosotros seguimos a los mis-
mos panelistas por afnos y tenemos
mucha informacion sobre esas per-
sonas v, por lo mismo, podemos
lograr mayor precisién al definir
quién ira a votar y quién no”, afirma.
Luego explica que “quien dice que
ira a votar de manera persistente y
hace 4 afios dijo lo mismo, tiene un
puntaje asignado distinto de quien
dice que si, luego que no, después
que si y hace cuatro afos te dijo que
no. Ese puntaje de fidelidad o cohe-
rencia en sus respuestas da mucha
riqueza”.

Dice que combinando ese tipo de
informacion les permite darse cuen-
ta de que, por los tipos de electores
de cada candidato, si la primaria es
participativa se vera beneficiada
Carolina Toha y que la que mas
rentabilizaria en una pequefa es
Jeanette Jara.

En los ejercicios gue se hacen, si
pocos van a ir a votar se favorece
Jeannette Jara y si es grande a
Toha, por el tipo de publicos.

lo para la primaria, un muestreo grande,
no de 1000 casos, porque las de 1000 (la
mayoria bordea esa cifra) son de poblacién
general y resuelta que en Panel UDD una
ve que 29% declara que ird a votar, enton-
ces los mdrgenes de error son mayores. Y
eso cuando no sabemos qué pasard con
parte del electorado de derecha que, por
conveniencia, quiera ir a votar por uno de
izquierda, como quienes votaron por Boric
para que no saliera Jadue”, remata.




