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Ruta del reciclaje: cada etapa es clave 
para un futuro sostenible 
Con el aumento acelerado 
del consumo y la genera- 

ción de residuos, gestionar 
de forma eficiente y res- 

ponsable los desechos es 
necesario para evitar una 

crisis ambiental mayor. 

Por: Rodrigo M. Ancamil 

El reciclaje es fundamental para 

reducir el impacto ambiental 

y avanzar hacia una economía 

circular. En Chile, esta práctica ha 

tomado cada vez más relevancia, 

impulsada por políticas como la 

Ley de Responsabilidad Extendida 

del Productor (REP) y un creciente 
compromiso ciudadano. 

Pero, ¿en qué consiste realmente 

esta ruta? 

El proceso de reciclaje comienza 

con la recolección de residuos, 

que pueden provenir de hogares, 

oficinas, industrias y centros de 

acopio. Esta etapa es crucial, ya 

que asegura que los materiales no 

terminen en vertederos o conta- 
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minando ecosistemas naturales. 

Luego, estos residuos pasan por 

una fase de clasificación, donde se 

separan según su tipo: plástico, papel, 

metal, vidrio y otros. Esta diferencia- 

ción es esencial para optimizar los 

procesos posteriores y garantizar la 

calidad del material reciclado. 

La tercera etapa es el procesa- 

miento, en la que los materiales 

son limpiados, triturados, fundi- 

dos o transformados en nuevas 

materias primas. Aquí es donde 

el residuo recupera su valor y 
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se convierte en un recurso para 

nuevas aplicaciones, evitando la 

extracción de recursos naturales 

vírgenes y reduciendo las emisiones 

de carbono. 

Estos materiales reciclados pa- 

san a la comercialización, donde 

se venden a fabricantes para ser 

utilizados en nuevos productos. 

Este cierre del ciclo es clave para 

crear un mercado sostenible que 

incentive a las empresas a usar 

materiales reciclados y a los con- 

sumidores a preferir productos 

responsables. 

En este proceso, cada actor 

juega un rol clave. Los consumi- 

dores deben separar sus residuos 

correctamente, las empresas de- 

ben diseñar productos reciclables 

y los gobiernos deben fortalecer 

las políticas que promuevan una 

economía circular. 

En este contexto, la digitali- 

zación y el modelo “cero papel” 

también juegan un papel clave. 

Rodrigo Mortara, gerente general 

de Despapeliza, explica que “avan- 

zar hacia un modelo empresarial 

“cero papel' trae consigo múltiples 

beneficios ambientales. Los más 

evidentes están directamente 

relacionados con la producción 

de papel, que implica un alto 

consumo de agua y la tala masiva 

de árboles”. 

Mortara enfatiza que avanzar 

hacia modelos circulares y res- 

ponsables depende de múltiples 

factores: regulación, incentivos, 

tecnología y colaboración. 
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Nespresso: 

Cápsulas de café con impacto positivo 

> WWW.Nespresso.com 

En el marco del Día Internacional del Reciclaje, la marca reafirma su compromiso por hacer del café una fuerza para 

el bien con impacto positivo en la naturaleza y en la vida de las personas. 

  

Desde hace más de 30 años, 

Nespresso ha estado a la van- 

guardia en la creación de un 

café de alta calidad que tam- 

bién tenga un impacto positivo 

en el mundo. En este sentido, 

la elección del aluminio como 

material principal para la 

elaboración sus cápsulas no 

es casualidad. Este material, 

además de ser el mejor para 

preservar la frescura y calidad 

del café, también es reciclable. 

De hecho, hoy, las cápsulas 

Nespresso para el Sistema 

Original están elaboradas con 

80% de aluminio reciclado y 

las Vertuo con 85%. 

Iniciativas en Chile 
En 2018, la marca implementó 

un programa de reciclaje local que 

consiste en la recolección de las 

cápsulas usadas de sus consumi- 

dores. Estas son enviadas a su socio 

Armony Sustentable quien en su 

planta de compostaje separa el 

aluminio del café. Los residuos de 

café se transforman en compost y 

el aluminio se recicla. Entre 2023 y 

2024 Nespresso donó más de 190 

mil kg de compost a Fundación 

Reforestemos destinados a pro- 

yectos de restauración y arbolado 

urbano en nuestro país. 

Según señala Julio Almodóvar, 

gerente general de Nespresso en 

     

  

Chile: "Este programa de reciclaje 

local representa nuestro compro- 

miso con la circularidad. Sabemos 

que aún tenemos un largo camino 

por recorrer y que éste requiere del 

trabajo colectivo y el esfuerzo de 

nuestros miles de consumidores. 

Seguiremos impulsando el co- 

nocimiento de nuestro programa 

y haciendo del reciclaje lo más 

conveniente posible para potenciar 

su uso, y de esta manera aumentar 

la tasa de recolección de nuestras 

cápsulas de café”. 

Los consumidores cuentan con 

diferentes alternativas para entre- 

gar sus cápsulas usadas. Pueden 

llevarlas a cualquiera de los puntos 

de recolección habilitados por la 

marca, además de sus boutiques 

ubicadas en la Región Metropoli- 

tana (Mall Costanera Center; Mall 

Alto Las Condes; Falabella Mall 

Parque Arauco, Portal La Dehesa 

y CasaCostanera), V región (Mall 

Marina) y VIIl región (MallPlaza 

Trébol). También pueden solicitar 

el servicio gratuito de recolección 

a domicilio al hacer un pedido en 

el sitio web de la marca. 

Compromiso global 
La estrategia sustentable de 

Nespresso va más allá del reciclaje. 

Através de su iniciativa global The 

Positive Cup y el Programa AAA 

Sustainable QualityTM, desarrollado 

junto a Rainforest Alliance, la marca 

apoya a más de 150.000 caficultores 

en 18 países, ofreciéndoles asisten- 

cia técnica gratuita para mejorar la 

calidad de sus cultivos, aumentar 

la productividad de sus fincas y 

reducir el impacto ambiental. 

Finalmente, desde el 2022, la 

marca se convirtió en Empresa 

B Certificada uniéndose a un 

movimiento global de más de 

9.000 empresas que equilibran 

las ganancias con su propósito y 

buscan ser un agente de cambio 

positivo en el mundo. 

Para más información visita 

www.nespresso.com 
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