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ACTUALIDAD

Alas 5 AM partio =

fila para evento

La influencer
Ropero Paula se
trasladé a
Talcahuano para
dar a conocer su
nueva capsula de
moda y estilo.

Cristian Aguayo Venegas
cronica@estrellaconce.cl
manana de este

A viernes comenzo a

llegar una multitud —en
su mayoria jovenes— al
Mall del Trébol en Talca-
huano, para conocer la
nueva coleccion de Paula
Ferndndez, mejor conoci-
da en redes sociales como
Ropero Paula, influencer
de moda que decidié des-
centralizar el lanzamiento
de su segunda capsula de
ropa, desatando un verda-
dero fenémeno de convo-
catoria enla zona.
“Llegué muy tempra-
no, como a las 5:50, por-
que las 100 primeras per-
sonas iban a recibir un re-
galo. Incluso me arrepien-
to, porque debillegar atin
mads temprano. Ademas,
me motivé mucho el he-
cho de que llevo tiempo
queriendo conocer a la
Ropero Paula, que es una

eso de las 5 de la

AMPARO JUNTO A PAULA EN EL EVENTO REAUZADO EN EL MALL

Llegué muy
temprano,como a
las 5:50, porque
las 100 primeras
personas iban a
recibir un regalo”.

Giulianna Retamal, seguidora

de mis mayores inspira-
ciones en la forma en que
visto”, comenté Giulia-
nna Retamal, joven pen-
quista que fue parte de la
extensa fila.

“Habia una fila gigan-
tesca, creo que de unas
mil personas. Incluso des-
pués de la hora de entra-
da, que era a las 11:30, se-

guia llegando gente inte-
resada en ver la colec-
cion”, agrego.

Giulianna también re-
laté algunas anécdotas
del ambiente. “Por lo ge-
neral, habia un par de ni-
fias que intentaron colar-
se, otras intentaban pagar
paraque las incluyeran en
la fila. Pero lo bueno es
que hubo mucho orden y
no pasé nada grave, consi-
derando la cantidad de
gente que habia”, dijo.

Por su parte, Amparo
Figueroa, quien también
madrugo junto a dos ami-
gas para asistir al evento,
indicé que “queria si o si
ser de las primeras para
tener los regalitos, peroa
pesar de que llegamos
temprano, no alcanzamos
a quedar entre los prime-
ros dentro del mall”.

“La cantidad de gente

era impresionante, la fila
era infinita, cada vez lle-
gaba mas gente. Lo bueno
es que el acceso fue stper
ordenado, y para quienes
hicimos la fila nos respe-
taron muy bien”, destaco.

Eso si, también men-
ciono intentos de perso-
nas por pasar antes. “Hu-
bo gente que quiso colar-
se, pero no los dejaron,
por respeto a quienes es-
tuvimos desde tempra-
no”, finalizo.

Desde Falabella, uno de
los organizadores, desta-
caron la coleccién dela jé-
ven nacional. “Cada cip-
sula de autor nos permite
salir del molde, conectar
con nuevas audiencias y
entregar una experiencia
curada que responde a lo
que nuestras clientas es-
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LOS PENQUISTAS LLEGARON TEMPRANIT

tdan buscando hoy: moda
original, con relatoy senti-
do. Trabajar con Ropero
Paula ha sido precisamen-
te eso: una oportunidad
de co-crear una propuesta
auténtica, con identidad y
visién propia, que hoy se
consolida como una de las
mas valoradas por nuestra
comunidad”, sefialé Tatia-
na Riesle, gerente de Mar-
keting de Falabella.

Por su parte, Paula Fer-
nindez compartio el signi-
ficado personal de este
proyecto. “Hoy estoy vi-
viendo un suefo que ja-
mas imaginé. Pasé de ven-
der dulces en el colegio a
lanzar mi segunda colec-
cién con la marca que ad-
miré desde nifia”, comen-
to.

“Gracias a quienes cre-
en en mi vision y hacen
que estas prendas cobren
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O AL MALL DEL TREBOL PARA COMOCER A PAULA FERNANDEZ,

vida. Y gracias a Falabella
por abrirme las puertas y
hacerme sentir en casa. |Si
se puede!”, sentencio.

Cabe senalar que, Pau-
la con mas de 200 mil se-
guidores en redes sociales
y un estilo que ha conquis-
tado a miles de personas,
Porlomismo, se ha conso-
lidado como una de las
personalidades mds influ-
yentes de la moda digital
en Chile.

Su primera coleccién
con Falabella, lanzada en
noviembre del 2024, fue
un fenomeno de ventas:
mads del 80% del stock de
falabella.com se agoté en
1 hora y media de la pre-
venta. Este ano la situa-
cion fue similar. Asimis-
mo, seguidores de la in-
fluencer afirman que lle-
garon mds de mil perso-
nas al evento.

e | 2



