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Día Mundial de 
Internet: su aporte 
ala educación 
  

esde su 

irrupción en 
llos años '90, 

Internet ha 

transformado radical- 

mentela forma en que 
accedemos, comparti- 
mos y producimos in- 
formación, democrati- 

zando el conocimiento 

y modificando profun- 
damente el aprendiza- 
je. Han surgido meto- 
dologías como el e- 
learning, potenciado 
por videoconferencias, 
y el microlearning, fa- 
cilitado por el uso masivo de 
smartphones, que flexibilizan 
y personalizan el aprendizaje, 
permitiendo estudiar en bre- 
ves momentos desde cualquier 
lugar. Hoy, resulta impensable 
concebir la educación ola vida 

cotidiana sin la red, por lo cual 
siempre es importanteanalizar 
suimpacto. A pesar de su fuer- 
te presencia en Chile y el mun- 
do, aún existen zonas con acce- 
solimitado, lo que perpetúa la 
brecha digital. Incluso entiem- 
pos deinteligencia artificial, In- 
ternet sigue siendo un privile- 
gio para muchos. 

Según proyecciones de la 
Subtel en este 2025, el 94,1% de 
la población chilena —unos 

18,6 millones de personas— usa 

A 

principal medio de conexión 
es el smartphone: el 97,3% de 
los usuarios navega desde su 
celular, dedicando casi 9 horas 
diarias a la red. A nivel global, 
el Digital Report 2025 de We 
Are Social y Hootsuite, señala 
que había 5.500 millones de 
usuarios de internet en enero, 
es decir, el 69% dela población 
mundial. La penetración, sin 
embargo, varía: mientras el 
norte de Europasuperael 97%, 
África apenas alcanza el 37%. 
Países como Países Bajos, Ni 
ruega y Emiratos Árabes Us 
dos lideran con un 99%. Aun- 
que el acceso crece de forma 
sostenida, persisten grandes 
desigualdades. 

   

     

Por Cristián Villegas. 
Director Instituto de 

Educación y Lenguaje 
ÚDLA 

aún carecen de habili- 
dades digitalessuficien- 
tes paraaprovechar ple- 
namentelas tecnologías 
dela información, que- 
dando al margen de la 
economía digital y de 
nuevas oportunidades 
educativas o laborales. 
Estabrecha afecta espe- 
cialmente zonas rura- 
les y sectores vulnera- 
bles. Frente aeste desa- 
fío, iniciativas como 

“Conectividad para la 
Educación 2030” buscan lle- 

varintemet de altavelocidada 
más de 10.000 establecimien- 
tos educacionales, benefician- 
doamás de3,2 millones de es- 
tudiantes de educación básica 
y media. 

Elimpacto de interneten la 
educación es indiscutible: am- 
plía el acceso arecursos digita- 
les, fomenta la colaboración y 
permite superar barreras geo- 
gráficas y temporales. Según la 
UNESCO, el 75% de los docen- 

tesde primaria y secundaria ya 
integra internet en sus clases, 
loque evidenciasurolclave en 
el aprendizaje. No obstante, 
aún es necesario fortalecer la 

formación docente y el desa- 
rrollo de competencias digita- 
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La innovación en el 
núcleo del negocio 
  

  

  

n un mundo cada vez 
más incierto, lainno- 

vación al interior de 
has empresas debeor- 

mar parte del núcleo del nego- 
cio, estar involucrada en cada 
aspecto y no ser un área aisla- 
da, acargo de un gruposelecto. 

Adaptarse, evolucionar y 
generar valor son sus objetivos 
principales. Porque la innova- 
ciónnoesunfinensímisma, si- 
no unaherramienta clave para 
construir el futuro. Por eso es 
que cuando como empresas 
nos planteamos la necesidad 
de pensar y hacer las cosas di- 
ferentes, debemos preguntar- 
nos: ¿Para qué innovamos?, 
¿perseguimos el crecimiento, 
la rentabilidad, la sostenibili- 
dad o todas las anteriores? En 

mi rol me he dado cuenta de 
que innovación y sostenibili- 

Tomemos la agroindustria 
como ejemplo. En un sector 
tan dinámico como éste la in- 
novaciónse ha establecido co- 
mo una herramienta indispen- 
sable para enfrentar los desa- 
fos queimpone el cambio cli- 
mático, entre otros retos coti- 

dianos. De hecho, esto es una 
realidad hace años en la indus- 
trianacional. Chile ha alcanza- 
do el puesto 43.0 en el ranking 
mundial de innovación y se 
puede afirmar que el agritech 
chileno está experimentando 
unleve crecimiento, con unau- 
mento sostenido del gasto en 
I+Dsobre PIB(0,39%en202). 

De hecho, en línea con es- 
to, la última encuesta de 
MckKinsey Global Farmer In- 
sights 2024 reveló que el 68% 
delos agricultores adoptaron 
rotaciones de cultivos, el 56%. 

    

Por Vivian Budinich. 
Gerente de Marketing 

Corporativo y Sostenibilidad, 
Empresas lansa. 

verización ofertilización a tasa 

variable. La innovación está 
siendo el instrumento por el 
cualla agroindustria está alcan- 
zando modelos más sosteni- 
bles eneltiempo. 

Y es quela innovación tras- 
ciende la creación de nuevos 

productos. A través de ella re- 
pensamos procesos, servicios 
oincluso modelos de negocio. 
Es de esa forma que comenza- 
mos a acercarnos a modelos 
circulares. Deacuerdo alrepor- 
te de la Fundación Ellen Ma- 
cArthur, el aplicar los princi- 
pios dela economíacircularen 
laagroindustria podría reducir 
casiala mitad las emisiones del 
sector alimentario, favorecien- 
dola regeneración de suelos, 
mejorando la biodiversidad, 
optimizandoel uso derecursos 
como nutrientes y agua, por lo 
cualel migrar de un modelo li 
neala uno circular enla agroin- 
dustria es mucho más efectivo 
ambientalmente y esencial pa- 
raalcanzarlas metas climáticas. 

Hoy, lainnovación es un va- 
lor transversal, no exclusivo de 
unárea especializada. Por eso 
es importante, porque nos 
acerca a generar valor de for- 
ma sostenible e inteligente y a 
seguir creciendo como empre- 

  

  

  

internet, y el 96,5% de los ho- En nuestro país cerca de — lesparalograruna integración | dadestáníntimamente relacio implementó la labranzaredu- — sas, dándole un propósito y 
gares ya cuenta con acceso. El cinco millones de personas — efectiva. nadas. cida o nula y el 40% utilizó pul sentido a nuestra innovación. 
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Por Sebastián Chávez. Lo que la lAle debe a internet Head of Science Consultora MIND. 
  

n el Día de Internet, 
vale la penamirar más 
allá de los cables, las 
pantallas y las aplica- 

ciones. Internet no es sólo 
una tecnología: es una in- 
fraestructura cultural. Una 
plataforma dondela humani- 
dad, de manera caótica y 
constante, ha volcado su co- 
nocimiento, su creatividad y 
su conversación. Y si hoy ha- 
blamos tanto de inteligencia 
artificial, es porque internet 
lo hizo posible. 

La lA no surgió en el va- 
cío. Detrás de los modelos 
que hoy nos asombran con 
respuestas fluidas y textos 
bien armados, hay un ci- 

miento invisible: la red. Inter- 

net fue el espacio donde se al- 
macenó y compartió el cono- 
cimiento de millones de per- 
sonas; donde se escribieron 
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blogs, artículos, foros, libros 
digitalizados, líneas de códi- 
go, memes, imágenes y soni- 
dos. Sin esa avalancha colec- 
tiva de información -hetero- 

  

génea y viva- no existiría la 
materia prima para entrenar 
los sistemas actuales, 

Pero internet no sólo pro- 
veyó datos. También instauró 

una forma de pensar distri- 
buida, conversacional. El hi- 
pertexto, los hilos, los co- 
mentarios cruzados: todos s 
mulan una lógica de razona- 
miento colectivo que ahora 
las máquinas intentan repli- 
car. En cierta forma, la inteli- 
gencia artificial es una imita- 
ción estadística de la mente 
colectiva, un eco procesado 
de cómo hablamos y pensa- 
mos en línea. 

¿Habríasido posible crear 
estos modelos sin una red 
global abierta? Difícilmente. 
Porque entrenar máquinas 
para entendernos requiere 
más que matemática: requie- 
re exposición masiva a la 

   

  

complejidad humana. Y esa 
complejidad está tejida en la 
trama infinita de internet. 

La inteligencia artificial 
no es sólo una proeza de la 
ingeniería. Es también un re- 
flejo de lo que hemos dicho, 
escrito, compartido y busca- 
do en línea. Es el resultado 
inesperado de una conversa- 
ción colectiva que nunca de- 
jó de expandirse. Más que 
una creación tecnológica, la 
IA es el producto emergente 
de una humanidad hiperco- 
nectada.
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