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Antesdellegaraese punto,esclaveevitar
la generacion de residuos, extender la
vida Gtil de los productos y reinsertar
materiales en nuevas cadenas de valor.
Solo cuando ya no existen opciones, el
reciclaje entra enjuego.

La industria del retail, por su alcance
y capacidad de transformacion, tiene
un rol clave. No basta con incorporar
materiales reciclables o implementar
puntosde reciclaje. Es necesario redisenar
procesos y productos desde su origen,
integrando la economia circular como
eje central del negocio, y no como una
accién puntual.

Mas alla del deber ambiental, esta
transicion genera beneficios concretos:
menordependencia de materias primas
virgenes, mayoreficienciaen los procesos
y nuevos empleosvinculados a la reuti-
lizacién y el reciclaje. Lograr cambiar
la forma en que todos producimos y
consumimos es, sin duda, la estrategia
mas inteligente.

Francisca Leiva
Gerente de Sostenibilidad de Casaideas

Dia Mundial del Reciclaje
Sefior Director:

El DiaMundial del Reciclaje nodeberia
sersolounafecha parahablardelasepa-
racion de los residuos en casa. Es, sobre
todo, una invitacién a repensar c6mo
enfrentamos el desafio de los desechos
y qué rol juegan las empresas en los
procesos para minimizarsuimpacto. Hoy
mas que nunca, urge cambiarel foco: del
reciclaje comosolucién,ala prevencién
como prioridad.

Cuando hablamos de sostenibilidad,
el reciclaje deberiaserla dltima opcion.
Reciclares necesario, pero nosuficiente.



