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Asociación de Consumidores detecta 
alza de alimentos por sobre el IPC: 4,9 

  

PUERTO MONTT. Muestreo comparó precios de 40 productos en 7 supermercados representativos de la comuna, entre mayo 
de 2024 y mayo de 2025. El café, tomates y carne molida fueron los víveres que más incrementaron sus valores en un año. 

Carlos llabaca 

carlosilabacardiariollanquihue.cl 

roductos de consumo 
p cordino, comal cal, 

tomates a granel, carne 
molida, té en bolsitas, cebollas, 
pollo entero y fideos, experi- 
mentaron alzas de entre 10,6% 
y 47,8% en el transcurso de un 
año, según un muestreo reali- 
zado porla Asociación Interco- 
munal de Consumidores Déci- 
ma Región (Cider) en siete su- 
permercados de la comuna de 
Puerto Montt. 

Elsondeo comparó los pre- 
cios delos alimentos entrema- 
yo de2024 y mayo de 2025, es- 
pecíficamente los días 15 y 16 
de dichos meses, y abarcó un 
total de 40 productos. El estu- 
diosellevó a cabo enssiete su- 
permercados representativos 
dela capital regional. 

Segúnlos resultados dados 
a conocer por CIDER, en el 
transcurso de un año estos pro- 
ductos registraron un alza pro- 
medio en sus precios del 4,9%, 
cifra superior al IPC, queenel 
mismo período se situó en un 
4,2%. 

PRINCIPALES ALZAS 

Concretamente, el sondeo de- 
terminó que las principales al- 
zas de productos fueron: Nes- 
café tradicional de 170 gramos 
(+47,8%), tomates granel por 
1Kg(+32,9%), carne molida por 
1kg(+19,6%), Té Brasil en bolsi- 
tas (+18,3%), cebollas a granel 
por 1 kg (+12,2%), pollo entero 
por 1 kg (+10,6%) y fideos Lu- 
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chetti de 400 g(+10,6%). 
Hernán Navarro, presiden- 

te de Cider, comentó que “las 
elevadas alzas del producto 
Nescafé se debenal término de 
las ofertas de precios que los 
supermercados presentaron 
hace un año, en el marco de la 
agresiva competencia a la que 
están sometidos algunos pro- 
ductos alimenticios, especial- 
mente aquellos elaborados por 
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EL PRECIO DE UN KILO DE TOMATES A GRANEL EXPERIMENTÓ UN INCREMENTO DE 32,9% EN SUPERMERCADOS. 

empresas multinacionales”. 
En cuanto al precio de los 

tomates, mencionó que este 
aumento concuerda con losin- 
formes mensuales del IPC del 
Instituto Nacional de Estadísti- 
cas (INE), que indican que este 
producto ha elevado sus pre- 
cios principalmente desde 
marzo de 2025. 

Asimismo, sostuvo que la 
carne molida ha sido uno de 

AGENCIA UNO / ARCHIVO, 

los productos que ha experi- 
mentado un alza sostenida de 
precio en los supermercados 
durante los últimos tres años. 

Por otra parte, entre los 
productos que experimenta- 
ron las mayores bajas en sus 
precios destacan las papas a 
granel por 1 kg (25,4%) y la ha- 
rina Selecta por 1 kg (10,2%). 

Según detalló Navarro, “el 
menor precio delas papas se 

47,8% 
fue el mayor aumento 
detectado de un producto: 
Nescafé tradicional 170 gr. 
En el supermercado Uni- 

marcel alza fue de 90,2%. 

debea unasituación demerca- 
do: la fuerte alza registradaen- 
trejunio y octubre de 2024fue 
seguida por precios más bajos 
debido a unexceso destock en 
la región en los meses de este 
año2025”. 

Deigualmodo, explicó que 
la reducción del precio nomi- 
nal de la harina panadera, así 
como las alzas de los huevos, 
inferiores al IPC, contribuye- 
ron decisivamente a que el en- 
carecimiento general delos ali- 
mentos no alcanzara cifras 
más elevadas. 

TENDENCIAS EN 
SUPERMERCADOS 
El muestreo realizado por Ci- 
der también se enfocó en el 
comportamiento de los pre- 
cios en los principales super- 
mercados de cadenas naciona- 
les presentes en Puerto Montt 
(principalmente Lider, Uni- 
marc y Jumbo). 

En este sentido, el estudio 
de Cider reveló algunas ten- 
dencias registradas en el mis- 
mo período de unaño. 

Por ejemplo, según Cider, 
Jumboes el supermercado que 
tieneel precio más alto de pan 
corriente ($2.289 el kilo), aun- 

que no lo modificó durante el 
períodoestudiado. En contras- 
te, el supermercado Unimarc 
aumentó el precio del kilo de 
pan corriente en $200, lo que 
representa un alza del 10%. 

Respecto al café Nescafé 
tradicional de 170 gramos, se 
menciona que dicho producto 
estuvo en oferta en mayo de 
2024 a $3.90, pero en mayo 
de 2025 subió a $7.590 
(+90,2%). El supermercado Li- 
der, en cambio, subió el precio 
de su café marca Dolca en 
$700 (+17,5%). 

En cuantoal precio delkilo 
de tomates a granel, tanto Uni- 
marc como Lider subieron el 
precio en $240 (+12,3%). En el 
caso de Lider, tambiénse cons- 
tató unalza de precioenel kilo 
de naranjas a granel de $500 
(*21,8%). 

El precio del kilo de carne 
molida corriente aumentó 
$1.600 (+19,1%) en el supermer- 
cado Lider, mientras que en el 
supermercado Jumbo el mis- 
moproducto se incrementó en 
$1.880 (+19,196). 

Hernán Navarro observó 
que, en general, “los super- 
mercados aplican alzas a las 
frutas y hortalizas, aceite vege- 
tal y pollo entero, entre otros, 
utilizando cifras redondeadas 
terminadas en cero ($200, 
$400, $500), lo cual sugiereun 
criterio arbitrario en la aplica- 
ción de estas alzas, sin realizar 
cálculos serios de costos y 
otros parámetros que inciden 
en el valor final”, concluyó el 
presidente de Cider. os 

Montt reciben becas municipales 2025 
ApoYo. Con un presupuesto de $60 millones, la iniciativa 
es clave para su permanencia en la educación superior. 

ás de80 hijos de pes- 
M cadores artesanales 

de Puerto Montt reci- 
bieron la beca 2025, otorgada 
porla Municipalidad mediante 
la Oficina de Pesca de Dideco. 
Este beneficio anual de 
$750.000 por estudiante se fi- 
nancia con un presupuesto 

municipal de $60 millones, 
aprobado porel Concejo Muni- 
cipal y la Comisión de Desarro- 
llo Comunitario. 

El alcalde Rodrigo Wain- 
raihgt destacó: “Invertimos en 
el futuro de nuestros estudian- 
tesylaciudad”. ElconcejalSe- 
bastián Almonacid valoró la 

continuidad de esta iniciativa, 
resaltando el esfuerzo munici- 
pal y concejal, y esperando su 
extensión a otras áreas. 

Yerco Rodríguez, director 
de Dideco, afirmó que la beca 
apoya alos jóvenes y fortalece 
el rol de los pescadores, com- 
prometiéndose a fomentar 

más profesionales. 

REDUCIR BRECHA 

El programa busca reducir ba- 
rrerassocioeconómicas parael 
acceso y permanencia en la 
educación superior. Alfonso 
Almonacid, del Sindicato de 
Pescadores de Capilla Tenglo, 
enfatizó la importancia de la 
beca ante la dificil situación del 
sector, esperando su continui- 
dad y mejora. 
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LA CEREMONIA REALIZADA EN LA MUNICIPALIDAD DE PUERTO MONTT. 

Eliana Bahamonde, madre 
de una becada, la calificócomo 
una “tremendísima ayuda”. 
Yamilé Zúñiga, estudiante, ex- 

presó orgullo por su padre pes- 
cador y agradeció el apoyo pa- 
ra pasajes y alimentación, ali- 
viando la carga familiar. — 03 
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