
Dilmah
Conservation

protege a
elefantes en Sri

Lanka al patrocinar
el cuidado de crías

huérfanas.materializado en productos como los
concentrados de té cosechado a mano
de la línea Elixir, ideal para crear
cócteles y bebidas refrescantes.
También con el compromiso de
desarrollar soluciones de empaque
cada vez más responsables con el
medioambiente, se lanzó el Té Negro
Dilmah Sustentable: té artesanal en
80 bolsitas sin hilo ni etiqueta,
hechas con fibras vegetales
compostables. Una
alternativa zero waste
que reduce
materiales para un
consumo
consciente.

Pero en Dilmah, la sostenibilidad
representa más que un aspecto de
sus productos: es una razón de ser. A
través de sus fundaciones MJF y
Dilmah Conservation, destina el 15%
de sus ingresos (antes de impuestos)
a proyectos sociales, educativos y de
desarrollo sostenible en Sri Lanka,
reforzando su convicción de unir
negocio y propósito con impacto real
en las comunidades y el medio
ambiente.

Este mismo espíritu ha impulsado
su labor por nutrir y ampliar la cultura
del té con iniciativas que exploran
nuevas formas de disfrutar esta
bebida, como la gastronomía, la
mixología y experiencias gourmet.
Así, invita a chefs, bartenders y
amantes del té a experimentar con
ingredientes de calidad y tradición.

Hoy, con presencia en más de 100
países, la historia de Dilmah sigue
creciendo con la misma vocación que
la vio nacer hace 40 años. Y para
celebrar a todos los amantes del té,
este 21 de mayo la marca ofrecerá un
20% de descuento en todos sus
productos a través de su tienda virtual
www.shopdilmah.cl para que las
familias puedan disfrutar el
auténtico té de
Ceylon.

En el marco del Día Internacional
del té, Dilmah, marca originaria
de Sri Lanka, celebra 40 años de

historia conquistando a los amantes
del té con su sabor auténtico e
inconfundible, y reafirma su
compromiso con el propósito y
tradición en cada taza.

Desde su fundación en 1985,
Dilmah ha sido impulsada por el sueño
de Merrill J. Fernando, un visionario
que quiso cambiar para siempre la
forma en que se vive el té. Su apuesta
fue simple pero revolucionaria: ofrecer
al mundo un té puro de origen,
cultivado, cosechado, producido y
envasado en sus propias plantaciones,
directamente de Sri Lanka.

A diferencia del CTC (té
industrializado producido a

gran escala), que
domina más del 90%

del mercado y
prioriza la
cantidad sobre
la calidad,
Dilmah ofrece
un té puro,
auténtico y de
calidad.
Compromiso
que se refleja

en su técnica de
elaboración

ortodoxa, un
proceso artesanal

que inicia con la
recolección manual del

brote más tierno y las dos
primeras hojas de la planta Camellia
Sinensis, seguida por las etapas de
marchitado, enrollado, oxidación y
secado, hechas con extremo cuidado
y para preservar su sabor natural,
carácter, aroma y beneficios.

“El té Dilmah es más que una
bebida. Es una experiencia que refleja
su origen y el respeto con que fue
elaborado, con diversos sabores de
origen único que honran la influencia
de la naturaleza. Somos artesanos del
té y en estos 40 años de historia que
celebramos, seguimos apostando por
procesos que representen fielmente
el terroir en cada taza, sin

intervenciones que afecten su
esencia”, explica Cristián Pastene, tea
trainer y representante de Dilmah para
Latinoamérica.

UN COMPROMISO CON LAS
PERSONAS, EL PLANETA Y EL
PALADAR

El compromiso de la marca también
va de la mano con una nueva forma de
consumir té. En un mercado como el
chileno —el más grande de LATAM en
consumo per cápita— las personas ya
no buscan solo una bebida, sino
productos con identidad, origen y
beneficios reales para su bienestar.

“Hoy vemos a un consumidor más
informado, más curioso y abierto a
explorar nuevos sabores, formatos y
experiencias. El té se está adaptando
a esa evolución: lo vemos en la
gastronomía, en la coctelería y en
distintos momentos del día. Hay un té
para cada ocasión y estado de ánimo”,
agrega Pastene.

Esta transformación se ha

DILMAH: 

Celebrando el sabor auténtico
del té artesanal desde Sri Lanka

A 40 años de su fundación, la marca
mantiene la filosofía de hacer para el
mundo un mejor té, cuidando a las
personas y el planeta. 

Dilmah ofrece
perfiles de
sabor únicos
que reflejan el
carácter de su
“terroir”.

Degustación de más de 10.000 tés a la semana en el Tasting Room.
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MIÉRCOLES 21 DE MAYO DE 2025DÍA INTERNACIONAL DEL TÉ

Hoy se celebra el Día
Internacional del Té, una
fecha que rinde homenaje

a una de las bebidas más
consumidas del planeta. En
Chile, el té es parte esencial de la
vida cotidiana: nos acompaña en
el desayuno, en una
conversación familiar, en una
pausa reconfortante durante la
jornada o en la típica once
durante la tarde. Y en ese ritual
cotidiano, Lipton se ha
transformado en un actor clave,
no solo por su calidad y sabor
inconfundible, sino también por
su compromiso con la
sustentabilidad y su presencia en
todo el país.

Según explica Giovanni
Martínez, gerente de Marketing
de Lipton, con más de 130 años
de historia, esta es la marca de té
más reconocida y consumida del
mundo. Está presente en más de
100 países y es sinónimo de
calidad, innovación y bienestar.
“En Chile, Lipton ha sabido
ganarse un lugar especial en la
mesa de miles de hogares,
ofreciendo una amplia variedad
de tés negros, verdes e
infusiones herbales que se
adaptan a los gustos y
necesidades del consumidor”,
sostiene el ejecutivo.

EL TÉ EN CHILE: UNA
COSTUMBRE ARRAIGADA

Chile es el país que más té
consume per cápita en América
Latina más de 400 tazas al año
por persona. Y aunque
tradicionalmente el té negro ha
sido el favorito, en los últimos
años los consumidores chilenos
han comenzado a explorar
nuevas variedades, buscando
nuevas opciones en otros
segmentos como té negro
saborizados o verdes que

se encuentra hoy dentro del 20%
de las mejores compañías
evaluadas por esta entidad,
reflejo de un compromiso real y
profundo.

Además, Lipton trabaja
activamente para reducir su
huella de carbono y avanzar hacia
un modelo de negocio con

emisiones netas cero,
promoviendo prácticas agrícolas
responsables y trazables desde
el origen. Cada taza de Lipton no
solo es buena para quien la
disfruta, sino también para el
planeta y las comunidades que
forman parte de su cadena de
valor.

contribuyen al bienestar y la
salud. Lipton ha sabido
responder a esta evolución del
gusto local, con un portafolio
completo, innovador y
sustentable.

“Detrás de la presencia de
Lipton en todo Chile hay un socio
estratégico clave: Guital &
Partners, la distribuidora nacional
que ha llevado el té más famoso
del mundo a supermercados,
almacenes, cafeterías y oficinas
de norte a sur. Gracias a su
robusta red logística y su
compromiso con la excelencia,
hoy Lipton está al alcance de
todos los chilenos. Este trabajo
conjunto ha sido clave para el
acceso a un producto de alta
calidad, elevando la experiencia
del té en el país”, explica
Giovanni Martínez.

COMPROMISO CON UN 
MUNDO MÁS SUSTENTABLE

Lipton no solo es sinónimo de
sabor y tradición, también lidera a
nivel global iniciativas concretas
en materia de sustentabilidad. La
marca ha sido reconocida
recientemente por EcoVadis, la
principal organización mundial de
evaluación en sostenibilidad, por
sus avances en derechos
humanos, transparencia y
gestión medioambiental. Lipton

LIPTON:

Con 130 años de historia
esta marca está presente
en más de 100 países
siendo sinónimo de
calidad, innovación y
bienestar.

El té que conecta a
Chile con el mundo

En este Día Internacional del
Té, Lipton invita a todos los
chilenos a celebrar no solo
una bebida, sino un
momento de conexión con
nosotros mismos, con otros
y con el entorno. Con cada
taza, reafirmamos nuestro
compromiso de entregar
productos de la más alta
calidad, disponibles en todo
el país gracias a una alianza
sólida con Guital & Partners,
y construidos sobre la base
de la responsabilidad social
y medioambiental.
Porque Lipton no es solo té.
Es sabor, es bienestar, es
cuidado… y es un
compromiso con un futuro
mejor.

CELEBRANDO EL DÍA
INTERNACIONAL DEL TÉ
CON PROPÓSITO

Té Lipton es una
marca con un alto

compromiso de
sustentabilidad.
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Lipton cuenta con una amplia variedad de tés negros, verdes e infusiones herbales que se
adaptan a los gustos y necesidades del consumidor.
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