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LA PREGUNTA MARCO EL ANIVERSARIO DEL PROGRAMA “"ALIADOS" DE COCA-COLA CHILE:

;Es la inteligencia artificial
una aliada para avanzar en
materia de sostenibilidad?

| primer aniversario de
“Aliados” no fue solo la
oportunidad para dar la
bienvenida a nuevos acto-
res a esta red, generada
por Coca-Cola Chile para generar
en conjunto soluciones novedosas
en materia de reciclaje, agua, co-
mercio local, jévenes, deporte y so-
lidaridad. Ademas de saludar el in-
greso al programa de Kran, Achiga,
Pais Circular, Reciclach y Funda-
cién GTT, la actividad invité a refle-
xionar sobre si la inteligencia artifi-
cial (IA) puede ser una herramienta
atil en la generacién de negocios y
précticas mas sostenibles.
Y para eso laactividad conté con
cinco miradas con perspectivas
—vy niveles de optimismo—
muy disimiles.

"POR PRIMERA VEZ
EN LA HISTORIA"

El primero en exponer fue
Julio Rojas, guionista espe-
cializado en ciencia ficcién y
quien acaba de publicar el libro
“El fin del futuro”. A su juicio, los
avances tecnolégicos, junto con la
sensorizaciéon, van a permitir que,
“por primera vez en la historia de la
humanidad, visualicemos de ver-
dad. Vamos a saber de verdad lo
que estd pasando y lo que estamos
haciendo. No especulando. Y
cuando comprendes las cosas de
verdad, tomas mejores decisio-
nes. Eso nos va a permitir su-
perar el enfoque de la sosteni-
bilidad y avanzar hacia un fu-
turo regenerativo”.
Para Andrea Ramos, lider
de Adaptacién Climatica de
la startup Kilimo, “la IA ha
permeado a todos los roles de
la compainia. Creo que nos

puede ayudar mucho a mejorar
la trazabilidad y como se justifican
las cosas con datos reales. Hay que
aprovecharlaIA como un medio; en
nuestro caso, la causa es la sosteni-
bilidad y esta herramienta nos pue-
de acelerar los procesos”.

Desde diferentes
perspectivas, cinco
expertos compartieron
sus puntos de vista en
torno al impacto
concreto de esta
disrupcion tecnoldgica.
MANUEL FERNANDEZ B.

JULIO ROJAS,
creador de “Caso 63” y
autor de “El fin del futuro”.

ANDREA RAMOS,
lider de Adaptacién Climati-
ca de la startup Kilimo.

"CAPTURADA POR EL
INDIVIDUALISMO"

Menos optimista a este res-
pecto se muestra Guido Girar-
di, vicepresidente ejecutivo de
la Fundacién encuentros del
Futuro. “Aqui se ha hablado de
lo que pasaria si los humanos
usan la IA para el bien. Pero hay
una parte oscura y siento que hoy
es mas grande que la luminosa. La IA
no es neutra, estd capturada por una
ideologia que pone en la cima el valor
del individualismo”.

"LA BRECHA CLAVE NO
ESTA EN EL ACCESO”

Segin Maria Francisca Yaiiez,
experta en IA y directora de Coca-
Cola Andina, “tenemos una stper
oportunidad de contar con una
co-inteligencia. Eso nos puede
permitir evolucionary eso no tie-
ne por qué estar reiiido con el
cuidado del planeta. Sin duda
que hay riesgos, pero el rol de la
humanidad es conducirla hacia las
prioridades de la humanidad. Un
estudio de PwC muestra que el uso de
IA permitirfa reducir en un 4,2% las
emisiones en industrias clave”. Cree
que es clave estar al dia, y que en las
empresas haya medidas que aceleren
la adopcién de esta tecnologia. “Te-
nemos que prepararnos, porque enlo
que se refiere a IA las brechas no se
van a dar por acceso, sino por adop-
cién”, reflexiond.

Por dltimo, Antonia Moreno,
jefa de Estudios e Incidencia
Publica del Centro Nacional de
Inteligencia artificial (Cenia),
destacé la iniciativa Proyecto
Guacamaya, que aplica IA para
preservar el Amazonas. “Permi-
te analizar como avanza o no la
deforestacién y también para re-
gistrar la biodiversidad, a través de
enormes volumenes de datos. Ese es
un caso concreto de cosas que antes
no eran posibles. Extrema nuestras
capacidadesy posibilidades de traba-
jo en materia de sostenibilidad”

MARIA FRANCISCA YANEZ,
directora de Coca-Cola Andina.

GUIDO GIRARDI,
vicepresidente ejecutivo de Fun-
dacién Encuentros del Futuro.

ANTONIA MORENO,
jefa de Estudios e Incidencia
Publica de Cenia.




