
Se busca
JÓVENES ESTUDIANTES 
PARA GANAR PASAJES A COREA
DEL SUR
Comenzó la novena versión del
desafío de innovación Challengers
2025, que es organizado por la Facul-
tad de Ciencias Económicas y Em-
presariales de la Universidad de los
Andes y que cuenta con el apoyo de
Banco de Chile. La iniciativa busca
motivar a jóvenes estudiantes de
entre 16 y 25 años de todo el país a
resolver desafíos sociales reales me-
diante innovación. En esta edición, el
caso a resolver entre los participantes
será sobre educación financiera en
las ferias libres de Chile y el equipo
ganador recibirá un viaje con todos
los gastos pagados a Corea del Sur.
Más información en el sitio web
www.uandes.cl/challengers/.

EMPRENDIMIENTOS QUE TRANS-
FORMEN EL BIENESTAR
Caja Los Andes inició la octava
versión de TECLA, su fondo Talento
Emprendedor. Este año, la convoca-
toria se construye sobre tres ejes
clave: soluciones que acompañen la
transformación digital de las organi-
zaciones; herramientas que fortalez-
can la estabilidad financiera y mejo-
ren la calidad de vida de las personas;
y proyectos que equilibren el desarro-
llo sostenible. Una de las principales
innovaciones de esta edición será la
incorporación de un formato tipo
Shark Tank. La convocatoria está
abierta a afiliados y no afiliados a Caja
Los Andes y el sistema de postulación
ya está disponible en el sitio cajalo-
sandes.cl/tecla, con plazo final el 15
de junio. Los proyectos seleccionados
accederán a un fondo total de $100
millones, con premios de hasta $20
millones por iniciativa.

JÓVENES INNOVADORES
Samsung Chile y Fundación País
Digital –partner estratégico del pro-
grama–, anunciaron el comienzo de
una nueva edición de Samsung Solve
for Tomorrow, programa global de la
marca, enfocado en innovación esco-
lar y que ha convocado a cerca de 2
millones de estudiantes a nivel mun-
dial. La iniciativa invita a jóvenes
entre 14 y 19 años a utilizar la tecno-
logía con propósito, buscando pro-
blemáticas y creando soluciones
innovadoras con ayuda de la cien-
cia, tecnología, ingeniería y mate-
máticas (STEM en inglés). Desde
esta semana y hasta el 27 de julio,
los jóvenes estudiantes interesados
deben inscribir su idea en el sitio
web oficial del programa (https://
solvefortomorrow.cl)

STARTUPS PARA CO-CREAR SO-
LUCIONES
Transelec Ventures abrió su sexto
proceso de postulación para star-
tups, scaleups y proveedores tecnoló-
gicos nacionales e internacionales
que estén interesados en co-crear
soluciones para dos nuevos desafíos:
inteligencia de mercado y modelo de
riesgo operacional. Las postulaciones
se podrán hacer durante mayo ingre-
sando a la página web www.transe-
lec.cl/ventures.

JÓVENES CON IDEAS DE PARTICI-
PACIÓN CIUDADANA
Credicorp presentó VOCES por la
Participación Ciudadana, iniciativa
que, en su cuarta edición, busca
reactivar la confianza entre ciuda-
danos e instituciones clave para el
desarrollo de la región. Así, convoca
a jóvenes entre 18 y 32 años de
Perú, Colombia, Chile, Bolivia y
Panamá, para encontrar ideas que,
a través de la digitalización, refuer-
cen el sentido de comunidad, moti-
ven la participación en la toma de
decisiones, fomenten el uso trans-
parente de los recursos públicos y
generen el acceso a información
clara y comprensible. Se recibirán
ideas hasta el 23 de julio en la web
vocescredicorp.com
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SENADORA XIMENA ÓRDENES: “LA VERDADERA
REFORMA ES HABILITAR A LOS NIÑOS Y NIÑAS PARA
LOS DESAFÍOS DE LA SOCIEDAD FUTURA”

Ximena Órdenes, socióloga, senadora por
Aysén y presidenta de la Comisión de Desafíos del
Futuro de la Cámara Alta, es la invitada de esta
semana de DigiTalks, el pódcast en que se analiza
el impacto de la tecnología en los temas que más
preocupan a la ciudadanía.

El foco de la conversación fue la educación,
donde la senadora cree que, sobre todo tras la
pandemia, se evidenció la necesidad de cerrar
brechas digitales e “incorporar las nuevas tecno-
logías a los procesos educativos”.

Consultada por cuál sería la medida clave para
tomar en este ámbito en el corto plazo, Órdenes
subraya tres desafíos. El primero es garantizar
que los hogares y escuelas estén conectados, en
lo cual, asegura, “Chile tiene un buen estándar”. 

El segundo reto es el desarrollo de habilidades

digitales: “Haría un llamado a concentrarnos en el
desarrollo de competencias”. Y el tercero, añade,
es “la educación para tiempos de inteligencia
digital, para no reproducir en la era digital las
viejas desigualdades”. 

¿Qué se puede hacer desde la perspectiva de la
política pública para enfrentar estos retos? La
senadora plantea que “si queremos mover la
aguja, hay que adecuar la enseñanza a los forma-
tos que tenemos en la actualidad. (...) El tema de
Chile ya no es la gratuidad, sino desarrollar las
competencias que les permitan a los estudiantes
tener autonomía. (...) Estos temas tienen que ser
parte de la agenda pública. (...) Yo hablaría de
una reforma: la verdadera reforma pasa por
habilitar a los niños y niñas para los desafíos que
vamos a enfrentar como sociedad futura”.

“CAPTURADA POR EL
INDIVIDUALISMO”

Menos optimista a este res-
pecto se muestra Guido Girar-
di, vicepresidente ejecutivo de
la Fundación encuentros del
Futuro. “Aquí se ha hablado de
lo que pasaría si los humanos
usan la IA para el bien. Pero hay
una parte oscura y siento que hoy
es más grande que la luminosa. La IA
no es neutra, está capturada por una
ideología que pone en la cima el valor
del individualismo”.

“LA BRECHA CLAVE NO
ESTÁ EN EL ACCESO”

Según María Francisca Yáñez,
experta en IA y directora de Coca-
Cola Andina, “tenemos una súper
oportunidad de contar con una
co-inteligencia. Eso nos puede
permitir evolucionar y eso no tie-
ne por qué estar reñido con el
cuidado del planeta. Sin duda
que hay riesgos, pero el rol de la
humanidad es conducirla hacia las
prioridades de la humanidad. Un
estudio de PwC muestra que el uso de
IA permitiría reducir en un 4,2% las
emisiones en industrias clave”. Cree
que es clave estar al día, y que en las
empresas haya medidas que aceleren
la adopción de esta tecnología. “Te-
nemos que prepararnos, porque en lo
que se refiere a IA las brechas no se
van a dar por acceso, sino por adop-
ción”, reflexionó.

Por último, Antonia Moreno,
jefa de Estudios e Incidencia
Pública del Centro Nacional de
Inteligencia artificial (Cenia),
destacó la iniciativa Proyecto
Guacamaya, que aplica IA para
preservar el Amazonas. “Permi-
te analizar cómo avanza o no la
deforestación y también para re-
gistrar la biodiversidad, a través de
enormes volúmenes de datos. Ese es
un caso concreto de cosas que antes
no eran posibles. Extrema nuestras
capacidades y posibilidades de traba-
jo en materia de sostenibilidad”

E
l primer aniversario de
“Aliados” no fue solo la
oportunidad para dar la
bienvenida a nuevos acto-
res a esta red, generada

por Coca-Cola Chile para generar
en conjunto soluciones novedosas
en materia de reciclaje, agua, co-
mercio local, jóvenes, deporte y so-
lidaridad. Además de saludar el in-
greso al programa de Kran, Achiga,
País Circular, Reciclach y Funda-
ción GTT, la actividad invitó a refle-
xionar sobre si la inteligencia artifi-
cial (IA) puede ser una herramienta
útil en la generación de negocios y
prácticas más sostenibles.

Y para eso la actividad contó con
cinco miradas con perspectivas

—y niveles de optimismo—
muy disímiles. 

“POR PRIMERA VEZ
EN LA HISTORIA”

El primero en exponer fue
Julio Rojas, guionista espe-

cializado en ciencia ficción y
quien acaba de publicar el libro

“El fin del futuro”. A su juicio, los
avances tecnológicos, junto con la
sensorización, van a permitir que,
“por primera vez en la historia de la
humanidad, visualicemos de ver-
dad. Vamos a saber de verdad lo
que está pasando y lo que estamos
haciendo. No especulando. Y
cuando comprendes las cosas de

verdad, tomas mejores decisio-
nes. Eso nos va a permitir su-

perar el enfoque de la sosteni-
bilidad y avanzar hacia un fu-
turo regenerativo”.

Para Andrea Ramos, líder
de Adaptación Climática de
la startup Kilimo, “la IA ha

permeado a todos los roles de
la compañía. Creo que nos

puede ayudar mucho a mejorar
la trazabilidad y cómo se justifican

las cosas con datos reales. Hay que
aprovechar la IA como un medio; en
nuestro caso, la causa es la sosteni-
bilidad y esta herramienta nos pue-
de acelerar los procesos”.

¿Es la inteligencia artificial
una aliada para avanzar en
materia de sostenibilidad?

Desde diferentes
perspectivas, cinco

expertos compartieron
sus puntos de vista en

torno al impacto
concreto de esta

disrupción tecnológica.
MANUEL FERNÁNDEZ B.

LA PREGUNTA MARCÓ EL ANIVERSARIO DEL PROGRAMA “ALIADOS” DE COCA-COLA CHILE:

ANTONIA MORENO,
jefa de Estudios e Incidencia
Pública de Cenia.

MARÍA FRANCISCA YÁÑEZ,
directora de Coca-Cola Andina.

ANDREA RAMOS,
líder de Adaptación Climáti-

ca de la startup Kilimo. 

JULIO ROJAS, 
creador de “Caso 63” y

autor de “El fin del futuro”.
GUIDO GIRARDI,
vicepresidente ejecutivo de Fun-
dación Encuentros del Futuro. 

de carbohidratos, o ya sea para después de entre-
nar, con algo que tenga el porcentaje de proteína. 

Además, quedaron en la cuarta generación de Star-
tup Biobío, instancia que les entusiasma por la even-
tual gira internacional a Miami, con proyecciones de
poder exportar el producto. “Lo primero es darle fuerza
acá a nivel nacional, pero también teniendo en cuenta
que es un producto que se puede exportar, sobre todo
porque la mantequilla de maní en el mundo, en Esta-
dos Unidos por ejemplo, es un alimento que se viene
consumiendo hace mucho tiempo”, relata Andrade.

Tienen puntos de venta en Concepción y esperan
que su página web esté activada en cerca de dos se-
manas. “Va a quedar operativo ya el e-commerce pa-
ra poder pedir desde cualquier parte del país”, dice.
También están trabajando, a través de postulación
de fondos, a uno de investigación para poder traba-
jar el tema de las alergias del maní y complicaciones
que está teniendo la gente con inflamaciones esto-
macales. “Entonces, ir probando por ahí algún nue-
vo producto respecto a ello”, adelanta. 

GoNat es una empresa de la región del Biobío,
liderada por las socias —y a su vez esposas—
Camila Vera y Paula Andrade. Esta última,

entrenadora de fútbol profesional, explica que la
empresa nació bajo el concepto de trabajar el maní
como fuente de energía proteica y de fibra, pero
también asociado al pre y post entrenamiento. “No-
sotros tenemos mantequilla de maní, toda la línea
de mantequilla de maní en frascos de vidrio y tam-
bién ahora sacamos una nueva versión, que son es-
tos pouches que están de moda, como estas bolsitas
de fruta o compota para bebés, pero estos contienen
mantequilla de maní, entonces es súper transporta-
ble”, cuenta Andrade. 

Sobre las diferencias entre comprar esta y otra en
el supermercado —llegaron a Lider en 2023 con su
línea de frascos por el programa Potencia Pyme de
Walmart— dice que no tiene aditivos, que está pro-
cesada de forma natural, y que en este caso tiene “el
plus” de tener un aporte energético calórico impor-
tante antes de entrenar, con algo que tenga fuente

Mantequilla de maní de Biobío al mundo:
la apuesta de estas socias emprendedoras

CAMILA VERA Y PAULA ANDRADE: 

GoNat quiere consolidarse a nivel nacional —ya entró en un gran
retail—, pero a la vez anota en sus planes una expansión internacional
exportando sus productos. SOFÍA MALUENDA

Paula Andrade y Camila Vera junto a su hijo, Franco. 
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