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I Con solo ocho afios en
la firma argentina, el
presidente de Commerce
se gand la confianza del
fundador, quien lo considerd
“idoneo” para el cargo.

POR DEBORAH DONOSO MOYA

El1de enerode 2026 fuela
fecha elegida para dar inicio
“auna nueva y emocionante
etapa” en la plataforma ar-
gentina de comercio online,
Mercado Libre.

Ese dia, su emblematico
fundador, Marcos Galper-
in, dejara el cargo de CEO y
serd reemplazado por Ariel
Szarfsztejn, un economista
argentino de la Universidad
de Buenos Aires, con maestria
en la Escuela de Negocios de
la Universidad de Stanford,
hincha del equipo de fttbol
Boca Juniors y de bajo perfil.

El ejecutivollegbéalaem-
presa en 2017 y hoy, con 43
anos, llevara las riendas del
gigante del e-commerce lati-
noamericano, con presencia
en 10 paises de la region y
operaciones en otros ocho.

Hasta ahora, se desempe-
fiaba como presidente de la
division de Commerce, cuyo
corazén es el marketplace.

Seguin Galperin, Szarfsz-

el sucesor
de Marcos Galperin en
Mercado Libres

tejn “es la persona indicada
para liderar esta nueva etapa
como CEO de MeLi”.

Primeras sefales

En septiembre, Szarfsztejn
empez6 a mostrarse mds a
la prensa. Ese mes, la firma
anuncié la inversion de USS 75
millones en un nuevo centro

Szarfsztejn es economista
de la Umv. de Buenos Aires,
con maestria en [a Escuela
de Negocios de Stanford e
hincha del Boca Juniors.

de distribucién de 56.000
m2 en el Mercado Central
de La Matanza, en la capital
argentina.

Un mes antes habia esta-
do presente en Santiago de
Chile, como parte del gran
despliegue de la firma en el
Mercado Libre Experience,
mejor conocido como el “Lo-
llapalooza del e-commerce”.

Ahiabordo en una presen-
tacién como la tecnologia
puede ser motor de creci-
mientoy puso como ejemplo
al pais, donde “el tremendo
despliegue logistico de la

compafiia se convirtié en
un motor de desarrollo para
miles de negocios y familias”.

En abril repitio la experien-
ciaenlaedicién de Buenos Ai-
res, donde ademds se anuncié
el desembolso de USS 2.600
millones en la expansion de
sus operaciones locales.

Ahora, hace solo una se-
mana, expuso en uno de los
eventos mds importantes del
banco de inversién JPMorgan,
la Global Tech Conference, en
Boston, donde explicé “las
enormes oportunidades que
tiene Mercado Libre para
seguir liderando la transfor-
macion digital del comercio
en América Latina”.

El crecimiento del ejecutivo
fue silencioso. Ingresé a la
firma como vicepresidente
de Estrategia, Desarrollo
Corporativo y Relaciones con
Inversionistas; luego asumio
launidad de Mercado Envios
y posteriormente paso a ser
vicepresidente de Commer-
ce. Hace tan solo un aio fue
nombrado presidente de la
divisién.

Antes de llegar al gigante
del e-commerce, fue gerente
general de Hoteles para Amé-
rica Latinayvicepresidente de
Hoteles en Despegar. Tam-
bién trabajo en firmas como
The Boston Consulting Group
y Goldman Sachs.




