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n el ultimo ano la industria
de la electromovilidad en
Chile cambié por comple-
to su composicion. Al cie-
rre del 2023, las categorias
de cero y bajas emisiones
representaban apenas un
1,7% del mercado y era lide-
rada por Toyota, Suzuki, Maxus y Volvo en
las distintas modalidades que consideran
las energias limpias, segun los datos de la
Asociacion Nacional Automotriz de Chile
(ANAC).

Al cierre del 2024 consolid6 el 5,8%. Y
ahora entre las principales marcas del mer-
cado se suman también la china BYD, y la
firma del empresario Elon Musk, Tesla, la
que llego a Chile recién en febrero del afo
pasado.

La marca china BYD, con poco mds de dos
anos en el mercado, apretd el acelerador
durante 2024, y logré posicionarse como la
comparnia con mejores ventas en el segmen-
to automotriz de energias limpias. Al cierre
del ano mds que cuadruplic sus ventas,
pasando de 247 unidades en 2023 vendidas
a 1.096. A su vez, paso a tener el 0,1% del
mercado total automotriz a un 0,4%.

El gerente general de BYD Auto Chile, De-
rek Fox, un ingeniero comercial con casi
treinta afos en la industria y que asumio su
actual cargo en enero, dice que aquello “se
debe principalmente al crecimiento de la
red, cémo vamos creciendo nuestra cober-
tura, y a lanzamientos de nuevos modelos.
BYD ha sido muy agresivo en lanzar nuevos
modelos, tanto eléctricos como hibridos
enchufables”, declard.

Actualmente, cerca del 70% de los mode-
los que BYD tiene en el mundo son comer-
cializados en Chile y que el 30% restante
depende de las decisiones de la marca a ni-
vel local y las condiciones y adaptacion de
cada mercado. Por ejemplo, recientemente
lanzaron en Chile una nueva camioneta hi-
brida enchufable 4x4, la primera del merca-
do, pero que no estd disponible en China, el
pais de origen de la marca, donde no tienen
alta demanda.

En Chile en particular, el modelo de auto
que ha tenido mejor recibimiento es el Dol-
phin mini, que representa el 30% de las
ventas de BYD. Dentro del segmento de los
autos eléctricos, es uno de los mds baratos.
El gerente general de BYD explica que el
Dolphin Mini 100% eléctrico tiene un pre-
cio de entrada de casi $17 millones: “Es un
precio muy atractivo. La verdad que el Dol-
phin Mini ha permitido tener un producto
mds accesible a la gente, que antes queria
tener un auto eléctrico, pero era muy caro.
El salto entre su auto de combustion y el
auto eléctrico era muy grande”.

El ejecutivo de BYD relata que si bien la
marca es transversal, a nivel socioecono-
mico s6lo estd logrando llegar a los estratos
ABCl y a una clase media alta. “Todavia el
auto eléctrico sigue siendo mds caro que
los de combustion”, compara Fox. En esta
linea, el siguiente auto mas vendido es el
Song Plus, una Suv hibrida enchufable de
$36 millones, concentrando cerca de otro
30% de las ventas.

Si bien el valor de los autos de cero y bajas
emisiones es mas alto que uno de combus-

La ambiciosa meta del nuevo

gerente del negocio automotor
de BYD en Chile

La firma china comercializé cerca de mil unidades en 2024, con un 0,4% del mercado.
Este afio, dice el gerente general de BYD Auto Chile, Derek Fox, quieren alcanzar el 1% y

lo que corresponde a cerca de tres mil autos vendidos. Dice que compiten palmo a palmo
con Tesla, pero reconoce una desventaja en esa lucha. "Tesla tiene mads avanzado el conoci-
miento de marca que nosotros”.
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Derek Fox, gerente general de BYD Auto Chile.

tion, Derek Fox asegura que han ido dismi-
nuyendo. Por ejemplo, el Song Plus “hoy dia
estd a un precio mas accesible que el ano pa-
sado (...) como $3 millones menos”, sostuvo.

“A medida que nosotros vayamos vendien-
do mas y vayan habiendo mds innovaciones
tecnoldgicas, que bajen los costos de pro-
duccion, eso légicamente va en beneficio de
que los productos sean cada vez mds acce-
sibles”, aseguré. Un ejemplo de ello, es la
evolucion de las baterias que ha permitido
reducir hasta 4 veces el valor en los tiltimos
5 anos.

BYD quiere ganar terreno

Durante la semana pasada, BYD lanzé su
nueva camioneta Shark 4x4 hibrida enchu-
fable, de 430 caballos de potencia, con un
“rendimiento promedio diario de 48 km por
litro en ciudad, y una autonomia de casi 80
km 100% eléctrico y casi de 800 km en for-
ma mixta”, expone Fox.

Con este nuevo modelo hay altas expec-
tativas, ya que, dice BYD, entre el 20% y el
22% de la demanda en Chile se concentra en
las camionetas, un tipo de vehiculo que aun

no contaba con la opcién hibrida enchufa-
ble. El promedio de demanda en el resto de
la region de pick ups es considerablemente
menor, afirma el gerente general de BYD au-
tos en Chile.

De esta forma, el lanzamiento sera clave
para el cumplimiento de metas de BYD, que
quiere consolidar el 1% del mercado para el
cierre del 2025 y lo que implicaria triplicar
sus ventas (a cerca de 3.000 unidades ven-
didas). Estas serian fuertemente impulsadas
por la venta de Shark, puesto que esperan
vender 1.000 unidades durante este ano.

“Este ano el ingreso principal va a venir
por Shark, después por Song Plus, y después
por el Dolphin Mini”, proyect6 Fox.

Actualmente, Chile es el tercer merca-
do mas relevante para BYD en Sudamérica
después de Brasil y Argentina en términos
de volumen. “Nosotros estamos recién par-
tiendo, pero las proyecciones de nosotros, a
cinco, diez afos, son ambiciosas. Es llegar
a vender igual o mds que otros paises”, dice
Derek Fox, apuntando a superar las ventas,
por ejemplo, de Argentina, pero no de pai-
ses como Brasil y México.

“Hay esperanza muy grande a nivel de
fabrica sobre el potencial de Chile. Es un
mercado muy interesante. Muy competiti-
Vo si, pero es muy interesante. Ningin pais
tiene la cantidad de competidores que tiene
Chile, porque no hay aranceles. No hay ba-
rrera de entrada. Es relativamente ficil lle-
gar a competir en Chile. Hay muchos otros
paises que son mds proteccionistas”.

BYD vs. Tesla

Tesla es uno de los principales competido-
res de BYD en el segmento de vehiculos de
bajas y 0 emisiones, no sélo en Chile, sino
que a nivel global. En este pais en particu-
lar, la marca de Elon Musk logré vender du-
rante su primer afio en Chile un total de 948
vehiculos, con una participacion de merca-
do del 0,3%.

Derek Fox describe esta competencia asi:
“Estamos peleando el uno y el dos. Noso-
tros somos el uno y ellos son el dos. Junto
con Volvo, que también tiene una partici-
pacion fuerte. Para Tesla lo que si ha tenido
una ventaja sobre nosotros es el conoci-
miento de marca”.

Esto, puesto que “es una marca america-
na, estd mds cerca de la region. Tesla tiene
mds avanzado el conocimiento de marca
que nosotros, pero estamos trabajando muy
duro para equiparar ese conocimiento de
marca. Eso si, estamos tranquilos que noso-
tros tenemos productos que son muy com-
petentes. Productos de muy buena calidad
que pueden competir contra cualquiera”,
dice Derek Fox.

Entre las ventajas que BYD dice tener esta
un catdlogo mds amplio. “Tesla tiene una
oferta mds restringida. Tiene dos modelos
(En Chile). Yo tengo productos que estin
en ese rango. Pero también tengo productos
mds baratos, como el Dolphin Mini. Y tengo
productos mds caros”, precisa el gerente ge-
neral. Hasta abril, BYD sumaba ventas por
410 unidades, versus las 298 de Tesla.

Actualmente, Tesla tiene dos puntos de
ventas en Chile. “Nosotros tenemos hoy
dia 14 puntos de venta desde Antofagasta a
Puerto Montt. Y queremos terminar el afo
con 20 puntos”, anuncié Fox. Entre estos,
apunta a que auin faltan algunos lugares en
la RM donde les gustaria estar, pero tam-
bién pusieron el ojo en Rancagua, Talca,
Temuco y Punta Arenas.@



