
  

enllas sedes de Las Condes donde se ubica el 
partido, el movimiento Acción Republicana y el 
think tank Ideas Republicanas. Allí hay equipos 
trabajando fuertemente en la presencia en re- 
des sociales y distribución de videos antiguos 
donde el hashtag es HHKastTeniaRazón, sobre 
todo en temas como la "zanja" en fronteras del 
norte, de la que hoy varios partidos y dirigentes 
hablan sin "escandalizarse' como en 2021 
Aunque en los círculos de los republica- 

nos enfatizan en que los resultados de las 
encuestas los reciben con "calma, en varios 
sectores del partido admiten que esperaban 
un ascenso en las encuestas más adelante, 
quizás en julio, luego de que se realicen las 
primarias oficialistas. En ese sentido, co- 
mentan que el ambiente "campañero” está 
adelantado, casi de "postprimarias" 

Pero ante la insistencia de "mantener la 
calma" -pues las encuestas son sólo "un 
punto de referencia"- es que también deli- 
nean algo clave: no anteponer "rostros" por 
sobre propuestas, como critican, en privado, 
lo ha hecho Matthei. Tiene tantos voceros 
(12) que alfinal no tiene ninguno” critican. Por 
eso no será hasta el18 de agosto -fecha de 
inscripción de los candidatos a la primera 
vuelta- que nombre un equipo de manera 
oficial No hayjefe de campaña, aunque en 
la colectividad cuentan que quien oficia ese 
cargo es Alejandro rarrázaval considerado 
un "histórico" exUDI y muy cercano a Kast “Él 
es uno de los responsables de estos nuevos 
números” dice un dirigente. 

Esta estrategia, en todo caso, Kast la ha 
construido a pulso justo a sus colaboradores 
más cercanos, que lo acompañan desde 2017 

  

-o antes- como Cristián Valenzuela y Carolina 
Araya. Asi como el presidente del Partido 
Republicano, Arturo Squella, es quien dirige 
la estrategia política. Han aparecido otros 
nombres que cooperan como Carmen Soza, 
directora de Ideas Republicanas, y Maria Jose 
Wulf, sudirectora en Acción Republicana. 

¿Estrategia de segunda vuelta? 
Eljueves 15 de mayo, Kast llegó con una 

pelota de fútbolal debate presidencial que 
organizó la Cámara Chilena de la Cons- 
trucción, para ilustrar que en el país, dijo, “la 
pelota está trancada" y. en ese sentido, valoró 
el documento de la asociación gremial que, 
dijo, plantea ideas para "volver a soñar con la 
casa propia". Un video se difundió luego por 
sus redes sociales donde el presidenciable 
aparece en una cancha de fútbol "Mientras 
la pelota no corre, los sueños se detienen (.) 
nosotros creemos que si es posible mover la 
pelota”, se oye en ese video. 

*Destrabar la pelota es parte de las ocho 
propuestas que han presentado semana a 
semana Kast y su equipo, como "Tu casa", 
“Renace”. Implacable", “Escudo fronterizo”, 
“Zero esperas”, "Sin licencia para estafar” y 
“Auditoría total". Porque, recalcan, ese es el 
objetivo: poner los temas sobre la mesa. Y 
en parte lo han logrado, sobre todo en la 
derecha. Uno de los temas más comenta- 
dos estas semanas fue su propuesta sobre 
natalidad que, entre otras cosas, planteaba 
un bono de $ 1 millón por guagua nacida. 
Lo otro es que la dinámica es siempre la 
misma: Kast anuncia y luego se sumerge, 
hasta la propuesta de la semana siguiente, 

SI BIEN, DICEN, LA 
SEGUNDA ETAPA 
DE LA ESTRATEGIA 
COMENZARÁ EN 
AGOSTO -CON LOGO, 
MÚSICA, LEMA Y 
JEFE DE CAMPAÑA-, 
ENFATIZAN EN QUE 
AÚN NO HAY UN PLAN 
PARA UNA EVENTUAL 
SEGUNDA VUELTA. 

evita responder emplazamientos de otros 
candidatos o hablar de política partidaria. 

Esas propuestas, dicen, buscan engan- 
chara un electorado que no está politizado 
y que busca "soluciones' a su vida cotidiana 
Eso, destacan, se empieza areflejar en las 
encuestas. Desde Chile Vamos han adosado 
elascenso de Kast a un "traspaso" de Kaiser 
-ante el estancamiento” de este último-, pero 
los republicanos dicen que el diputado sigue 
marcando lo mismo, por lo que, aseguran, este 
repunte se debe netamente a su estrategia. 

En todo caso, como “las encuestas van y 
vienen”, el jueves apareció la encuesta Panel 
Ciudadano UDD, que tenía resultados simila- 
resa la Criteria: puntea Matthei con 22% y Kast 
está segundo con 17%. 

Esta encuesta, eso sí, mostraba algo 
interesante para el circulo de Kast, sobre 

todo porque desde 2021 su foco ha sido 
"conquistar" lo que, saben, fue su debilidad 
en la segunda vuelta: mujeres y jóvenes. 
En esta medición, el candidato republica- 
no dobla a Matthei en apoyo en menores 
de 40 años, aunque la exalcaldesa sigue 
teniendo ventaja en mujeres. Kast también 
tiene más adherencia en los grupos eco- 
nómicos más bajos. 

Pero en el mundo político es inevitable 
no sólo compararlo con Matthei sino con 
Kaiser, que ha tenido que salir a aclarar varias 
veces que no declinará su postulación. "Que 
ninguno se baje”, enfatizó este viernes Kast 
en Tele13 Radio, en línea a lo que, dicen en el 
partido, responde su estrategia: concentrarse 
en su carrera y no presionar ni menospreciara 
ningún contrincante. 

Si bien, dicen, la segunda etapa de la 
estrategia comenzará en agosto -con logo, 
música, lema y jefe de campaña-, enfatizan 
en que aún no hay un plan para una eventual 
segunda vuelta. Pero si hay aprendizajes, 
dicen: no hay que "bajar ningún cambio” 
¡como ocurrió en 2021. Es recordada la imagen 
de Kast pidiendo "perdón" por proponer la 
eliminación del Ministerio de la Mujer. Muchos 
miran en retrospectiva aquello como un error. 
“Javier Milei ganó en Argentina sin ninguna 
moderación”, subrayan. 

El propio Kast pese a sus llamados a la 
calma, el domingo pasado en entrevista con 
Emol, señaló: "Veo cada vez más posibilidades 
de que nosotros ganemos la primera vuelta". 
En ningún momento, eso sí, adosó esa opción 
alas encuestas sino, dijo, lo ve posible "porel 
plan de gobierno que estamos presentando”. + 

  

  

A En una ceremonia que reunió a 
autoridades nacionales y municipales, 
representantes de la industria, vecinos 

y ejecutivos de Mallplaza, la compañía 
dio un paso clave en el cumplimiento 
de sus compromisos ESG con la 
inauguración de la planta fotovoltaica 
más grande instalada en un centro 
comercial en Chile. 

K Ubicada en el sexto piso de Mallplaza 
Vespucio y desarrollada junto a Solcor, 
la instalación cuenta con 1763 paneles 
bifaciales sobre 13.300 m”. Abastecerá 
el 50% del consumo energético de 
la nueva zona Lifestyle y evitará la 
generación de 425 toneladas de 
CO, al año, consolidando a Vespucio 
como referente de sostenibilidad e 
innovación urbana. 

:s de La Florida: Alejandra Parra, 
Renata Santander, Victoria Oyarzún, María 

Jesús López y J 

VIDA SOCIAL 

Mallplaza inaugura en La Florida la planta fotovoltaica más 
grande en un centro comercial 

Katia Trusich, presidenta de la Cámara de Centros Comerciales; Daniel Reyes, alcalde de La 
Florida; Antonio Braghetto, gerente de Operaciones Regional Mallpla Luis Felipe Ramos, 

ministra del Medio Ambiente; y Alexander Decock, cofundador de 
Solcor Chile. 

Antonio Braghetto, gerente de Operaciones Regional 
3 fenta de la Cámara 
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