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T
ras el éxito de su versión
inaugural, Eila25 se consolida
como el gran punto de encuentro

para la industria aseguradora de Chile y
de la región. Esta segunda edición no
solo eleva el estándar del evento
anterior, sino que también reafirma al
país como un hub clave en la
transformación del sector.

A diferencia de otros encuentros,
Eila25 ofrece una experiencia integral:
congreso internacional, feria de
soluciones y una potente plataforma de
matchmaking. Cada instancia ha sido
diseñada para conectar actores clave del
ecosistema y generar oportunidades de
negocio reales.

El congreso abordará desde la
disrupción de la IA en procesos como
suscripción y liquidación de siniestros,
hasta nuevas estrategias de distribución
embebida. Se organizarán más de 45
sesiones con eje en los temas más
relevantes de la industria, con keynote
speakers que mostrarán la realidad de
otras latitudes y sus avances
tecnológicos en la industria,
presentaciones especializadas y
workshops. El foco será visibilizar
herramientas aplicables tanto a nivel
estratégico como operativo.

Entre los speakers confirmados,
destaca Antonio Rivas, Head of

MediaMarkt Protect
Solutions & New Business
en MediaMarkt Iberia,
quien compartirá su
experiencia liderando el
área aseguradora en una
de las mayores compañías
de Europa, donde el pilar
de seguros es el cimiento
del desarrollo del negocio
de este retail y le da valor a
sus clientes.

“Contar con la presencia
de Antonio Rivas nos dará
acceso a entender cómo
los servicios aseguradores
pueden contribuir más que
significativamente al
modelo de negocio del
retail. MediaMarkt es uno
de los retailers más
grandes de Europa,
principalmente operando
en España y Alemania. Ha alcanzado una
venta sobre los US$ 1.000 millones
anuales en seguros y servicios, con
soluciones disruptivas en productos y
distribución como las garantías
extendidas, la distribución embebida y
los seguros de movilidad, entre otros”,
comenta Andrea Triat, directora ejecutiva
y cofounder de InsurteChile.
“MediaMarkt ha alcanzado indicadores

de venta digital para algunos de sus
productos sobre el 5%, lo que supera
superlativamente las tasas de éxito en
estos canales. Será realmente
enriquecedor tener una conversación
personal y cercana con Antonio para
entender con más detalle cómo han
perfilado la experiencia de usuario de sus
clientes”.

La expo, por su parte, al igual que el

año pasado, será una
vitrina de soluciones
innovadoras. Este
espacio también será
ideal para
lanzamientos,
demostraciones y
nuevas alianzas
comerciales. Otro
gran diferenciador
será el networking
inteligente. Eila fue
pionero en
disponibilizar la
herramienta de mejor
performance para
conectar a los
incumbentes del
ecosistema,
generando reuniones
de negocios de gran
valor. Esta aplicación
móvil permite

construir conexiones estratégicas previo
y durante las 48 horas del evento,
potenciando colaboraciones de alto
impacto.

Eila25 está pensado para todos los
actores del rubro asegurador, para
quienes lideran la transformación.
Gerentes y ejecutivos de aseguradoras
podrán conocer herramientas para
modernizar sus operaciones, líderes de

innovación accederán a metodologías
probadas y casos reales, intermediarios,
agentes y brokers descubrirán nuevas
formas de distribución y crecimiento, las
insurtechs encontrarán un entorno ideal
para visibilizar sus soluciones y
establecer relaciones clave,
inversionistas y fondos tendrán contacto
directo con startups disruptivas y
compañías tradicionales en proceso de
evolución. Por último, el espacio está
diseñado para que los talentos del
ecosistema puedan conocer y ganar
conocimiento sobre las tendencias de
tecnologías de seguros en la región.

Ya está disponible la preventa de
tickets. Si planeas asistir con tu equipo,
existen paquetes corporativos con
condiciones preferenciales. Esta es la
oportunidad de asegurar tu participación
en un evento que no solo anticipa el
futuro de los seguros en América Latina,
sino que lo está construyendo. Eila25 es
donde las ideas se convierten en acción,
los contactos en alianzas estratégicas y
la tecnología en impacto real. El futuro
comienza aquí.
Para más información, visita:
evolucioninsurtechlatam.com

EVOLUCIÓN INSURTECH LATAM 2025

El encuentro más importante de seguros y tecnología en América Latina regresa el 3 y 4 de
septiembre en Centro Parque, Santiago de Chile, con una nueva edición que proyecta más de
1.200 asistentes, 250 empresas y más de 30 speakers, varios de ellos de influencia global.

Vuelve Eila25: el mayor evento de
seguros e insurtech en Latinoamérica

Andrea Triat, directora
ejecutiva y cofounder de
InsurteChile.
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Entre las actividades destacadas de Eila25 se encuentra la masterclass
exclusiva de Hugues Bertin, CEO de Digital Insurance Latam y director fundador
de InsurteChile, reconocido como uno de los referentes más influyentes en
transformación digital de seguros. Será una sesión intensiva de tres horas,
donde se explorarán las tendencias globales que están redefiniendo el sector,
con datos, benchmarks y casos actuales.
“El objetivo es comprender cómo los modelos exitosos de América Latina, Asia,
EE. UU. y Europa pueden aplicarse localmente”, señala Bertin. “Además, se
presentarán las últimas novedades y actualizaciones del sector, asegurando que
los participantes se sientan plenamente actualizados. Es una propuesta única y
exclusiva para el mercado chileno”.

La sesión también será una excelente oportunidad para desarrollar una
metodología innovadora de priorización de innovaciones y tecnologías
emergentes, permitiendo a cada asistente llevarse un modelo personalizado
según sus necesidades. “La dinámica combinará contenido de alto valor con
una metodología muy interactiva y entretenida”, añade.
Esta instancia refuerza lo que hace único a Eila25: la posibilidad de interactuar
con C-Levels influyentes del sector, en un entorno distendido, ágil y
colaborativo. Este año, el evento se enfocará especialmente en la distribución
y los habilitadores de nuevas tecnologías, consolidando su posición como uno
de los encuentros más importantes de innovación en seguros e insurtech de la
región.

MASTERCLASS IMPERDIBLE CON HUGUES BERTIN: UNA MIRADA PROFUNDA AL FUTURO DEL SEGURO

La gasolina en base a hidrógeno
verde es una realidad. A poco
más de tres años de su puesta en

marcha, la planta HIF de combustibles
sintéticos Haru Oni en la Región de
Magallanes —de la que Porsche es ac-

cionista— produce 130.000 litros
al año, lo que responde a las pro-
yecciones iniciales, pero “la idea

es masificarlo. La tecnolo-
gía ya se probó, ahora se

trata de ampliar la
p l a n t a ” , a f i r m a

Christoph Klein,
director de Desa-
rrollo de Negocios
de Porsche para
Latam.

Visitó Chile con
motivo de la reinau-
guración del Pors-
che Center Santiago,

en Lo Barnechea, y
sostuvo que planean

producir 55 millones de
litros al año en 2026. Agrega

que esta nueva apuesta “es necesaria
para elevar los niveles de producción,
y potencialmente en los próximos dos
a cuatro años, llegar a más de 500 mi-
llones de litros anualmente”.

Pero no todo avanza al ritmo que es-
peraban. Si bien ingresaron el pro-

yecto “Planta de combustibles
carbono neutral Cabo Ne-

gro” al SEIA en octubre
de 2023, cambios en las
dimensiones de la plan-
ta HIF hicieron que en

abril de este año el SEA so-

licitara nuevos antecedentes.
Consiste en la construcción de una

planta química de combustibles para
la producción de metanol, gasolina y
gas licuado (derivados del hidrógeno
verde), y utiliza energía eólica como
fuente principal. La inversión total es
cercana a los US$ 830 millones, y con-
sidera también un plan de moderniza-
ción para los muelles de Cabo Negro
para la exportación.

Es un proyecto similar a Haru Oni,
donde además de Porsche participan
la chilena Andes Mining Energy
(AME), EIG Global Energy, Idemitsu,
Japan Organization for Metals and
Energy Security (JOGMEC), Mitsui
O.S.K. Lines, Baker Hughes, y Gems-
tone, y también se unió Enap en 2024.

La participación inicial de Porsche
en HIF fue de un 25%, al aportar US$
20 millones de los US$ 78 millones
que fueron la inversión total. Más tar-
de en 2022, la compañía incrementó
su participación en HIF Global con
una inversión adicional de US$ 75
millones, que equivale al 11% de las
acciones.

—Inicialmente se pensó en una vida
útil de 25 años, ¿será necesario exten-
derla en base a los resultados vistos?

“Se definirá en la medida que se ne-
cesite. Además, la oferta y la demanda
por este tipo de combustibles va a deli-
mitar o expandir la planta en los próxi-
mos años, personalmente creo que va
a seguir aumentando”.

“Aún estamos en un período inicial,
pero es un muy buen inicio. A medida

que este combustible tenga acceso a
canales de distribución más masivos,
es muy probable que la planta tenga
que ampliarse. También es posible que
haya que buscar otros sitios alrededor
del mundo estratégicos que puedan
ser los proveedores de este tipo de
combustibles”.

—¿Están explorando otros países?
“Hay planes de expandir a otros sec-

tores donde haya condiciones climáti-
cas especialmente buenas, ya que se
utiliza energía renovable, como el ac-
ceso al agua y especialmente al viento.
Se están buscando otras zonas del
mundo con condiciones parecidas”.

El lujo se mantiene en
crecimiento

A contracorriente de la baja en la
venta de automóviles en 2024, el seg-
mento premium en Chile mantiene sus
buenos resultados, afirma Klein. 

Las ventas subieron un 30% a nivel
regional para la marca en el primer
trimestre de 2025 con respecto al
2024, dice, y en Chile crecieron un
8% las ventas este primer semestre.A
nivel general, las marcas de lujo “si-
guen siendo un mercado muy intere-
sante en Chile. Esto lo vemos no sola-
mente en Porsche, sino también en
nuestros competidores en el merca-
do”, comenta.

En 2024 cerraron con 315 unidades
comercializadas en Chile, 39 corres-
pondieron a modelos electrificados y
276 a vehículos a combustión.

Porsche y Planta HIF en Magallanes:
Exploran “otras zonas del mundo

con condiciones parecidas”
Christoph
Klein, director
de Desarrollo
de Negocios de
Porsche para
Latam. 
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