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El secreto está en la raqueta: cómo las 
marcas innovan en ellas 
Algunos como Roger Federerle 
hicieron cambios para seguir 
ganando. Ahora su optimización 
también está hecha con IA. 
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12017, en su vuelta 

E al circuito tras seis 
meses de ausencia 

por lesión, Roger Federer 
realizó un pequeño cam- 
bio en su raqueta. Amplió 
la cabeza de la misma y la 
hizo más pesada, con el 
objetivo de paliar el paso 
del tiempo en su cuerpo 
con más fuerza en sus gol- 
pes. Con esa nueva arma, 
el suizo ganó tres Grand 
Slams más y consiguió 
achicar su debilidad histó- 
rica con Rafael Nadal. Jus- 
to después de quearranca- 
ra el cuadro de Roland Ga- 
rros, analizamos cómo las 
marcas innovan en el tenis 
a través delas raquetas. 

Este ajuste no es el úni- 
co que el suizo hizo en su 
carrera, siendo otro de los 
más importantes cuando 
en 2014, tras dos años de 
sequía en los Grand Slam, 
creó junto a Wilson la Pro 
Staff RE97, con un marco 
más grande que le permi- 
tía ser más agresivo, O 
cuando en 2022, en sus úl- 
timos meses en el circuito, 
decidió reducir el peso de 

su raqueta 20 gramos y au- 
mentar la cabeza para te- 
ner un punto dulce de gol- 
peo más grande. 

Esta asimilación del de- 
talle no es algo extraño en 
un deporte en el que los te- 
nistas están solos en la pista 
y únicamente acompaña- 
dos por su equipamiento. 

Por eso, se dan escenas 

querozan el surrealismo y 
que recuerdan más a las 
películas de espías que a 
un deporte profesional, co- 
"mo cuando Stefanos Tsitsi- 
pas apareció este año en el 
torneo de Dubai con una 
misteriosa raqueta cubier- 
ta de negro. ¿Marketing? 
No, el griego, involucrado 
en una crisis de resultados 

desde hace tiempo, quería 
probar una nueva herra- 
mienta para mejorar su 
juego, pero por temas con- 
tractuales no podía jugar 
con otra marca de raque- 
tas, por lo que tuvo que 
tintar de negro la raqueta 
entera, para no desvelar el 
modelo creado por Babo- 
lat. Curiosamente, ganó el 
campeonato. 

Ahora, en el terreno de 

estas armas, entra en jue- 
go la Inteligencia Artifi- 
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FEDERER FUE UNO DE LOS QUE INNOVÓ CON DIVERSOS CAMBIOS A SU RAQUETA EN SUS ÚLTIMOS AÑOS. 

cial. El último modelo de 
Wilson, la “Roland Garros 
Shift 99 V1 Session de Soi- 
rée” está diseñado con 1A 
con el objetivo de optimi- 
zar los efectos y las revolu- 
ciones que pueda alcanzar 
la pelota en el golpeo. En 
unas semanas, cuando la 
empresa contraste los da- 
tos con los diseñadores, 

  

dará más información so- 
bre el proceso que se ha 
llevado acabo para utilizar 
la IA en la construcción de 
esta herramienta. 

El mundo de la raqueta 
da para mucho más, con 
anécdotas como el contra- 
to de la marca Yonex, que 
cobra una multa a sus te- 
nistas como Nick Kyrgios, 

por romper raquetas, o el 
inmaculado registro de 
Nadal, que a lo largo de su 
carrera utilizó 1.250 ra- 

quetas, tal y como plasmó 
Babolat en su último ra- 
quetero, y no rompió nun- 
ca ninguna. 

Este récord lo puso en 
duda el argentino Gastón 
Gaudio, que dijo que en el 

torneo de Buenos Aires en 
2005 entró al vestuario y 
vio al balear rompiendo 
siete raquetas. Nadal siem- 
prelo negó. 

El otro factor dentro de 
una pista de tenis son las 
pelotas, un elemento que, 
además, ha estado en 

disputa en los últimos 
años por el cambio de 
marcas y de tipo de bolas 
queseutilizan en cada tor- 
neo y que favorece la proli- 
feración de lesiones, espe- 
cialmente de codo, muñe- 

ca y hombro. 
“Todas las pelotas que 

se usan en cualquier tor- 
neo ATP o ITF tienen que 
estar homologadas. Hay 
diferentes marcas que son 
proveedores de pelotas de 
los torneos y todas han pa- 
sado la homologación, pe- 
ro después con qué pelota 
se juega cada torneo de- 
pende de la ATP y de la 
marca en concreto”, expli- 
can desde Wilson. 

“Si hay cambio en el cir- 

cuito esto noes “por culpa” 
de las marcas. Como solu- 

ción se propone quelos tor- 
neos quese juegan antes de 
Cada Grand Slam se jue- 
guen con la marca con la 
quesejugará el Grand Slam 
(por ejemplo jugar Cincin- 
nati, Montreal, etc que son 
antes de US Open con Wik 
son ya que el US Open se 
juega con Wilson)”, dice la 
marca. Y 
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JUGARA HASTA EL MUNDIAL DE CLUBES CON El REAL MADRID. 

La faceta de negocios de Luka Modric, el 
crack que se despide del Real Madrid 

Luka Modric anunció su 
adiós al Real Madrid, con 
el orgullo de ser uno de 
los fichajes más rentables 
en la historia del club es- 
pañol. Llegó procedente 
del Tottenham a cambio 
de 35 millones de euros. 
Antes, el Tottenham ha- 
bía abonado 22,5 millones 
al Dinamo de Zagreb por 
su traspaso. 28 títulos - 
seis Champions League - y 
un Balón de Oro-, le si- 
túan en la cima del rendi- 

miento deportivo del club 
blanco. 

Pero no fue la única fa- 
ceta que construyó en Es- 
paña, porque en octubre 
de 2020 creó la sociedad 
inmobiliaria Modric Fami- 
liy SL, cuyo objeto social es 
la compra, promoción, 
construcción, rehabilita- 

'n, arrendamiento, con- 
servación y explotación. 

Junto a su mujer, Van- 
ja, administra propieda- 
des inmobiliarias -solares, 

  

pisos y plazas de garaje-, 
en Madrid. 

“Ella se sacrificó por 
completo por mí y nues- 
tra familia. Esta mujer ex- 
traordinaria con una per- 
sonalidad extraordinaria 
lo es todo para mí. Si no 
hubiera aparecido en mi 
vida cuando tenía dieci- 
nueve años, ciertamente 
no habría podido lograr 
aquello de lo que hoy esta- 
mos tan orgullosos”, es- 
cribió Luka Modric en su 

libro autobiográfico. 
Modric, según diferen- 

tes fuentes del mercado, 
cuenta con el asesora- 

miento fiscal del despa- 
cho Senn Ferrero Asocia- 
dos, boutique española es- 
pecializada en el asesora- 
miento integral en la in- 
dustria del deporte y en- 
tretenimiento. Mientras 

Modric estira los últimos 
años de su carrera, fuera 
deella ya tiene un panora- 
ma armado. O
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