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Piscos de laregion protagonizan
eventos de promocion en Japon
y Estados Unidos

PROCHILE. Las actividades forman parte de las celebraciones
por el Dia Nacional del Pisco a nivel internacional.

-

xitosos eventos de pro-

E mocidn en Japon y Esta-

dos Unidos tuvieron co-

mo protagonistas a los piscos

de Atacama en el marco de las

celebraciones del Mes del Pis-
co.

Enlaresidencia del emba-
jador de Chile en Tokio, Ja-
pon, Ricardo Rojas, se desa-
rrollé un evento que tuvo co-
mo invitados a representan-
tes de medios de comunica-
cién, influencers, importado-
res y distribuidores. Enla ins-
tancia los asistentes disfruta-
ron de preparaciones y cocte-
les elaborados con pisco chi-
leno, presentados por el reco-
nocido bartender japonés,
Yuki Murakami. También se
aprovechod la ocasion para
presentar el primer libro so-
bre el Pisco Chileno produci-
do con apoyo de importado-
res locales, titulado “Pisco
Journal”.

De acuerdo con la directo-
ra regional de ProChile en
Atacama, Claudia Pradenas,
ambos eventos internaciona-
les se desarrollaron con el ob-
jetivo de promover el pisco
chileno como un preducto
patrimonial, ademas de de-
mostrar su versatilidad, espe-
cialmente como base para
cocteles contemporaneos
adaptados a los gustos del
consumidor internacional.

-

“Como ProChile busca-
mos generar visibilidad y po-
sicionar al pisco de las regio-
nes de Atacama y Coquimbo
como parte integral de la
identidad cultural y nuestra
oferta exportable, posicio-
nando la Categoria Pisco Chi-
leno a nivel internacional”,
agregod Pradenas.

PROMOCION EN AMERICA
DEL NORTE

Respecto a Estados Unidos,
los piscos chilenos fueron
protagonistas del evento
Passport DC - Around the
World Embassy Tour, una de
las principales vitrinas de di-
plomacia priblica y cultural
de Washington, DC, que con-
voca a miles de visitantes lo-
cales e internacionales.

En la actividad, que per-
mite a las embajadas abrir sus
puertas al pablico para mos-
trar su patrimonio, cultura y
tradiciones, los mas de 2.500
visitantes pudieron degustar
el “Passion Pisco Punch”, un
coctel a base de Pisco y jugo
de maracuya, creado original-
mente en el marco del Pisco
Experience 2024 que se reali-
z0 en Alemania y Estado Uni-
dos.

Dentro de los piscos pro-
mocionados en los eventos
internacionales, financiados
a través de la Glosa Pisco de
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MAS DE 2.500 VISITANTES.

ProChile, destacaron Pisco
Mulet, Bramador, Kmi1, Don
Gudelio, Thomas Gray, y Pis-
co Alto Atacama.

Junto con la degustacion,
se exhibid y distribuy6 mate-
rial promocional del pisco
chileno, incluyendo un folle-
to con la receta para preparar
el cocktail en base a pisco, el
cual tuvo una excelente re-
cepcidn por parte del pabli-
co.

De acuerdo con el Subde-
partamento de Inteligencia
de Mercados de ProChile, en
base a registros del Servicio
Nacional de Aduanas, en
2024 las exportaciones de
pisco alcanzaron los USD 5,3
millones, un 33% mas que en
2023, considerando como
principales mercados de ex-
portacion a Estados Unidos,
Brasil, Alemania, Canada, Es-
pafia, Francia y China.



