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HYST lidera showroom internacional 
con empresas de Magallanes

La Patagonia se luce en Ciudad de México

Este evento forma parte de una ambiciosa estrategia de promoción internacional que seguirá en Brasil, reafirmando el ●●
compromiso de consolidar a la región como un lugar imperdible para viajar en cualquier época del año.

La actividad reunió a 35 empresas del sector y fortaleció alianzas 
estratégicas, posicionando a la Patagonia chilena.
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La Tarjeta Punta Arenas sigue su-
mando nuevos usuarios. La semana 
que pasó llegó a los 40.000 inscri-
tos y lo celebró con un premio: una 
gift card de $50.000 para usar en el 
Mercado Blumar. Fabiola Hernández 
fue la vecina ganadora, quien obtu-
vo su tarjeta durante una jornada de 
inscripción realizada en la Junta de 
Vecinos N°53 de la población Carde-
nal Raúl Silva Henríquez.

“Fui a acompañar a mi hija a ha-
cer un trámite, y como nos habían 
avisado por WhatsApp que estarían 
entregando la tarjeta, aproveché de 
sacarla también. Nunca pensé que 
justo yo iba a ser la número 40.000”, 
contó Fabiola, quien recibió la noti-
cia con sorpresa y alegría.

El alcalde de Punta Arenas, Claudio 

Radonich, valoró el impacto que ha 
tenido este beneficio municipal. “La 
tarjeta ha sido clave para que muchas 
familias accedan a descuentos reales. 
Ya son 172 convenios activos, desde 
productos en Blumar con un 12% de 
rebaja los miércoles, hasta servicios 
de salud, turismo, ferreterías, tien-
das de regalos y mucho más. Este 
programa busca ser un puente entre 
las empresas locales y los vecinos, y 
todo sin costo para nadie: ni para la 
municipalidad, ni para los usuarios, 
ni para las empresas colaboradoras”, 
explicó la autoridad comunal.

En este mismo sentido, Sofía 
Manzo, encargada de convenios de 
la Tarjeta Punta Arenas, indicó que 
esta premiación forma parte de una 
serie de hitos que buscan visibilizar 

los beneficios del programa. “Lo hi-
cimos con el usuario 30.000, después 
con el 35.000, y hoy conmemoramos 
los 40.000. Agradecemos a Blumar 
por sumarse con este premio, y se-
guimos invitando a más vecinos a 
aprovechar esta tarjeta gratuita que 
ya cuenta con muchísimos beneficios 
y categorías”, señaló la funcionaria 
municipal.

La Tarjeta Punta Arenas es gra-
tuita y se puede solicitar de lunes a 
viernes entre las 8:15 y 13:00 horas 
en la Oficina de Atención al Vecino 
(Avenida Independencia 840), en los 
operativos programados en distintos 
sectores (informados a través de las 
redes sociales oficiales del municipio) 
o directamente en línea a través del 
sitio web www.puntaarenas.cl.

Tarjeta Punta Arenas premió a su usuaria número 40.000
La flamante ganadora fue Fabiola Hernández

Con gran éxito, la 
Asociación de 
Hoteles y Servicios 
Tu r í s t icos  de 

Torres del Paine, HYST, rea-
lizó un showroom en Ciudad 
de México, reuniendo a 35 
empresas invitadas del sector 
turístico y posicionando a la 
Patagonia chilena como un 
destino de clase mundial.

El evento, realizado en 
conjunto gracias al finan-
ciamiento de las empresas 
y la red asociativa de Corfo, 
permitió mostrar la varia-
da y rica oferta turística de 
la Región de Magallanes, 
promoviendo encuentros 
comerciales y alianzas estra-
tégicas con tour operadores, 
agencias de viaje y medios 
especializados de México.

“Este tipo de eventos son 
fundamentales para mostrar 
al mundo la fuerza y diversi-
dad del turismo patagónico. 
La experiencia, el compro-
miso y la calidad de nuestras 
empresas fue muy bien va-
lorada por los asistentes en 
Ciudad de México”, afirmó 
Rodrigo Bustamante, presi-
dente de HYST.

En la actividad participa-
ron las empresas Kipaventura, 
Patagonia Planet, Hotel Las 
Torres, Hotel Lago Grey, 
Hotel del Paine, Aerovías 
DAP y Expo Lagos, Vértice 
Travel, Patagonia Camp, 
Estancia Cerro Guido, 
Cruceros Australis, Turismo 
21 de mayo, The Singular 
Patagonia y Noi Indigo, 
quienes llevaron lo mejor de 
la experiencia patagónica a 
este importante encuentro 
internacional.

Sara Adema, gerente 
de HYST, destacó que “la 
Patagonia no sólo enamo-
ra por sus paisajes, sino 
también por su gente, su 
hospitalidad y su capaci-
dad de innovar sin perder 
su esencia. En México 
quedó demostrado que 
nuestra región tiene una 
voz potente y auténtica que 
encanta en los mercados 
internacionales”.

El showroom en Ciudad 
de México forma parte de 
una estrategia internacio-
nal de promoción liderada 
por HYST, que continua-
rá el próximo 14 de agosto 
en Brasil, reafirmando el 
compromiso de seguir po-
sicionando a Magallanes 
como un destino de cla-
se mundial, que se puede 
visitar en cualquier épo-
ca del año.
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