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$39.166,72

$68.648,00

0,20% 

Dolar Observado UF

Dolar Comprador B. Estado UTM

Dolar Vendedor B.Estado IPC
Fuente: www.bancoestado.cl

430,595 3.310,25
¢US$/lb US$/oztCOBRE (LME) ORO (LBMA AM) / PLATA (LBMA)

429,167 2 .974,73

429,854 33,1600

422,891 32,0351

Contado ORO (Cotización)

Futuro 3 meses ORO (Prom. año a la fecha)

Promedio mes a la fecha PLATA (Cotización)

Promedio año a la fecha PLATA (Prom. año a la fecha)
Fuente: www.cochilco.cl$ 500.000Sueldo mínimo

$961,00

$925,00

$942,21

Piscos de Atacama protagonizan eventos de 
promoción en Japón y Estados Unidos

E xitosos eventos de promoción en 
Japón y Estados Unidos tuvieron 
como protagonistas a los piscos de 
Atacama en el marco de las celebra-

ciones del Mes del Pisco. 
En la residencia del embajador de Chile en 

Tokio, Japón, Ricardo Rojas, se desarrolló un 
evento que tuvo como invitados a representan-
tes de medios de comunicación, influencers, 
importadores y distribuidores. En la instan-
cia los asistentes disfrutaron de preparaciones 
y cócteles elaborados con pisco chileno, pre-
sentados por el reconocido bartender japo-
nés, Yuki Murakami. También se aprovechó la 
ocasión para presentar el primer libro sobre el 
Pisco Chileno producido con apoyo de impor-
tadores locales, titulado "Pisco Journal".

De acuerdo con la directora regional de Pro-
Chile en Atacama, Claudia Pradenas, ambos 
eventos internacionales se desarrollaron con 
el objetivo de promover el pisco chileno como 
un producto patrimonial, además de demos-
trar su versatilidad, especialmente como base 
para cócteles contemporáneos adaptados a los 

gustos del consumidor internacional.
“Como ProChile buscamos generar visibilidad 

y posicionar al pisco de las regiones de Atacama 
y Coquimbo como parte integral de la identidad 
cultural y nuestra oferta exportable, posicionando 
la Categoría Pisco Chileno a nivel internacional”, 
agregó Pradenas.

PROMOCIÓN EN 
AMÉRICA DEL NORTE

Respecto a Estados Unidos, los piscos chile-
nos fueron protagonistas del evento Passport 
DC – Around the World Embassy Tour, una 
de las principales vitrinas de diplomacia públi-
ca y cultural de Washington, DC, que convoca 
a miles de visitantes locales e internacionales.

En la actividad, que permite a las embajadas 
abrir sus puertas al público para mostrar su patri-
monio, cultura y tradiciones, los más de 2.500 visi-
tantes pudieron degustar el "Passion Pisco Punch", 
un cóctel a base de Pisco y jugo de maracuyá, crea-
do originalmente en el marco del Pisco Experience 
2024 que se realizó en Alemania y Estado Unidos.

Dentro de los piscos promocionados en los 
eventos internacionales, financiados a tra-
vés de la Glosa Pisco de ProChile, destacaron 
Pisco Mulet, Bramador, Km11, Don Gudelio, 
Thomas Gray, y Pisco Alto Atacama.  

Junto con la degustación, se exhibió y distri-
buyó material promocional del pisco chileno, 
incluyendo un folleto con la receta para pre-
parar el cocktail en base a pisco, el cual tuvo 
una excelente recepción por parte del público.

De acuerdo con el Subdepartamento de Inteligen-
cia de Mercados de ProChile, en base a registros del 
Servicio Nacional de Aduanas, en 2024 las exporta-
ciones de pisco alcanzaron los USD 5,3 millones, un 
33% más que en 2023, considerando como principa-
les mercados de exportación a Estados Unidos, Bra-
sil, Alemania, Canadá, España, Francia y China.

Perú: Exportaciones minero-
metálicas crecen 21,5% en primer 
bimestre

En Chile se puede 
pagar con el carnet 
en comercios

L as exportaciones minero me-
tálicas de Perú sumaron más 
de 8.072 millones de dóla-
res en el primer bimestre 

del 2025, lo que significó un incremen-
to de 21,5% en comparación al mismo 
periodo del 2024, que anotó 6.642 mi-
llones de dólares, de acuerdo a lo regis-
trado por el Boletín Estadístico Mine-
ro del Ministerio de Energía y Minas 
(Minem).

Entre los productos mineros metáli-
cos con mayor crecimiento, se registra-
ron la plata (48,5%), el oro (46,6%), mo-
libdeno (38,4%), estaño (29,7%), cobre 
(15,1%) y zinc (14,2%).

Dentro del catálogo de minerales ex-
portados al mercado internacional, des-
tacaron el cobre, oro, zinc y plomo, los 
cuales constituyeron el 89,7% del valor 
total de las exportaciones mineras y el 
56,1% del comercio exterior del país.

Asimismo, el valor de los produc-
tos (metálicos y no metálicos) registró 
8.227 millones de dólares, superando 
en 20,8% la cifra del mismo periodo del 
2024 (6.811 millones de dólares).

Este impulso se debió al encareci-
miento de los metales en los mercados 
internacionales y al aumento del interés 
global por estos recursos, lo que favore-
ció las ventas al exterior y consolidó la 
recuperación del sector minero.

La Dirección General de Promoción 
y Sostenibilidad Minera (DGPSM) del 
Minem, responsable del documento, se-
ñaló que las exportaciones mineras pe-
ruanas compuestas por minerales me-
tálicos (61,4%) y no metálicos (1,2%) 
representaron el 62,5% del valor total 
exportado por Perú al mercado interna-
cional, consolidándose como un motor 
clave de la economía nacional y un factor 
esencial para la estabilidad macroeconó-
mica. (Agencia Andina).

U na inédita innovación tecnológica ha 
comenzado a implementarse en Chile: 
ahora es posible pagar con la cédula de 
identidad en ciertos comercios, sim-

plemente escaneando el código QR del reverso del 
documento. Se trata del sistema “Con Carnet”, desa-
rrollado por la fintech chilena Conectados, junto a la 
red de pagos Getnet del Banco Santander.

El sistema ya opera en 250 mil comercios a nivel 
nacional, aunque está habilitado por ahora solo 
para beneficiarios de bonos o subsidios estatales 
y trabajadores de empresas adscritas al programa. 
Esta solución no está vinculada a cuentas bancarias 
ni permite cargar dinero directamente en la cédula.

Según explicó Leonardo Ochoa, académico de 
la Facultad Tecnológica de la Universidad de San-
tiago (Usach) y experto en innovación, el método 
utiliza el código QR único presente en todos los 
carnets chilenos, generado por un algoritmo segu-

ro. “El sistema es muy seguro 
y utiliza verificación en línea. 
El documento de identidad 
chileno es uno de los más se-
guros del mundo”, afirmó 
Ochoa.

Cuando una compra supe-
ra los $10.000, el sistema so-
licitará un PIN de seguridad, 
agregando una segunda capa 
de verificación.

QR:
Pese a sus beneficios, el 

especialista advirtió sobre 
una vulnerabilidad clave: la 
baja conciencia ciudadana 
sobre la protección de datos 
del carnet. El uso frecuente 
de imágenes del documento 
para trámites por WhatsA-
pp o correo expone el código 
QR a terceros. “La debilidad 
no está en el sistema, sino en 
cómo las personas comparten 
su carnet. Al enviar una foto, 

también se comparte el QR, 
y eso puede representar un 
riesgo si cae en manos equi-
vocadas”, explicó.

Ochoa recomendó tapar el 
código QR al enviar imágenes 
del carnet y llamó a los me-
dios de comunicación a ser 
más responsables al mostrar 
documentos en pantalla o fo-
tografías.

La iniciativa no solo po-
siciona a Chile como pio-
nero en Sudamérica en este 
tipo de pagos, sino que abre 
la puerta a una mayor con-
ciencia sobre el resguardo de 
la identidad digital. “Esta in-
novación puede ayudar a que 
las personas valoren más su 
privacidad. Si el sistema se 
masifica, podría empujar un 
cambio cultural respecto al 
uso del carnet”, concluyó el 
académico
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