DIARIO FINANCIERO

Fecha: 27/05/2025 Audiencia: 48.450 Seccioén:
Vpe: $2.621.350 Tirada: 16.150 Frecuencia:
Vpe pag: $7.443.240 Difusion: 16.150

Vpe portada: $7.443.240 Ocupacion: 35,22%

ECONOMIA
DIARIO

(GGanancias de Concha
y Toro crecen 8, z% el
primer trlmestre
encadena seis

I La subida se explicé por un mejor mix de
productos, destacando las marcas premium
y superiores, que compensaron la caida en el

tipo de cambio.

POR PATRICIA MARCHETTI

Pese aun primer trimestre marca-
do por la incertidumbre geopolitica
global, Vifia Concha y Toro inici6é
2025 con positivos resultados. Segun
informd, sus utilidades aumentaron
un 8,2%en los primeros tres meses
delaio, llegandoa $13.783 millones,
y su facturacion aumento por sexto
trimestre consecutivo, tras anotar
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un incremento de 1,4% entre enero
y marzo alcanzando los 208.978
millones.

La subida se explico por un mejor
mix de productos, destacando las
marcas premiumy superiores, que
derivé en un alza de 4,1% del pre-
cio promedio. Dicha categoria de
marcas llegd a representar el 51,9%
delos ingresos, es decir 230 puntos
base mas frente a igual periodo del

eno dos # | &

deventasalalza ...

ano previo.

Anivel de marcas, destaco el des—
empeiio de marcas como Casillero
del Diablo (4,8%), Diablo (18,7%),
Bonterra (29,2%) y Don Melchor
(139,3%). Desde la perspectiva de
los principales mercados de la
compafia, resalté Estados Unidos
(8,7%), Chile (4,3%), China (8,6%)y
Corea del Sur (5,7%), que en conjunto
representan el 37% de las ventas.
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“En términos de volumen, si
bien el total disminuy6 un 2,7%, la
caida se concentrd en dos marcas
no premium, Isla Negray Tocornal,
en Reino Unido y Chile, respecti-
vamente, en gran medida por una
alta competencia en los rangos
inferiores de precios a raiz del
complejo ambiente econdmico”,
indico la compania a la Comisién
para el Mercado Financiero (CMF).

“Sibien el afo se ha vuelto par-
ticularmente complejo a raiz de la
escalada arancelaria de Estados
Unidos, creemos que hay un grupo
de empresas que podrian tomar
ventaja de esta situacidn adversa,
y Vinia Concha y Toro seria una de
ellas gracias a la fortaleza de su por-
tafolio de marcas y una amplia red
propia de distribucién internacional.
Reiteramos la proyeccién para 2025
de crecimiento de ventas entre 3%
y 8%”, destaco el gerente general
dela compaiiia, Eduardo Guilisasti.

El mejor mix y el aumento de
la facturacién permitieron a nivel
operacional compensar el efecto
negativo de tipo de cambio por $
3.310 millones y los castigos por
una vez por $ 2.039 millones. Fue
asi como el resultado operacional
cerrd plano en $ 21.479 millones,
mientras que el Ebitda subi6 5,8%.

En el mercado doméstico de Chile,
“la venta de vino creci6 3,8% en
valor, llegando a $ 21.144 millones,
caracterizada por una mejoraen el
mix premium, que permitié mostrar
unalza de 8,4% en el precio prome-
dio. Esto mas que compenso la caida
de 4,2% en volumen”, dijo la vifia.

Y detalld que “el incremento en
valor se dio en tres de las categorias
de marcas prioritarias: Principal,
Investy Protect, que crecieron 5,7%
en valor”.



