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El La subida se explicó por un mejor mix de 
productos, destacando las marcas premium 
y superiores, que compensaron la caída en el 
tipo de cambio. 

POR PATRICIA MARCHETTI 

Pese a un primer trimestre marca- 

do por la incertidumbre geopolítica 

global, Viña Concha y Toro inició 

2025 con positivos resultados. Según 

informó, sus utilidades aumentaron 

un 8,2% en los primeros tres meses 

delaño, llegando a $ 13.783 millones, 

y su facturación aumentó por sexto 

trimestre consecutivo, tras anotar 

  

Socovesa 

El Registró un 
resultado 
negativo de 
$ 8.090 
millones el 
primer trimestre. 

Socovesa reportó sus resul- 

tados financieros al primer 

trimestre del año, y sus cifras 

muestran que la empresa 

sigue en su senda de recu- 

peración. 

En el periodo, la compañía 

registró un resultado negativo 

de $ 8.090 millones, redu- 
ciendo las pérdidas obtenidas 

en enero-marzo de 2024 ($ 

Queda nulo por extra- 

vío el título N* 4.177 por 
299.784 acciones de 

SalfaCorp S.A., perte- 
necientes a Elisa S.A., 

RUT 76.091.406-1. 

  

un incremento de 1,4% entre enero 

y marzo alcanzando los 208.978 

millones. 

La subida se explicó por un mejor 

mix de productos, destacando las 

marcas premium y superiores, que 

derivó en un alza de 4,1% del pre- 

cio promedio. Dicha categoría de 

marcas llegó a representar el 51,9% 

delos ingresos, es decir 230 puntos 

base más frente aigual periodo del 

20 

año previo. 

Anivel de marcas, destacó el des- 

empeño de marcas como Casillero 

del Diablo (4,8%), Diablo (18,7%), 

Bonterra (29,2%) y Don Melchor 

(139,3%). Desde la perspectiva de 

los principales mercados de la 

compañía, resaltó Estados Unidos 

(8,7%), Chile (4,3%), China (8,6%) y 

Corea del Sur (5,7%), que en conjunto 

representan el 37% de las ventas. 
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“En términos de volumen, si 

bien el total disminuyó un 2,7%, la 

caída se concentró en dos marcas 

no premium, Isla Negra y Tocornal, 

en Reino Unido y Chile, respecti- 

vamente, en gran medida por una 

alta competencia en los rangos 

inferiores de precios a raíz del 

complejo ambiente económico”, 

indicó la compañía a la Comisión 

para el Mercado Financiero (CME). 

“Si bien el año se ha vuelto par 

ticularmente complejo a raíz de la 

escalada arancelaria de Estados 

Unidos, creemos que hay un grupo 

de empresas que podrían tomar 

ventaja de esta situación adversa, 

y Viña Concha y Toro sería una de 

ellas gracias a la fortaleza de su por 

tafolio de marcas y una amplia red 

propia de distribución internacional. 

Reiteramos la proyección para 2025 

de crecimiento de ventas entre 3% 

y 8%”, destacó el gerente general 

de la compañía, Eduardo Guilisasti. 

El mejor mix y el aumento de 

la facturación permitieron a nivel 

operacional compensar el efecto 

negativo de tipo de cambio por $ 

3.310 millones y los castigos por 

una vez por $ 2.039 millones. Fue 

así como el resultado operacional 

cerró plano en $ 21.479 millones, 

mientras que el Ebitda subió 5,8%. 

Enel mercado doméstico de Chile, 

“la venta de vino creció 3,8% en 

valor, llegando a $ 21.144 millones, 

caracterizada por una mejora en el 

mix premium, que permitió mostrar 

un alza de 8,4% en el precio prome- 

dio. Esto más que compensó la caída 

de 4,2% en volumen”, dijo la viña. 

Y detalló que “el incremento en 

valor se dio en tres de las categorías 

de marcas prioritarias: Principal, 

Invest y Protect, que crecieron 5,7% 

en valor”. 

10.308 millones). 

Esta baja, explicó Socovesa, 

fue consecuencia de los me- 

nores gastos financieros y los 

mayores ingresos percibidos 

porel concepto de impuestos 

a las ganancias registrados 

en comparación al mismo 

periodo del 2024. 

En tanto, la deuda finan- 

ciera neta alcanzó los UF 14,4 

millones, lo que representa 

una disminución del 7,7%. 

Sin embargo, los ingresos 

de la compañía para el primer 

trimestre totalizaron $ 54.745 

millones, lo que representa 

una disminución de un 22% 

en comparación con el mismo 

periodo de 2024. Esto se debe 

a la menor escrituración de 

viviendas nuevas y de terre- 

nos. Por otro lado, el Ebitda 

alcanzó los $ 5.527 millones, 

  

lo que representa una caída 

del 28,7% con respecto a 2024 

por una menor ganancia bruta 

por los menores ingresos 

facturados. 

Durante el primer trimestre 

de 2025, la compañía lan- 

zó tres nuevos proyectos o 

etapas por un total de UF 2 

millones en venta potencial: 

dos de Almagro, bajo la mo- 

dalidad de venta en blanco, 

y uno de Socovesa (ligado a 

DS-19). 

“La compañía cuenta con 

los terrenos y todo lo nece= 

sario para desarrollar nuevos 

proyectos y así aprovechar 

oportunidades que se vayan 

presentando en la industria, 

sin embargo, requiere del 

financiamiento para poder 

desarrollarlos”, comentó la 

empresa. 

Hites logra 
adhesión de 97% 
y recauda US$ 19 

  

El La compañía hizo el 
recuento al término 
del primer periodo de 
suscripción preferente. 

El pasado 15 de abril, Empresas Hites 

anunció el inicio de un proceso de aumento 

de capital por aproximadamente $ 20 mil 

millones, con el objetivo de fortalecer su 

estructura financiera y escalar su negocio 

crediticio mediante la expansión de su 

cartera de clientes. 

A más de un mes del anuncio, la compa- 

ñía informó a la Comisión para el Mercado 

Financiero (CMF) que se completó exito- 

samente el primer periodo de suscripción 

  

preferente. En esta etapa se suscribieron y 

pagaron un total de 291.366.394 acciones, lo 

que representa el 96,6% del total ofrecido, 

equivalente a una recaudación de $18.356 

millones (unos USS 19,5 millones). 

“La alta adhesión de nuestros accionistas 

confirma la confianza del mercado en la 

estrategia de crecimiento y consolidación 

de Hites. Este aumento de capital nos 

permite avanzar con determinación en el 

desarrollo y ampliación de nuestro negocio 

financiero”, destacó el gerente general de 

Empresas Hites, Felipe Longo. 

El directorio se reunirá en los próximos 

días para definir la fecha de inicio del se- 

gundo periodo de suscripción preferente. 

  

  Utilidades de Enaex 

Enaex, filial del grupo Sigdo Koppers, 

reportó un positivo inicio de año ante la 

Comisión para el Mercado Financiero (CME), 

al informar ingresos porUS$S 490,5 millones 

entre enero y marzo de 2025, un 10% mayor 

alos USS 444,9 millones registrados en el 

mismo periodo del año anterior. Por su 

parte, la utilidad neta consolidada de la 

firma alcanzó USS 42,2 millones, un 8% 

  

más que en el primer trimestre de 2024. 

En términos operacionales, las ventas 

físicas consolidadas aumentaron un 11%, 

destacando el crecimiento del 14% en la 

región de Latinoamérica gracias a los mer- 

cados de Brasil y Perú principalmente. En 

África y Oceanía el alza fue de 6%, mientras 

que Europa tuvo un mayor dinamismo en 

la venta de detonadores electrónicos.
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