
  

22 | ECONOMÍA 

  

Chile y el Golfo 
conforman cámara 

  

Ml Se trata de la Cámara Chile-GCC. La 

DIARIO FINANCIERO / MIÉRCOLES 28 DE MAYO DE 2025 

Termómetro de salud mental: una de cada cuatro 
personas entre 30 y 39 años en el país se siente sola 
El Una nueva edición del Termómetro de Salud 
Mental Achs-UC arrojó que 19% de los encuestados 
dijo sentirse aislado o excluido por los demás o que 
le falta compañía, lo que es un alza de un punto 
porcentual frente a la medición anterior (noviembre 

2024), y tres puntos más que hace un año. 
Los mayores niveles de soledad percibida se obser- 
varon en las personas entre 30 y 39 años (26,6%), 

seguido de los menores a 29 años (20,9%). Las 

personas mayores a 40 años hasta los mayores a 
70 años tuvieron rangos entre el 16% y 14%. Las 
mujeres dicen sentirse solas en un 21,7%, cinco 
puntos porcentuales más que los hombres (16,1%). 
Los resultados también arrrojaron que el 12,7% de 
las personas mayores de 18 años en el país presen- 
tan algún problema de salud mental. 

entidad se lanzará este miércoles y 
participarán diversos nombres del 
mundo político y económico. 

Con el objetivo de conver- 

tirse en un puente estratégico 

de colaboración y facilitar las 

relaciones entre Chile y los 

países del Golfo, especial- 

mente los Emiratos Árabes 

Unidos, se constituyó oficial- 

mente la Cámara Chile-GCC 

(Consejo de Cooperación del 

Golfo). 

El lanzamiento de esta 

nueva agrupación, integrada 

por diversas figuras del ám- 

bito público y privado, marca 

un hito en la relación entre 

Chile y los Estados miembros 

del Consejo de Cooperación 

del Golfo. 

“Este paso es el resultado 

de múltiples esfuerzos desti- 

nados a construir una estruc- 

tura organizativa que fomente 

el desarrollo económico y 

cree oportunidades reales 

de intercambio comercial y 

cooperación empresarial”, 

informaron a través de un 

comunicado. 

“El potencial de colabora- 

ción entre Chile ylos Emiratos 

Árabes es enorme, abarcando 

sectores como la agricultura, 

turismo, energía, industria, 

minería e inmobiliario. Que- 

remos ser ese puente que 

facilite las relaciones entre 

ambas naciones”, destacó 

el presidente de la Cámara, 

Nijad Soufane. 

El directorio de la Cámara 

Chile-GCC está conforma- 

do por Luis Felipe Sando- 

val Precht; Francisco Javier 

López Díaz; Marcela Klein 

Bronfman; Carlos Enrique 

Cruz Lorenzen; Patricio Me- 

lero Abaroa; Mahmud Aleuy 

PeñayLillo; Andrés Rebolledo 

Smitmans; Jorge Antonio 

Sahd Karny; Mónica Zalaquett 

Said y Recaredo Ossa. 

“Agradecemos profun- 

damente el respaldo del 

embajador de los Emiratos 

Árabes Unidos en Chile, señor 
Mohammed Saeed Salem 

Al Neyadi, cuyo apoyo fue 

fundamental para el éxito 

de esta iniciativa”, agregó 

Soufane. 
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FINAL DE RESIDUOS PELIGROSOS 

Las Bases de esta Licitación tendrán un costo total de $50.000 (cincuenta mil pesos) 
IVA incluido. El pago deberá hacerse a través de transferencia electrónica a la cuenta 

169314 del Banco Scotiabank, Rut: 61216.000-7, a nombre de 
Empresa de los Ferrocarriles del Estado. 

La inscripción para participar se realiza a través del portal web de EFE, en la sección 
"Licitaciones Publicadas", y debe completarse dentro del período de venta de bases 
indicado en el Cronograma de la Licitación. Una vez finalizado este proceso, el 
Proveedor recibirá un correo de validación con un enlace para cargar los documentos 
requeridos. Para completar la inscripción, deberá acceder al enlace y subir el Formulario 
A2 "Compra de Bases de Licitación y de Intención de Participar”, junto con el 
comprobante de pago. 

Requisitos para Participar en la Licitación: Los indicados en las Bases de Licitación 
y haber adquirido previamente éstas. Bases y documentos disponibles en 
http://www.efe.cl/licitaciones, a contar del miércoles 28 de mayo de 2025. Se 
informa que los documentos técnicos de la licitación serán entregados solo a las 
empresas que compren las bases de licitación.   

en cuidado personal 
y marcas premium 

KA El Consumer Insights de Kantar Worldpanel 
del primer trimestre mostró que el volumen de 
adquisiciones llegó a su mayor nivel desde el 
tercer trimestre de 2023. 

POR CATALINA VERGARA 

Brotes verdes se observaron a nivel 

del consumo de los hogares chilenos 

al partir el año. El Consumer Insights 

de Kantar Worldpanel del primer 

trimestre mostró que el volumen de 

compra llegó a su mayo nivel desde el 

tercer cuarto de 2023, marcando un 

alza de 0,5% anual. 

Y el 84% de las categorías que con- 

forman la canasta de Kantar creció en 

volumen en el período. 

Como contraparte, el gasto subió 5% 

con respecto al mismo lapso del año 

precedente, en un escenario donde la 

inflación se ha ubicado cercana a 5%. 

El sondeo también reveló que un 37% 

delos hogares está en una situación en 

la que compra todo o la mayor parte 

de las cosas que quiere. 

Otro destello de una situación más 

holgada es que la canasta de cuidado 

personal aumentó su gasto 4,9% y su 

volumen en 2,3% en el último año. 

En enero-marzo destacó adicio- 

nalmente el impulso en las marcas 

premium, que anotan una expansión 

anual de 9%, creciendo así más que las 
marcas económicas y mainstream (6% 

y 5%, respectivamente). 

¿Qué explica el mejor desempeño? 

La country manager de Kantar Chi- 

le-Worldpanel division, María Paz 

Román, planteó que es un reflejo del 

mayor dinamismo que exhibió la eco- 

nomía en el período, que se traduce en 

un mayor gasto de los hogares. “Los 

consumidores se dan gustos, porque 

la economía está mejor”, dijo. 

El Índice Mensual de Actividad Eco- 

nómica (Imacec) de marzo sorprendió 

con un avance sobre lo esperado de 

3,7% en doce meses. A su vez, enero 

    

  

presentó un incremento anual de 

2,9% y febrero creció apenas un 0,1% 

producto del masivo apagón provocado 

por una falla en la línea 2500 kV Nueva 

Maitencillo-Nueva Pan de Azúcar. 

Hipermercados lideran 
El reporte indicó que casi la mitad 

de los productos que consumen los 

chilenos corresponde a formatos 

pequeños y granel (49%). 

Román explicó que este tamaño tomó 

relevancia en los años previos debido 

ala inflación, pero que también refleja 

la mayor cantidad de hogares uniper- 

sonales que existen hoy en el país. 

En los canales, los hipermercados 

se consolidan como el principal motor 

de la recuperación, mientras que el 

e-commerce sorprende con el mayor 

dinamismo anual (41%). 

Los mayoristas y otros tradiciona- 

les como almacenes siguen ganando 

relevancia en el gasto, reflejando una 

mayor diversidad. 

El sondeo realizado por Kantar se 

hizo en marzo, por lo que precede a la 

guerra comercial que se desató con el 

Liberation Day del 2 de abril, cuando 

el Presidente de Estados Unidos, 

Donald Trump, anunció tarifas a las 

importaciones de más de 150 países, 

incluido Chile con un 10%. 

La country manager en Kantar Chi- 

le-Worldpanel division afirmó que, de 

momento, no han visto un efecto de la 

guerra comercial en los consumidores 

locales. Aun así, advirtió que las conse- 

cuencias de las tensiones arancelarias 

irán de la mano de posibles aumentos 

en los precios. 

“En la medida que eso pase, ob- 

viamente va a cambiar las reglas del 

juego”, señaló Román.
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