EL MERCURIO

DE VALPARAISO

Fecha: 28/05/2025 Audiencia: 33.000 Seccioén:

Vpe: $801.484  Tirada: 11.000 Frecuencia: DIARIO
Vpe pag: $2.224.625 Difusién: 2.405
Vpe portada: $2.224.625 Ocupacion: 36,03%

ACTUALIDAD

Pag: 7

Vina Outlet Park consolida
su desarrollo con nuevo hito

Economia. A sus 120 tiendas, sumard a partir de mafana un supermercado de la
cadena Walmart, con lo que completara 32.000 m2 de superficie construida.

Claudio Ramirez

cramirezr@mercuriovalpo.cl

I nuevo avance en su
u desarrollo como polo
comercial de la regién
se apresta a dar el Vifia Outlet
Park, ubicado en el Camino In-
ternacional. Y es que mafiana
serd inaugurado un nuevo su-
permercado de la cadena Wal-
mart, con lo cual practicamen-
te culmina su tercera fase de
progreso desde que fue inau-
gurado, a mediados de no-
viembre de 2013.

Elcentro comercial, ligado
a empresarios vifiamarinos,
completara de esta manera
32,000 metros cuadrados
construidos, los que incluyen
mis de100 tiendas, un parque
de entretenciones y, junto con
ello, un patio de comidas con
ochorestaurantes que se espe-
raabrir durante el segundo se-
mestre de este afio.

“Nos queda una tiltima eta-
pa, después del patio de comi-
das, que es un pardelocales to-
davia por terminar. Yo creo
que deacia findeario deberia-
mos estar terminando el pro-
yecto completo. Pero todo lo
quees boulevard, el supermer-
cado vy los estacionamientos
subterraneos ya esta consoli-
dado”, comentd el gerente ge-

1.300

estacionamientos son
los que dispone el centro
comercial, con la primera
media hora gratis.

“Tuvimos una muy
buena temporada,
con mucha presencia

deargentinos con el
llamado turismo de

shopping”.

Claudio Zepeda
Gerentegeneral Vina Outlet Park

neral del establecimiento,
Claudio Zepeda.

“Ha sido un gran desafio
llegar hasta aca conlaapertura
del supermercado. Nos toco el
movimiento social, después lo
que fue la pandemia y todo es-
to mientras estibamos cons-
truyendo el centro comercial.
Fue mucho mas lento, se enca-
recid el proyecto y fue un gran
reto que esta llegando asu fin
enlo que aesta fase se refiere”,
agregd el ejecutivo.

En cuanto al futuro, subra-
yo que siempre se estan bus-
cando opciones, pero afirma
que cualquier desarrollo va a
depender también del com-
portamiento de la economiaa
nivel pais. Sin embargo, la
perspectiva en algiin momen-
1o es llegar a los 56 mil metros
cuadrados construidos.

“Siempre estamos obser-
vando oportunidades, perode
Momento Nos vamos a trangui-
lizar hasta fin de afio y también
veremos c6mo va la econo-
mia”, remarco Zepeda.

En términos deempleo, ac-
tualmente el centro comercial
entrega cerca de 2 mil plazas
de trabajo, las que se incre-
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MAS DE 120 TIENDAS OPERAN EN EL CENTRO COMERCIAL.

mentarancon lallegada del su-
permercado.

“Alli hay unaspecto impor-
tante, el 80% de los trabajado-
res son de Renaca Alto y zonas
aledanas. Eso es muy bueno
porque le da oportunidadesala
gente del sector que, ademas,
tiene traslados cortos hacia su
trabajo y todo eso se valora.
Ahora, en su gran mayoria la
gente que trabaja en el outlet
también vive cerca”, remarco.

TURISMO DE COMPRAS

Un aspecto importante en el
desarrollo del centro comer-
cial ha sido el turismo de com-
pras, liderado por los visitantes
trasandinos, que se ha incre-
mentado en los tltimos afos.

“Tuvimos una muy buena tem-
porada en el verano, con mu-
cha presencia de argentinos
que han descubierto este turis-
mo de shopping, porque los
productos alla estan muy ca-
ros. Es asi que hemos tenido,
como se dice, avalanchas de
extranjeros. Los hemos recibi-
do bien, con buenos precios y
tambiénseguridad”, dijo el eje-
cutivo, afiadiendo que tampo-
co se descuida al comprador
local y nacional.

“Siempre tratamos de te-
ner buenos descuentos para
nuestros clientes. De hecho,
con ocasion de la llegada de
Walmart habra rebajas espe-
ciales en todas las tiendas has-
taeldomingo”, cerrd. o3




