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Victoria: Tejiendo el Futuro Turistico de la Araucania Andina

Iregreso de Victoriaala

Araucania Andina en la

planificacion  regional
no es solo un reconocimiento
geografico, sino una oportu-
nidad histdrica para construir
un modelo de desarrollo turis-
tico distintivo. Como puerta de
entrada natural a este territo-
rio, nuestra comuna cuenta
con ventajas concretas: la in-
fraestructura de servicios mas
consolidada de la provincia,
un comercio activo y una gas-
tronomia que ya tiene su pri-
mer embajador de excelencia:
el cordero victoriense, el cual
cuenta con sello de origen.

La tarea ahora es
transformar estos
activos en experiencias
turisticas integradas.
El eje de nuestro desarrollo

debe ser la Ruta CH-181, don-
de es esencial conformar cir-
cuitos que integren:

-Naturaleza:  senderismo
por bosques nativos y riberas
de rios.

-Bienestar: circuitos terma-
les enlazando Curacautin y
Malalcahuello.

-Cultura: relatos pehuen-
ches y rescate de tradiciones
locales.

-Gastronomia: degustacio-
nes con el cordero como pro-
tagonista.

Inspirados en el modelo
del Ternasco de Aragon,
proponemos:

1. “La Ruta del Cordero”

-Articulacién de restauran-
tes, productores ganaderos y

alojamientos.

- Menus estacionales con
trazabilidad certificada.

- Maridajes con cervezas ar-
tesanales y vinos de la zona.

2. Mesa de Trabajo
Multisectorial

Conformada por:
- Municipio y gremios
locales.

- Sector privado.
- Universidad local, en
investigacion ~ aplicada 'y

formacién de guias turisticos.

Esta mesa debe tener como
objetivo conformar una go-
bernanza turistica local, para
el desarrollo e la actividad y la
obtencién

de recursos de fomento para
concretar los objetivos.

Nuestros elementos
diferenciadores:
-Saberes ancestrales:
crianzay preparaciones con
tradicion territorial.
-Productos tnicos: cordero
con sello de origen, cervezas
artesanales, quesos de alta
gama.
-Ubicacion estratégica: pun-
to de conexi6n con toda la
Araucania Andina.

El camino no esta exento de
desafios, pero contamos con lo
esencial: identidad, productos
de calidad y una ubicacién pri-
vilegiada. Solo nos resta hacer
lo que mejor sabemos cuando
trabajamos juntos: integrar
nuestras ofertas, capacitar a
nuestros prestadores y pro-
yectar con fuerza nuestra pro-
puesta de valor.

Rodrigo Travieso Landeros
Secretario Corporacion para el
Desarrollo Turistico de
La Araucania.

Victoria no necesita ser el
destino final para dejar hue-
lla. Basta con que cada visi-
tante viva aqui el inicio genui-
no de su experiencia andina:
ese primer bocado, esa pri-
mera historia, ese primer pai-
saje que lo invite a quedarse
un dia masy volver siempre.




