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Asquerosidades
No es posible que hayan sujetos haciendo sus nece-
sidades en plena calle, cerca del Empalme en Coquim-
bo. Dejan la evidencia asquerosa delante de todos,
no respetan niños ni mujeres.

Inadaptados
Como siempre hemos dicho, los clásicos deben ju-
garse con público visitante, pero por culpa de los
inadaptados de las barras bravas, o conocidos como
«los tontitos de siempre», la edición de hoy en la
Portada no tendrá el colorido que merece la ins-
tancia deportiva.

Correo para enviar fotografías antiguas: luish.villagran@gmail.com

Foto del Recuerdo
Presentación artística en la Escuela F-174. Párvulos de kin-

der realizan una representación en la plaza Pizarro, dirigida
por la profesora Elba Carmona. En el grupo se encuentra Nie-
ves González. Tongoy, año 1974.

Vivimos en un mo-
mento donde la inteligen-
cia artificial dejó de ser un
concepto futurista y se
convirtió en el motor silen-
cioso de gran parte del
contenido que consumi-
mos. Automatiza titulares,
redacta correos, sintetiza
ideas y edita imágenes.
Todo más rápido y - su-
puestamente- a menor
costo. Sin embargo, mien-
tras más nos deslumbra
su eficiencia, más urgen-
te se vuelve preguntarnos
¿a qué costo?

El uso responsable
de la IA no es una aspira-
ción filosófica, es una ne-
cesidad estratégica. No
se trata de temerle al
avance, sino de entender
que el verdadero progre-

Lo que la IA no puede reemplazar
so debe ir acompañado
de límites claros. La inteli-
gencia artificial puede es-
calar ideas, pero también
puede amplificar errores,
prejuicios y manipulacio-
nes si no se regula desde
su raíz. Indicar de forma
precisa y transparente
que un determinado con-
tenido ha sido desarrolla-
do por una IA ya no debe-
ría ser opcional, más bien
tiene que ser el primer
paso para no diluir la fron-
tera entre lo auténtico y lo
artificial.

El mayor riesgo no es
que una IA escriba un artí-
culo, sino que lo haga su-
plantando voces, creando
deepfakes indistinguibles,
manipulando emociones o
difundiendo desinforma-

ción sin que nadie se dé
cuenta. El escenario ya
está ocurriendo, con ca-
sos como fraudes banca-
rios con voces clonadas,
personas que se hacen
pasar por celebridades pi-
diendo dinero y noticias
falsas que se viralizan an-
tes de ser verificadas. Lo
que alguna vez fue cien-
cia ficción, hoy es estafa
real.

En este contexto, las
agencias de comunica-
ción y marketing tienen
una responsabilidad inde-
legable, que es ser el filtro
ético entre la tecnología y
el público. No basta con
subirse al tren de la auto-
matización, por el contra-
rio, se necesita tener pro-
cesos internos de verifica-

ción, validación humana y
un liderazgo que entienda
que la IA no reemplaza el
juicio ético ni la creativi-
dad.

Porque si todas las
marcas empiezan a utili-
zar las mismas herra-
mientas, entrenadas con
los mismos datos y opti-
mizadas por los mismos
algoritmos, terminaremos
en un ecosistema de con-
tenido plano, repetitivo y
sin alma. Ese es el verda-
dero enemigo de la crea-
tividad: un mundo donde
todo suene igual.

Pero hay algo incluso
más peligroso y es que exi-
jamos velocidad, volumen
y escalabilidad a nuestros
equipos, y al mismo tiem-
po esperemos que no sa-

crifiquen la ética. Esa pre-
sión estructural empuja al
uso indiscriminado de la
IA. Por eso, más allá de
las regulaciones exter-
nas, el cambio comienza
desde dentro, con cultu-
ra corporativa, criterios
humanos y métricas con
sentido.

No todo lo que se
puede hacer, se debe ha-
cer. En un mundo donde
el contenido lo puede pro-
ducir una máquina mien-
tras dormimos, la dife-
rencia no la marcará la
velocidad, sino la respon-
sabilidad.

La inteligencia artifi-
cial no tiene conciencia.
Nosotros sí.

Carlos Machicao
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