
  

  

PEDRO PABLO 
ERRÁZURIZ ENTRA AL 
NEGOCIO ECUE 

Hace unos años, ocurrió una anécdota. 
Pedro Pablo Errázuriz, el exministro de Trans- 
portes, y Matias Walker Cerda, licenciado en 
historia, pero que ha dedicado su vida ala 
equitación y a trabajar en elrubro ecuestre, 
habían encargado cada uno un caballo. Los 
ejemplares llegaron desde el sur, en elmismo 
camión. Y como era de noche, al entregarlos 
asus respectivos dueños, hubo una confu- 
sión y Errázuriz recibió el ejemplar más joven, 
que era de Walker, y este último recibió el de 
más edad, que era de Errázuriz. El exministro 
se fue encariñando tanto con el caballo que 
no era propio, que lo terminó comprando. 

La relación entre ambos propietarios se 
mantuvo en el tiempo, y hoy son socios en 
un proyecto que los tiene más que entu- 
siasmados: un centro ecuestre en Chicu- 
reo, en la zona donde parte el camino Pie 
Andino, hacia La Dehesa. 

Ecuestre Pie Andino se llama la iniciativa 
que comenzaron a trabajar hace un año y 
para el que Errázuriz adquirió un paño de 6 
hectáreas. El lugar era propiedad de Inmobi- 
liaria Manquehue, pero ya funcionaba con ins- 
talaciones ecuestres, que primero estuvieron 
ligadas a la Hacienda Chicureo y luego como 
una concesión a una particular. 

Y si bien el terreno ahora es de su propie- 
dad, para gestionar la iniciativa Errázuriz creó 
con Walker una sociedad administradora 
De nombre Des-Bocados, esta gestora está 
integrada por ambos, quienes se conocían 
además del Club de Polo, pues cuando 
Walker fuejefe de equitación en esta entidad, 
Errázuriz tomó clases con él 

"Este es el proyecto que yo considero de 
más largo plazo y al que espero dedicarle 
mucha energía, cuenta Pedro Pablo Errázuriz, 
mientras Matias Walker plantea que no 
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buscan que sea un club, sino una actividad lo 
más abierta posible, pues entendiendo que 
es una actividad de nicho y no masiva -por 
su costo-, de todas formas quieren que sea 
abierta a la comunidad, y no sólo parajinetes 
profesionales o con fines de competición. 

Elcentro alberga una variada gama de 
actividades relacionadas al mundo ecues- 
tre: salto competitivo, equitación recreativa, 
adiestramiento, enduro, enganches (coches), 
clases de equitación, recorridos por los 
Cerros, compra y venta de caballos, pica- 
dero, asi como actividades anexas, que van 
desde cafetería y restaurant, hasta centro de 
eventos. En definitiva, Errázuriz describe que 
busca ser un centro que mezcle deporte y 
vida alaire libre tanto para los amantes de los 
caballos, como también para quienes no son 
Jinetes, pero gustan de mirar y participar con 
fines recreacionales. 

Hoy en sus instalaciones posee una cancha 
remodelada, otra completamente nueva, un 
picadero, una nave de pesebreras con capa- 
cidad para 45 ejemplares, están construyendo 
otra nave nueva, con capacidad para 35 más, 
y ya visualizan una tercera nave, "porque esta- 
mos llenos y necesitamos crecer” dice Walker. 

Errézuriz explica que para que sea soste- 
nible en el tiempo y comercialmente viable, 
sometieron la iniciativa a una evaluación ante 
un grupo de trabajo de alumnos de ingenieria 
de la PUC que se dedican a la evaluación de 
proyectos reales, para proyectar su viabilidad 
y números, arrojando como resultado que el 
centro podría tener rentabilidades similares 
al sector inmobiliario, entre el 5 y el 12% "Los 
números dan”, dice Walker. 

Con una inversión de unas 70 mil UF (unos 
$ 3 milmillones), el negocio de Ecuestre Pie 
Andino se basa en ingresos venidos principal- 

PETER FIELD, EL INVITADO 
ESTRELLA DEL CONGRESO 
DE MARKETING DE ICARE 

Bajo el nombre "Marketing Reset 
Adaptarse para Crecer” el próximo jue- 
ves 5 de junio se llevará a cabo la versión 
número 32 del Congreso de Marketing 
de Icare, evento que año a año busca 
impulsar el crecimiento del mundo del 
marketing, la publicidad y las áreas 
comerciales de las empresas en Chile. 
Adiferencia de las ediciones anteriores, 
que se desarrollaban en horario matu- 
tíno, en esta oportunidad la invitación 
será a las 14:30 en el centro de eventos 
Metropolitan Santiago (ex CasaPiedra), 
Con el objetivo de que sea el mismo pú- 
blico quien pueda elegir la experiencia 

que mejor se alinee con sus intereses, 
el encuentro contará -por primera vez- 
con tres salas con diferentes enfoques. 
Elinvitado estrella será el inglés Peter 
Field, referente mundial en el marketing 
con 25 años de experiencia, quien habla- 
rá sobre el impacto de la fatiga mental 
en la publicidad y cómo un “marketing 
reset" podría permitir recuperar el rol de 
la disciplina. 

Lajornada, adelantan desde el equipo, 
contará con un espacio de "happy ne- 
tworking" y terminará con música en vivo 
de bandas integradas por marketeros, 
como Cortentramite y Barrientos. 
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mente delarriendo de las instalaciones, como 
las pesebreras. Calculan que el proyecto 
estará en condiciones de ser inaugurado 
oficialmente en un año más, si bien ya está 
funcionando. 

Tras su estadía en el sector público, 
Errázuriz regresó con todo a sus negocios 
personales. Entre ellos están la sociedad 
Gestora de Establecimientos Educacio- 
nales, que opera cuatro colegios, uno 
particular subvencionado (San Antonio) y 
tres privados (San Nicolás, Santa Elena y 
Campyvs College), en sociedad con Jorge 
Lesser y Karina Bottinelli. Además, con el 
senador Felipe Kast y Felipe Urzúa pusie- 
ron en marcha Fueguia 1833. una perfume- 
ría ideada por el argentino Julián Bedel que 
opera como franquicia en Chile en un local 
en Casacostanera, y que funciona como 

    
una galería de perfumes de autor y arte 
botánico. Otro negocio en el que participan 
Errázuriz y su familia es BZero, en sociedad 
con el exjefe de gabinete del Ministerio 
de Transportes, Ignacio Ovalle, Kyklos y 
Vicente Peró. BZero se dedica a asesorar a 
compañías para diseñar e implementar la 
gestión de residuos sólidos, y medirlos. 

Y, además, Errázuriz participa con su 
madre y sus hermanos en Berta Family 
Wines, que ubicada en el valle del ltata -270 
hectáreas, de las cuales 100 está plantadas 
con viñas-, se dedica a producir vinos de 
cepas como cinsault y malbec, entre otras, 
y que en los últimos meses ha desarrollado 
una veta turística, a partir de la centenaria 
bodega de la compañía, que está cerca 
de San Nicolás, que data de 1915, y que 
restauraron. 

LA PRODUCTORA CHILENA QUE SE METIÓ EN 
LA FINAL DE LA CHAMPIONS LEAGUE 

Por tercer año consecutivo, la productora chilena Vivaro estuvo a cargo de cubrir 
la final de la UEFA Champions League para toda América Latina, partido que se jugó 
este sábado en Munich, donde se enfrentaron el Inter de Milán y el PSG. 

Vivaro fue fundada en 2018 por Rodrigo Peralta en Santiago, y partió grabando 
eventos. En 2021 el grupo mexicano-canadiense Aldea adquirió el 80% de la propie- 
dad. La idea inicial con los nuevos socios era dedicarse a la producción de eventos 
corporativos y de televisión local. Pero en 2022 el panorama cambió tras cerrar un 
acuerdo con TNT Sports para operar partidos internacionales. Desde entonces han 
ganado terreno en el mercado futbolístico internacional Hoy -con un equipo de 48 
personas, todas en Chile- producen el contenido que se emite en vivo en la señal de 
TNT Sports en Brasil y México. Tienen además de cliente a ESPN. 

La productora, que en 2024 facturó USS 8 millones, ha estado detrás de eventos 
como la Teletón, cambios de mando presidenciales, el funeral del Presidente Piñera, 
los festivales de Olmué y Viña y aspira adjudicarse la próxima licitación de la transmi- 
sión televisiva del fútbol chileno. En Argentina fueron responsables del clásico Boca 
Junior vs River Plate, y ahora, por tercera vez registraron la final de la Champions.
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