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El 
Editorial 

Vacuna contra 
el sarampión 
El Minsal busca aumentar el público 

objetivo a viajeros y personas que no tengan 

su esquema de vacunación completo. 

ese a que el sarampión fue erradicado 

de Chile en 1992, el Ministerio de Salud 
anunció un refuerzo de la vacunación 
contra esta enfermedad, debido a que 

durante los últimos meses se han pre- 
sentado varios casos, la mayoría traídos por viajeros 
desde otros países. 

El brote de sarampión en Estados Unidos ha supera- 

do los mil casos confirmados e incluso se han registra- 
do algunas muertes. La vacuna forma parte del Pro- 
grama Nacional de Inmunizaciones del Ministerio de 

Salud desde 1963, por lo que ala fecha sigue en el ca- 

lendario de vacunación obligatorio en el país, que es 

gratuito y se aplica a niños y niñas de entre 12 y 36 me- 

ses. Sin embargo, atendiendo las condiciones actua- 
les, el Ministerio busca aumentar el público objetivo a 

viajeros y personas que no tengan su esquema de va- 

cunación completo. 

La enfermedad es Uno de los gruposa 

altamente contagiosa — losqueseampliarála 
y puede ser fatal o vacuna esaaquellos 

érdida de que nacieron entre 1971 

CAISEr pe y 1981, y que no tienen 

audición y unregistro que de- 
desórdenes mentales muestre que recibieron 
en los niños. las dos dosis después de 

cumplir 12 meses de vi 
da, por lo que se ha hecho un llamado para quese 

acerquen a la red de vacunatorios públicos y privados 

en convenio y puedan acceder a ella. La OMS ha seña- 

lado que es preocupante que haya una transmisión 

sostenida de sarampión en países que en muchos años 

no tenían contagios. 

La enfermedad es altamente contagiosa y puede ser 

fatal o causar pérdida de audición y desórdenes men- 

tales en los niños, y a menudo anticipa otras infeccio- 

nes, como la difteria, en poblaciones con bajos índi- 
ces de vacunación. Lo cierto es que la única manera 
de prevenir la enfermedad es inocular alos niños, co- 

mo ocurre en Chile en los programas normales, y con 

los llamados que se hacen a quienes no estaban inmu- 

nizados cuando el sarampión fue erradicado. 

Oo 
Columna 

Carlos Machicao, «== y» 
Ceo de Rem Media Consulting 

Lo que la IA no puede reemplazar 
ívimos en un momento donde la inteligencia artificial 

y ] dejó de serun concepto futurista y se convirtió en el 
motor silencioso de gran parte del contenido que con- 

sumimos. Automatiza titulares, redacta correos, sintetiza 
ideas y edita imágenes. Todo más rápido y -supuestamente- 
amenor costo. Sin embargo, mientras más nos deslumbrasu 

eficiencia, más ur- 
Sitodaslas marcas gente se vuelve 
empiezan a utilizar las preguntarnos ¿a 

. . qué costo? 
mismas herramientas, El uso respon- 

entrenadas conlos mismos — seble delalA noes 
pl una aspiración filo- 

datos y optimizadas por los  sófica, esunanece- 
mismos algoritmos, sidad estratégica. 

A No se trata de te- 
terminaremos en un menea snc a: 
ecosistema de contenido  nodeentenderque 

q ñ el verdadero pro- 
plano, repetitivo y sin alma gender. 

pañado de límites 
dlaros. La inteligencia artificial puede escalar ideas, pero tam- 
bién puede amplificar errores, prejuicios y manipulaciones si 
no seregula desde su raíz. Indicar de forma precisa y transpa- 
rente que un determinado contenido hasido desarrollado por 
una lA ya no debería ser opcional, más bien tiene queserel pri- 
merpasoparano diluirlaftonteraentrelo auténtico yloartificia. 

ElmayorriesgonoesqueunalAescriba unartículo, sino que 
lo haga suplantando voces, creando deepfakesindistinguibles, 

manipulando emocioneso difundiendo desinformación sin que 
nadie se dé cuenta. El escenario ya está ocurriendo, con casos 
como fraudes bancarios con voces clonadas, personas que se 
hacen pasar por celebridades pidiendo dinero y noticias falsas 
quese viralizan antes de ser verificadas. Lo que alguna vez fue 
ciencia ficción, hoy es estafa real. 

En este contexto, las agencias de comunicación y marke- 
tingtienen una responsabilidad indelegable, que es ser el il 
tro ético entre la tecnología y el público. No basta con subir- 
seal tren de la automatización, por el contrario, se necesita 
tener procesos internos de verificación, validación humana 
y un liderazgo que entienda quela lA noreemplazaeljuicioét- 
conilacreatividad. 

Porque si todas las marcas empiezan a utilizarlas mismas 
herramientas, entrenadas con losmismos datos y optimizadas 
porlosmismos algoritmos, terminaremos en unecosistemade 
contenido plano, repetitivo ysin alma. Ese es el verdadero ene- 
migo delacreatividad: un mundo donde todo suene igual. 

Pero hay algo incluso más peligroso y es que exijamos 
velocidad, volumen y escalabilidad a nuestros equipos, 
y al mismo tiempo esperemos que no sacrifiquen la éti- 
ca. Esa presión estructural empujaal uso indiscriminado de la 
IA. Por eso, más allá delas regulaciones externas, el cambio 
comienza desde dentro, con cultura corporativa, criterios hu- 
manos y métricas con sentido. 

Notodo lo que se puede hacer, se debe hacer. En unmun- 
do dondeel contenido lo puede producir una máquina mien- 
tras dormimos, la diferenciano la marcarála velocidad, sino 
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la responsabilidad. 
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destrucción de empleo 
asalariado formal en la 
microempresa privada 
(...) impulsar nuevas 
reformas, algunas de 
ellas con serios 
problemas de diseño 
desde un punto de 
vista técnico, 

ciertamente no 
contribuyen a la 
recuperación. 

  

Juan Bravo, director del OCEC UDP 
Por ciftas de desempleo y 
medidas que afectarían el 

desarrollo económico del país  
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