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UOH: aprendizaje al 
servicio de la Región de 

O'Higgins 
En un mundo dinámico, de constantes y acelerados cambios, la 
Educación Superior enfrenta el desafio de adaptarse alas deman 
das dela contemporaneidad y contingencia, Hoy, el conocimiento 
técnico-discipinario que define la formación profesional ya no es 
suficiente; se necesita una educación conectada con la realidad 
social del pas y, en este caso, dela Región de O'Higgins. 

  

La UNESCO en su estudio “Caminos hacia 2050 y más all. Resl- 
tados de una consulta pública obre los futuros de la Educación 
Saperio” proyecta los desafío de ls instituciones de Educación 
Superior de aquí a 25 años, considerando la percepción de etu- 
“diante, docentes y actors del entomo, Etos resultados destacan 
ue la formación adquiere un sentido real cuando está al sevico 
de la comunidad yla sociedad en su conjunto. Así mismo, resalta 
la importancia del “aprender haciendo”, un enfoque que implica 
transformar el paradigma tradicional, dejando atrás el modelo 
vertical de estudiantes en aulas frene a un docente como 3u- 
toridad, para adoptar un modelo educativo donde el proceso de 
enseñanza-aprendizje se produzca a través de la praxis en el 
entorno cercano regional. 

  

  

  

  

Las formas de llevar est a lapráctica son variadas. Una delas que 
ha evidenciado mayor efectividad desde hace varias décadas, es 
mediante un enfoque pedagógico quese ha desarrollado tanto en 

Chile como nivel mundial, denominado Aprendizaje Servicio, o- 
nocido particularmente en nuestro paí como Aprendizae+Sericio 
(0 A4S, Este enfoque permite que las y os estudiante adquieran 
“competencias disciplinares mientras responden a necesidades reales 
y coneretas de la comunidad. 
Aunque esta metodología tene décadas de dsarrall, sigue siendo 
na fuente de innovación a partir de las diversas € inagotables 
mecesidades de las comunidades, En nuestra Universidad, pública 
y regional, con el compromiso de impactar positivamente en la 
Región de O'Higgins, estamos avanzando en la implementación de 
AS como modelo pedagógico que permite logro de resultados 
“e aprendizaje, y, por ende, competencias del peri de egreso, 
través dela praxis dela disciplina, respondiendo a necesidades de 
la comunidad mediante una actividad de seviio. 
Asi desde marzo de 2024, la UOH inci el diseño de un modelo ins- 
titcional de A+5 con miras asu aplicación gradual en sus carreras 
de pregrado, astas plena insttucionalización como parte del sello 
universitario Esta incursión ha sido exitosa y motivante: durante 
«el segundo semestre de ese año, se realizó un piloto del modelo 
que involucró cerca de 300 estutiantes de cuatro carreras, y más 
de 25 instituciones públicas y privadas como socios comunitarios, 
resultando una experiencia altamente valorada 

  

Estocssoloel comienzo de una iniciativa que busca no solo imovar 
en elámbito pedagógico, sino también consolidar un compromiso 
institucional con e desarollo integral de la región. A través de 
aprendizajes significativos, se busca transformar y fortalecer el 

ta UOH en la región que la albega, cumpliendo así 
institucional, referida a impulsar a equidad social 

y de género, contribuyendo con altos estándares de excelencia y 
pertinencia al desarollo del tritoio, al benesta de sus habitantes 
Ya la preservación del medio ambiente. 

     

  

Lo que la lA no 
puede reemplazar 

Vivimos en un momento donde la inteligencia ari 
¿al dejó e se un concepto fuurita y se convirtió 
en el motor silencioso de gan parte del contenido 
que consumimos. Automatiza titulares, redacta 
Coreos, sintetiza idas y edita imágenes. Todo más 
rápido y - supuestamente- a menor costo. Sin em- 
bargo, mientas más nos deslumbra su eficiencia, 
más urgent se vuelve preguntamos ¿a qué costo? 
El uso responsable de la ÍA no es una aspiración 
Filosófica, es una necesidad estratégica. No se 
trata de temerle al avance, sino de entender que el 
verdadero progreso debe ir acompañado de límites 
¿aros La inteligencia artificial puede escalar ideas, 
pero también puede amplificar errores, prejuicios y manipulaciones so e regula desdesu raíz Indicar 
de forma precisa y transparente que un determinado 
contenido ha sido desarrollado po una lA ya no de- 
Bería ser opcional, más bien tene que ser el primer 
paso par no diluir a frontera ente lo auténtico y 
loarificial. 
El mayor riesgo no es que una IA escriba un ari 
culo, sino que lo haga suplantando voces, creando 
deepfakes ndistingibles, manipulando emociones 
o difundiendo desinformación Sin que nadie se de 
cuenta. El escenario ya está ocurriendo, con casos 
como fraudes bancario on voces clonadas, perso- 
nas que se hacen pasar por celebridades pidiendo 
dinero y noticias fasas que se vializan antes de ser 
verificadas Lo que alguna vez fue ciencia ción, 
hoy es estafa ral. 
En este contexto, ls agencias de comunicación y 
marketing tienen una responsabilidad indelegable. 
que esserelftro ético entre a tecnología yel públi 
cn. No bata con ubiseal ten e la automatización, 
porel contrario, se necesita tener procesos intemos 
e verificación, validación humana y un idrazgo 
¿ue entienda que la lA no reemplaza el uiio ético 
mila creatividad, 
Porque si todas las marcas empiezan a utilizar las 
mismas herramientas, entrenadas con los mismos 
datos y optimizadas por los mismos algoritmos, 
terminaremos en un ecosistema de contenido plano, 

a. Ese es el verdadero enemigo 
1 mundo donde todo suene igual. 

Pero hay ago incluso más peligroso y e que exija- 
mos velocidad, volumen y escalabilidad a nuestros 
equipos y al mismo tiempo esperemos que no sa- 
crifiquenl ética. Ea presión estructural empuja al 
Uso indiscriminado de la A. or eso, más al delas 
regulaciones externas, el Cambio comienza desde 
dentro, con cultura corporativa, criterios humanos 
y métics consentido. 
No todo lo que se puede hacer se debe hacer En un 
mundo donde el contenido lo puede producir una 
máquina mientras dormimos, la diferencia no la 
marcar la velocidad, sino la responsabilidad. 
La inteligencia artificial no tiene conciencia. No- 
otros 
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