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La semana pasada la Reserva Federal (Fed) publicó la minuta de su última reu-
nión, donde decidió mantener la Tasa de Política Monetaria en un rango de
4,25%-4,5%, en medio de una gran incertidumbre económica. En este docu-
mento, además de abordar las preocupaciones sobre el rumbo de la economía
global, se destaca la mención al aumento de la inflación y al riesgo de que esta
permanezca elevada por más tiempo, principalmente debido al impacto de los
nuevos aranceles.
Al mismo tiempo, recibimos noticias de tensiones logísticas en los puertos
europeos, producto del adelanto del transporte de carga ante la aplicación de
aranceles. Mientras tanto, se observa que no se ha recuperado el tráfico de
containers entre EE.UU. y China, aun después de la tregua arancelaria. 
¿Le recuerda esta situación a algo? La pandemia nos mostró que el aumento
del costo en el tráfico de los bienes en el comercio internacional puede tra-
ducirse en un shock de oferta y, por lo tanto, de mayores costos y precios.
¿Cómo se relaciona todo esto con el IPC en Chile? Pues bien, tomando en
cuenta que estamos en un escenario de “noticias en desarrollo”, conside-
rando el escenario actual, identificaría tres elementos principales en este
shock inflacionario por aranceles.
En primer lugar, y el más comentado, está el impacto de la baja de precio
de los productos chinos que entran al país. Esto se debe a que China de-
berá redirigir sus productos con restricciones de acceso a EE.UU. a otros
mercados, compitiendo a través de menores precios. Calculamos que una
reducción de 10% en el precio de los productos chinos implicaría una
disminución de la inflación en Chile de 0,3 puntos porcentuales en un
horizonte de mediano plazo.
En segundo lugar, se ha mencionado el impacto —también a la baja—
que el menor crecimiento del mundo tendría en la inflación en Chile.
Esto se daría por una menor demanda y por una actividad más débil
(y, por lo tanto, empleo más débil, menos consumo, por lo tanto,
menores precios).
En tercer lugar está Estados Unidos, nuestro segundo socio comercial
más importante después de China. Si los precios suben allá, de algu-
na manera nos tiene que afectar. El punto es que los bienes que
importamos de ese país son mayormente maquinaria o tecnología,
bienes que no son de consumo final de los hogares y que, por lo
tanto, no recoge la canasta del IPC. Así, si bien es muy probable
que parte de la mayor inflación norteamericana se traspase a in-
flación local, el grueso de este impacto debiésemos verlo en el
costo de la inversión. ¿Cuánto?, esto dependerá de cómo converse
este mayor costo desde Estados Unidos con el comportamiento
del dólar. Si su depreciación continúa (es decir, si el tipo de cam-
bio baja), podría verse contrarrestada parte de este costo.

¿CÓMO NOS PODRÍA IMPACTAR 
LA MAYOR INFLACIÓN EN
ESTADOS UNIDOS?

Andrés Bogolasky, el hincha y
empresario futbolero que “pierde”
cada vez que cae La Roja

Andrés Bogo-
lasky es ingenie-
ro comercial de la
PUC y MBA de la
U. de Michigan.
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Si bien Andrés Bogolasky
(46) ya había debutado en el di-
rectorio de la Asociación Gre-
mial Marcas del Retail en 2024,
en abril de este año asumió la
presidencia de la entidad que
reúne a más de 80 socios y 2.000
locales en el país.

En el gremio, Andrés Bogo-
lasky (ingeniero comercial de la
PUC y MBA de la U. de Michigan)
representa a la empresa familiar
100% Fútbol, fundada por su pa-
dre, Edgar, junto a su socio Gonzalo
Velasco en 2005. De su padre no so-
lo heredó la pasión por los negocios,
sino también por el fútbol y el fana-
tismo por la Universidad de Chile.

A la cadena especialista en la venta
de productos de fútbol llegó en 2019,
para apoyar en la gestión de la firma
familiar y asumir como director ejecu-
tivo. Esto, en medio de un complejo
período que vivió la empresa por la caí-
da en ventas del retail en 2018 y proble-
mas de alto stock en inventarios, luego
de que la selección chilena quedó fuera
del Mundial de Rusia.

Sin embargo, Andrés Bogolasky afir-
ma que el negocio salió a flote, en medio
de una industria del fútbol que sigue cre-
ciendo a nivel mundial y que sigue siendo
la principal actividad deportiva en el país.
Lo anterior, pese a los malos resultados de
“La Roja” en la actual clasificatoria, que la
tienen “prácticamente” fuera del Mundial
de 2026: “Lamentablemente, hoy la Selec-
ción está un poco dañada por los resultados,
pero todavía hay chances matemáticas (...)
Nos gustaría que volviera al sitio en el que
estaba hace unos años, porque es un activo
muy fuerte. Soy uno de los pocos que creen
que todavía hay alguna cuota de esperanza
para clasificar a un mundial”. Y lo siente, no
solo como hincha, sino también como empre-
sario futbolero que sufre los vaivenes de este
tipo de comercio altamente influenciado con
los éxitos y fracasos de los partidos.

La mala campaña de la selección chilena la
mantiene fuera del podio de las camisetas

Ad portas de una nueva fecha
clasificatoria para el Mundial
2026, el director ejecutivo de
la empresa familiar 100%
Fútbol, enfocada en la venta
de productos ligados a este
deporte, asumió en abril la
presidencia de Marcas del Retail. 

“Desde el hemisferio sur, no queremos ser víctimas del cambio climático, sino protagonistas de la regene-
ración. La protección del océano no es un tema romántico: es una urgencia ecológica, geopolítica y económi-
ca”, asegura Francisca Cortés Solari, fundadora y presidenta ejecutiva de Filantropía Cortés Solari y Funda-

ción MERI. La afirmación no es casual y se enmarca en la serie de actividades a las que
asistirá la integrante de una de las ramas accionistas de Falabella en Francia y Mónaco.

En suelo galo, su agenda incluye la Tercera Conferencia de Naciones Unidas sobre
los Océanos (UNOC3), centrada en proteger el 30% de los océanos del planeta para
2030. En Les Embiez, a su vez, participará en “Patrons of Nature”, donde se

abocarán a la elaboración de un manifiesto que busca alinear la inversión filan-
trópica con metas internacionales de conservación. 

En Mónaco, su presencia se hará sentir en el Blue Economy and Finance
Forum. Abordará modelos innovadores de conservación en base a su expe-
riencia en conservación marina, como el barco científico sustentable Ca-
chalote, construido 100% por astilleros chilenos. También será coanfitrio-
na de un evento liderado por las fundaciones Príncipe Alberto II y Rey
Mohamed VI, sobre el rol de la filantropía y la cooperación climática.

FRANCISCA CORTÉS SOLARI ATERRIZA EN
EUROPA CON EXTENSA AGENDA DE SOSTENIBILIDAD
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más vendidas en 100% Fútbol, reco-
noce Bogolasky.

Foco gremial

Tras reemplazar a Esteban Hal-
cartegaray en Marcas del Retail, Bo-
golasky afirmó que en su gestión se
enfocará en abordar los problemas
en torno a la seguridad y el avance
del comercio informal.

Si bien reconoce una mejora en la
situación de inseguridad en el co-
mercio, luego de que el tema se esta-
bleció en la agenda público-priva-
da, dice que aún deben fortalecerse
las medidas para combatir delitos,
como robos o asaltos con violencia,
que afectan al sector.

“El hecho de que el comercio pri-
vado invierta cerca de US$ 800 mi-
llones (en materia de seguridad) in-
dica que hay algo que no está bien
resuelto a nivel sistémico”, afirma.

Asegura que hoy a pesar de las
medidas para aminorar el impacto
de la inseguridad, los resultados
que se obtienen son bastante limita-
dos. “Básicamente, el 60% de los de-
litos no se denuncian, porque del
40% que se denuncia solamente
uno de cada cinco tiene resultados
positivos”, sostiene.

En ese sentido, señala que se su-
maron al trabajo con la Cámara Na-
cional de Comercio (CNC) para

proponer medidas al Ejecutivo con
el objetivo de avanzar en una solu-
ción a los problemas de seguridad
presentes en el sector minorista.

Otra prioridad será afrontar el
efecto del comercio informal. “Tie-
ne impacto en cuanto a recaudación
para el fisco y también implica que
la cancha no es pareja con los que sí
realizamos todos los pagos de pa-
tentes”, señaló. Añade: “Un 40% de
los comercios tienen a un comercio
ambulante ilegal fuera de sus nego-
cios. Es dramático, porque es muy
frecuente y tiene un impacto muy
directo en el tema de la seguridad”.

La preocupación no solo estaría
en el comercio informal físico, sino
que también en el digital. Por ello
piden una mayor fiscalización en el
“e-commerce contra las falsificacio-
nes, en Mercado Libre, Meta, Insta-
gram y otros marketplaces”. Afirmó
que en estas plataformas “no hay
una política clara y un rigor por ha-
cer cumplir la formalidad en el co-
mercio (...). Una cosa es que se de-
clare una práctica contra la falsifica-
ción, pero otra es que se implemen-
te de manera masiva”.
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Francisca Cortés Solari.
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