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Cadena chilena de comida rapida

saludable anuncia llegada a Brasil y la

apertura de 11 tiendas mas en Chile

Street Wrap
espera abrir
diez sucursales
en el gigante

sudamericano

y llegar a otros
paises de la

.

POR BLANCA DULANTO

Street Wrap comenzd en
marzo de 2021, en plena
pandemia, como un pequeno
emprendimiento. Bajo el
concepto de “llevar comida
saludable, accesibley sabrosa
acada vez mds personas”, la
cadena que se especializa en
wrapsy bowls personalizados,
haregistrado un crecimiento
sostenido del 100% anual en
ventas desde su fundacion
hace cuatro afios y proyec-
tan cerrar este 2025 con un
incremento del 75% de la
facturacion.

Hoy, lacompania que opera
en el formato fast casual cuen-
tacon 17 sucursales en Chile,
14 de ellas en Santiago y las
otras tres en las regiones de
Valparaiso y Biobio.

Aun asi, la cadena tiene
ambiciosos planes para con-
tinuar creciendo. El modelo
de expansion de Street Wrap
se basa en un sistema de
franquicias operadas por
terceros.

Dicho esto, en el mediano
plazo -hastaen cinco afios-1a
firma quiere abrir 11 tiendas
nuevas en Chile, con una in-
version de $ 75 millones para
cada una de estas sucursales.

“Tenemos 11 nuevas ubi-
caciones disponibles en Chile
y estamos cerrando acuerdos
para sumar nuevos fran-

quiciados en Brasil. La idea
es replicar el modelo que ya
funciona, pero adaptado a
cadarealidad local. Ademads,
para acelerar la expansion,
también estamos abiertos a
desarrollar unidades propias
junto a inversionistas estra-
tégicos”, explico el duenoy
fundador de Street Wrap,
Federico Merino.

Internacionalizacion
de la cadena

Tras cuatro aiios de opera-
cién y un crecimiento cons-
tante en el pais, Street Wrap
afirmé que “busca posicio-
narse como la primera cadena
de comida saludable chilena
con impacto regional”.

De ahi que la expansién de
la marca no es solo a nivel

local, sino que busca crecer
mas alla de las fronteras
nacionales: la empresa se
prepara para abrir su primer
local en el extranjero, en la
ciudad de Sao Paulo, Brasil,
en julio de este ailo.

De acuerdo a la cadena,
este nuevo local -que im-
plica una inversion de USS
120 mil- tendra como foco
ser el ejemplo o “unidad
piloto” para abrirse al resto
del mercado. Esto, dado que
contemplan la apertura de
hasta diez tiendas adicionales
en el corto plazo (13 meses)
enel gigante sudamericano,
pero con capital de los fran-
quiciados.

Este hito marcard el inicio
de un proceso de internacio-
nalizacién que iria mas alla

de Brasil.

A mediano plazo, la com-
pafiia contempla llevar el
modelo aotros paises de Lati~
noamérica, donde -aseguran-
Yyaexisten conversaciones con
inversionistas interesados en
instalar la primera tienda y
expandirse bajo el esquema

de franquicias.

“La expansion interna-
cional no es solo una meta
comercial, es parte de un
proposito mayor: democrati-
zar la alimentacién saludable
en ciudades densamente po-
bladas, donde muchas veces
la oferta nutritiva es escasa

o0 inaccesible”, puntualizd
Merino.

El fundador de Street Wrap
detallé que el plan de cre-
cimiento contempla otras
capitales latinoamericanas
como Ciudad de Panamd,
Lima, Bogotd, Ciudad de
México y Buenos Aires.




