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Verba volant scripta manent

#FUETENCENCIA

ENFOQUE

Ser escépticos es fundamental en fechas como 
estas. Los cibercriminales suelen utilizar “ofertas 
increíbles” difíciles de rechazar, y que en algunos 
casos pueden redituar en el ingreso a sitios 
maliciosos. 

Se originó en plataformas como TikTok en 2023, 
cuando creadores de contenido comenzaron a 
rechazar productos populares, motivados por 
razones éticas o experiencias negativas. 

CyberDay: No seamos 
víctimas de estafas

El auge del deinfluencing

En un reciente consolidado 
económico el Banco Central de 
Chile dio a conocer las cifras del 
Índice Mensual de Actividad 
Económica de abril de 2025. 
Según los datos preliminares, el 
Imacec correspondiente a abril 
de 2025 registró un crecimiento 
del 2,5 % en comparación con 
el mismo mes del año anterior. 
Esto generó una serie de comen-
tarios por parte de usuarios de 
X donde extrapolan sus opinio-
nes y debaten en torno a los re-
cientes datos entregados.

Valentina Apablaza
@vapablaza7
El Imacec de abril presentó una 
expansión de 2,5% anual, apoya-
da por una fuerte recuperación 
del sector minero. Cifras se man-
tienen en terreno positivo, pero 
son poco alentadoras consideran-
do alta volatilidad de la minería 
y menor dinamismo del sector no 
minero respecto a meses previos.

Nicolás Paut @nicopaut
El Imacec de abril creció un 2,5% 
anual, en línea con lo esperado. 
Respecto a marzo, hay un avance 
de 0,6%. Así lo informó el Banco 
Central.

Felipe Gallegos
@FelipeGallegos7
Economía supera los pronósticos 
y el Imacec llega a 2,5% en abril, 
pese a tener un día hábil menos 
que el año pasado.La cifra fue im-
pulsada por un positivo desempe-
ño de todos los sectores, pero des-
tacó la minería que se expandió 
un 10,7% en el periodo.

Aldo Lema - Chile
@AldoLema_cl
IMACEC sin sorpresas en abril: 
2,5% interanual y +0,6% deses-
tacionalizado versus marzo, en 
línea con las expectativas. Se afir-
ma la estimación de crecimiento 
del PIB 2025 entre 2 y 3% en 2025.

Gabriel Pradenas Sandoval
@Gapraden
Imacec 2,5% sobre las expectati-
vas, no es un oasis, pero Chile está 
lejos de caerse a pedazos como 
dice o anhela la oposición

María Claudia Ardila
Directora ventas de 
Sophos- Sur de Latinoamérica

Diego Muñiz
Co founder HERA
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 Un nuevo CyberDay ya 
comienza en Chile, y la tem-
porada de ofertas online 
siempre viene acompañada 
de riesgos, a propósito del 
considerable aumento de ci-
berdelitos.

¿Qué resguardos pueden 
tomar los consumidores? Es 
muy importante validar las 
URL de los sitios de compra 
y confirmar que se trate de 
los sitios web oficiales. Otra 
recomendación es uti-
lizar tarjetas con saldo 
fijo, como las de prepago 
o débito, y así limitar el 
riesgo de estar vincula-
do al resto de las cuentas.

Ser escépticos es funda-
mental en fechas como estas. 
Los cibercriminales suelen 
utilizar “ofertas increíbles” 
difíciles de rechazar, y que 
en algunos casos pueden re-
dituar en el ingreso a sitios 
maliciosos. En cualquier 
caso, también se sugiere uti-
lizar un administrador de 

 En la era digital, donde las 
recomendaciones pagadas y 
los productos “imprescindi-
bles” dominan, ha surgido el 
deinfluencing: el fenómeno de 
influencers que desaconsejan 
ciertos productos o prácticas 
de consumo. Este movimiento 
está redefiniendo las dinámi-
cas entre marcas, creadores 
de contenido y audiencias. En 
lugar de promover el consu-
mo, los deinfluencers apues-
tan por la honestidad, la 
transparencia y el consu-
mo responsable.

El deinfluencing se 
originó en plataformas 
como TikTok en 2023, cuan-
do creadores de contenido 
comenzaron a rechazar pro-
ductos populares, motivados 
por razones éticas o expe-
riencias negativas. Este fenó-
meno no sólo responde a un 
cambio en los valores de los 
influencers, sino también a 
una audiencia más crítica 
que exige autenticidad y re-
chaza las recomendaciones 
comerciales disfrazadas de 

contenido orgánico.
Un estudio de Morning 

Consult (2024) reveló que 
el 84% de los consumidores 
confían más en influencers 
que comparten opiniones ho-
nestas, incluso si son negati-
vas. Este dato subraya cómo 
las marcas deben adaptarse 
a un entorno donde la auten-
ticidad es más valorada que 
la simple visibilidad.

El auge del deinfluencing re-
presenta un reto para las 
marcas, que deben replan-
tear cómo se relacionan 
con los influencers. Las 
campañas tradicionales, 

centradas solo en alcance y vi-
sibilidad, ya no son suficientes. 
La autenticidad y la transpa-
rencia son las nuevas monedas 
en la economía digital.

El deinfluencing está lejos 
de ser una moda pasajera. Es 
una señal clara de un cam-
bio en las expectativas de 
los consumidores, que ahora 
buscan autenticidad y trans-
parencia en las recomenda-
ciones de los influencers.

contraseñas, que es una de 
las herramientas anti robo de 
identidad más efectivas hasta 
hoy. El sistema crea contrase-
ñas aleatorias, las recordará 
y las introducirá por noso-
tros en cada sitio web, sin que 
tengamos que recordarlas a 
todas.

Pero estos engaños no solo 
afectan a los usuarios. Las ca-
denas de retail también han 
sido víctimas, especialmente 

de Ransomware. Una 
investigación de Sophos 
en abril reveló cómo 
grandes tiendas del Rei-
no Unido fueron vulne-

radas por DragonForce y otro 
grupo que utilizó técnicas de 
ingeniería social para ingre-
sar maliciosamente a los sis-
temas de las tiendas, logran-
do robar datos masivos.

CyberDay es una gran 
oportunidad para realizar 
compras, siempre que todo 
el proceso sea realizado con 
cautela y responsabilidad.

Fundado el 20 de mayo de 2008 en la provincia de Concepción
Directora: Tabita Moreno Becerra
Editor General: Jorge Enríquez Carrera

Gerente y Representante Legal: Carolina Rosales Durán
Dirección: Cochrane 1102, Concepción
Teléfonos: (41) 23 96 800

Correo: contacto@diarioconcepcion.cl
Web: www.diarioconcepcion.cl
X: DiarioConce

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

03/06/2025
    $341.264
  $1.156.324
  $1.156.324

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

      24.300
       8.100
       8.100
      29,51%

Sección:
Frecuencia:

OPINION
DIARIO

Pág: 2


