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bare. Agencia Efe pasó una tarde en el parque con estas 
mujeres que se reúnen en torno a estos muñecos hechos a 
mano que han levantado polémica. 

  

Efe 

as “mamás brasileñas de 
L muñecas hiperrealistas o 

“reborr, reunidasen uno 
de sus encuentros mensuales 
enSáo Paulo, defienden el “ar- 
16” detrás de estas piezas de co- 
leccionista, frente a losrecientes 

ataques que han recibido al vi- 
ralizarse en redes sociales. 

Hace buen tiempo y un 
grupo de mujeres de mediana 
edad aprovecha para dar un 
paseo por el parque con sus 
“guaguas en el carrito. 

El curioso que quiera ha- 
cerles mimos tendrá que acer- 
carse mucho para darse cuen- 
tade que, peseal nivelde deta- 
lle, no son más que muñecas. 

“Ay, mira qué guatitaa”, 
“uy, pero qué pelo más boni- 
to”, comentan las mujeres, que 
se reúnen periódicamente pa- 
ra admirar estas piezas de co- 
lección, pintadas a mano y cu- 
ya elaboración lleva semanas. 

Andreia Mariane, de 51 

años y organizadora del en- 
cuentro, lleva en brazos a Lau- 
ra. Antes de la reunión, le qui- 
16 el polvo y le hidrató con cre- 
mael pelo castaño, hecho con 
pelo de cabra angora. 

Casada y madre de cuatro 

  

SE FABRICAN A MANO CON SUMO DETALLE. 

hijos ya mayores, dice que co- 
lecciona, entre otras razones, 
porque las muñecas la devuel- 
vena un tipo de maternidad ya 
olvidada. “No los trato como 
hijos, pero sí con cariño por- 
que me transportan a mi pasa- 
do por ser tan parecidos a los 
bebés de verdad”, apunta. 

MAL USO DE REBORN 

Enlas últimas semanas, las co- 
leccionistas han recibido una 
ola de insultos porsu “hobby”, 
después de que se viralizaran 
enredes sociales videos en los 
que algunas pasean a sus mu- 
ñecas por un mall olas llevana 

  

el Congreso brasileño han sur- 
gido proyectos deley para mul- 
tar a quienes usen las 'reborr 
para conseguir beneficios so- 
ciales o para saltarse la fila en 
establecimientos como bancos 
o supermercados, donde las 
lactantes tienen preferencia. 

Unaiglesia católica de Sal- 
vador de Bahía hasta sintió la 
necesidad de emitir un comu- 
nicado para adlarar queno rea- 
lizaba bautismos a muñecas. 

Las coleccionistas niegan 
usarlas de forma poco ética y 
atribuyen las críticas a la igno- 
rancia. 

“Yo bloqueo alos “haters” 
dice Andreia Gonzaga, una 
mujer de 49 años que se dedi- 

  

En 

  

ere 

  

LAS “MAMÁS” SE REÚNEN UNA VEZ AL MES. 

ca a elaborar y vender muñe- 
cas por un valor de entre unos 
230 y 440 dólares. 

Primero, compralas piezas 

prefabricadas. Después dejun- 
tarlas, pinta las muñecas y las 
mete en un horno especial a 
150 grados. Acontinuación, les 

da otra capa de pintura y las 
vuelve a meter al horno, y así 
hasta diez veces. 

Elresultadoessorprenden- 
te. Labebé prematura queGon- 
zaga trajoal encuentro tiene las 
marcas rosadas de los recién 
nacidos y un puntito morado 
en el brazo para señalar el pin- 
chazo de la primera vacuna. 

En vez de bloquear a los 
que la tildan de loca, Sol Co- 
rreia, cuya colección de 70 mu- 
ñecas cubre las paredes de su 
habitación, prefiere hablar con 
ellos para tratar de que cam- 
biendeidea. “Hablé con unjo- 
ven que me dijo que era una 
tontería, pero él coleccionaba 
autitos de carreras. Le dije que 
cada pieza de colección tiene 
su función... Me terminó pi- 
diendo disculpas”, afirma esta 
mujer de 50 años. 

Alfinal, Correia explica que 
la polémica le ha servido para 
ganar seguidores para sucanal 
de Youtube dedicado a las “re- 
born, dondesu video más vis- 
to ya acumula más de seis mi- 
llones de visualizaciones. 

Acontinuación, lepasaaes- 
te periodista uno de los muñe- 
cos para que lo tome enbrazos 
y comenta: “Es imposible no 
mecerlos... esinstintivo”.3 
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